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Ustawa o sporcie

*Art. 14

2. Cztonek reprezentacji olimpijskiej udostepnia, na zasadach
wytacznosci, z chwilg powotania do reprezentacji olimpijskiej,
swOj wizerunek w stroju reprezentacji olimpijskiej Polskiemu
Komitetowi Olimpijskiemu, ktory jest uprawniony do
wykorzystania tego wizerunku do swoich celow gospodarczych w
zakresie wyznaczonym przez swoje przepisy lub przepisy
Miedzynarodowego Komitetu Olimpijskiego.



Reguta 40 Karty Olimpijskiej (RULE 40)
- reguta 40 stanowi o ograniczeniach w wykorzystywaniu

wizerunku uczestnikow Igrzysk, w okresie ciszy olimpijskiej

- cisza olimpijska (BLACKOUT PERIOD) to okres kazdorazowo
wskazywany przez MKOI, w jakim obowigzujg ograniczenia

- black out period dla Igrzysk w Tokio — od 14 lipca do 11 sierpnia




Reguta 40 na Igrzyska w Tokio —
zasady dla sponsorow nieolimpijskich

* mozliwe prowadzenie kampanii generycznych za uprzednia
notyfikacja do PKOIl lub MKOI (w przypadku kampanii multi
terytorialnej)

 zgtoszenia poprzez platforme on-line przygotowywang przez MKOI

e zgtoszenia do 20 maja 2020 roku, kampania musi by¢ prowadzona
minimum 90 dni, nie dopuszcza sie intensyfikacji kampanii w okresie
Igrzysk

* wiadomosci gratulacyjne — tylko dla sponsoréow olimpijskich!

* dopuszczono zamieszczanie przez zawodnikéw podziekowan w social
mediach dla swoich sponsorow indywidualnych (pod pewnymi
warunkami)



Generic Advertising

Assuming these campaigns have been notified and meet the in-market criteria,
they would be considered Generic Advertising
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Generic Advertising QQ

Introduction of imagery of Japan or Tokyo into ongoing campaigns would mean they are not generic
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Podziekowania dla sponsorow - warunki

* tylko w social mediach

* jeden post dla wszystkich sponsorow, dopuszczalny taki sam post na

kilku platformach jesli uczestnik je posiada R P
o

P N

* mozliwy post ze zdjeciem
*¢* W stroju nieoznaczonym marka
*** bez widocznych débr olimpijskich,
w tym bez medalu, kétek olimpijskich
** poza , polem gry”

Porgr| W] L

* sponsor nie moze udostepniac/repostowac tych postow

 te dziatania nie wymagaja notyfikacji, ale uczestnik zostanie wezwany do
usuniecia jesli posty nie spetnig warunkow



@ user_name

your text goes here #loremipsum #hashtag
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. Thank You for Your support!



Reguta 50 na Igrzyska w Tokio —

* dotyczy zasad znakowania strojow startowych zapewnianych
przez Zwigzki Sportowe

e okreslane odmiennie
dla kazdej z dyscyplin

* dostepne w PKOI
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