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»Jestesmy jedng druzyng” — rusza kampania promocyjna PKOI!

Polski Komitet Olimpijski rozpoczat kampanie promocyjng pod hastem
yJestesmy jedng druzyna.” Jej twarzami sg reprezentanci Polski na Igrzyska
XXXII Olimpiady Tokio 2020 — miedzy innymi miociarka, dwukrotna mistrzyni
olimpijska Anita Wilodarczyk, kolarz Mateusz Rudyk, najlepszy polski
oszczepnik Marcin Krukowski i Gabriela Sasnal — gimnastyczka sportowa.
Elementem kampanii sg takze piktogramy nawigzujace do Igrzysk Olimpijskich
Tokio 1964.

— Chcemy w tych trudnych czasach i podczas innych niz dotad igrzysk zmotywowac
kibicow do wspdlnego kibicowania i integracji wokét pozytywnych, sportowych
emocji. Chcemy pokazac site, energie i walke naszej reprezentacji — mowi Andrzej
Krasnicki, Prezes Polskiego Komitetu Olimpijskiego, Przewodniczacy Polskiej
Reprezentacji Olimpijskiej Tokio 2020.

Kampania promocyjna bedzie prowadzona na ulicach polskich miast, w telewizji,
radiu, Internecie i prasie. Jej celem jest promocja Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej,
podkreslenie jej jednosci i wspdlnoty celdow oraz zacheta do kibicowania polskim
zawodnikom.

— Nieprzypadkowo uczestnikami kampanii sg sportowcy reprezentujgcy rozne
dyscypliny. Igrzyska olimpijskie to przeciez najwieksza multidyscyplinarna sportowa
impreza $wiata. Chcemy zacheci¢ wszystkich kibicow do tego, by mocno kibicowali
Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej i przesytali polskim zawodnikom dobrg energie. To
nie bedg dla nich fatwe starty — na trybunach nie bedzie kibicéw, ktérzy sg ogromng
sitg napedowg dla kazdego sportowca — podkresla Adam Krzesinski, Sekretarz
Generalny Polskiego Komitetu Olimpijskiego, Zastepca Przewodniczgcego Polskiej
Reprezentacji Olimpijskiej Tokio 2020.

W sesji zdjeciowej na potrzeby kampanii promocyjnej Polskie] Reprezentacji
Olimpijskiej Tokio 2020 oraz Sponsorow i Partnerow PKOI udziat wzieto 13 polskich
sportowcdw wyjezdzajgcych do Tokio: Anita Wtodarczyk (lekkoatletyka), Ewa
Trzebinska (szermierka), Mateusz Rudyk (kolarstwo torowe), Aleksandra Jarmoliniska
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(strzelectwo sportowe), Radostaw Kawecki (ptywanie), Karolina Koszewska (boks),
tukasz Gutkowski (pieciobdj nowoczesny), Roksana Zasina (zapasy), Gabriela
Sasnal (gimnastyka sportowa), Aleksandra Mirostaw (wspinaczka sportowa), Agata
Ozdoba-Btach (judo), Marcin Krukowski (lekkoatletyka) i Kornelia Lesiewicz
(lekkoatletyka).

Celem kampanii jest takze prezentacja sponsoréw PKOI i Polskiej Reprezentacii
Olimpijskiej, bez ktorych wyjazd reprezentantow Polski na Igrzyska nie bytby
mozliwy: PKN ORLEN - Sponsora Strategicznego, Totalizatora Sportowego —
Sponsora Generalnego, Enei — Sponsora, 4F — Sponsora Kolekcji Olimpijskiej,
LUXMED - Gtownego Partnera Medycznego i Polskich Linii Lotniczych LOT —
Oficjalnego Przewoznika.

— Dziekuje wszystkim sponsorom i partnerom za konsekwentne wspieranie PKOI
i Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej. Dzieki Wam mozemy zapewni¢ naszym
reprezentantom udziat w Igrzyskach oraz odpowiednie warunki pobytu. Takze dzieki
Wam jesteSmy swiadkami wielkich emocji i narodowej dumy — dodaje Prezes PKOI
Andrzej Krasnicki.

Igrzyska Olimpijskie to najwazniejsze wydarzenie sportowe w skali miedzynarodowej,
gdzie sportowcy — a takze kultury i jezyki z catego Swiata — spotykajg sie w jednym
miejscu. Odpowiednia komunikacja oraz budowanie wiezi ze sportowcami
i kibicami oraz podkreslanie roli Sponsoréw i Partneréw PKOI i Polskiej Reprezentacii
Olimpijskiej sg w tym czasie szczegdlnie wazne dla Polskiego Komitetu
Olimpijskiego.

PKOI przygotowat wiec specjalng identyfikacje wizualng, poprzez ktérg chce
pokazywac site i prestiz olimpijskiej marki i Ruchu Olimpijskiego oraz role i wsparcie
naszych Partneréw.

Pomyst na komunikacje Polskiego Komitetu Olimpijskiego podczas nadchodzgcych
Igrzysk XXXII Olimpiady Tokio 2020 roku oparty jest na piktogramach dyscyplin
sportowych. Kazdy ze znakdw jest indywidualnie zaprojektowany, a jego konstrukcja
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opiera sie na kotach i liniach prostych. Proste formy nawigzujg do kultury japonskiej.
Ta idea tgczy w sobie historie, a jednoczesnie jest nowoczesng formg graficzna.

Piktogramy to takze nawigzanie do Igrzysk Olimpijskich Tokio 1964. Wtasnie
wtedy po raz pierwszy zastosowano ,jezyk obrazkowy” na igrzyskach.
Zaprojektowane zostaty woéwczas ikonki dyscyplin sportowych, ktére wykorzystano
do promocji i komunikacji wydarzenia. Piktogramy pozostajg wcigz istotng czescig
komunikacji tej najwazniejszej imprezy sportowej na Swiecie i sg znaczgcym
elementem identyfikacji kazdych kolejnych olimpijskich zmagan.

Tokio 2020 — Historia i nowoczesnos¢ w identyfikacji wizualnej PKOI — Polski Komitet
Olimpijski

Biuro Komunikacji PKOI
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Biuro Komunikacji PKOI, tel.: 22 560 37 42; kom.: +48 669 660 763; e-mail: biurokomunikacji@pkol.pl


https://olimpijski.pl/tokio-2020-historia-i-nowoczesnosc-w-identyfikacji-wizualnej-pkol/
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