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WPROWADZENIE

W czerwcu 2019 r. MKOI zaktualizowat art. 40 Karty Olimpijskiej, a nastepnie ustanowit zestaw Zasad regulujgcych wykorzystanie Wizerunkow
zawodnikow przez ich indywidualnych Sponsoréw. Niniejsze Zasady okreslajg, w jaki sposéb sportowcy rywalizujgcy na Zimowych Igrzyskach Olimpijskich
Pekin 2022 (lgrzyska w Pekinie) mogg angazowac sie i czerpac korzysci z dziatarh promocyjnych w okresie Zimowych Igrzysk Olimpijskich.

Przestrzegajac ram tych Zasad, odpowiedzialne marki i sportowcy, ktérych sponsorujg, pomagajg Ruchowi Olimpijskiemu utrzyma¢ finansowanie w duchu
,solidarnosci olimpijskiej”, ktére zapewnia, ze wszystkie 206 reprezentacje olimpijskie Swiata mogg by¢ nadal finansowane i uczestniczyé w Zimowych
Igrzyskach Olimpijskich - niezaleznie od dostepnosci sponsoringu osobistego lub poziomu finansowania reprezentacji w ich kraju.

MKOI, w ramach swoich dziatan, zobowigzuje sie do zapewnienia rozpoznawalnosci i oglagdalnosci Igrzysk, tak aby caty swiat mégt doswiadczy¢ wystepow
najlepszych sportowcéw, w szczegdlnosci poprzez zorganizowanie transmisji Zimowych Igrzysk Olimpijskich o globalnej skali. Transmisje wptywajg na
rozpoznawalnos¢ samych sportowcéw, co mamy nadzieje podnosi ich range, i tym samym, moze pomadc przyciggnac ich osobistych sponsoréw.

MKOI wspiera réwniez sportowcdw w poszukiwaniu osobistych sponsoréw, udzielajgc porad i wszelkich informacji waznych dla zawodnikéw, za
posrednictwem platformy Athlete365 (olympics.com), w tym na temat Zasad do Reguty 40 Rule 40 - Athlete365 (olympics.com).

Mamy nadzieje, ze przyktady i informacje zawarte w niniejszym dokumencie s3g jasne i uzupetniajg wytyczne MKOI z lutego 2021 okreslajgcym Zasady
wykorzystywania Wizerunkéw podczas Zimowych Igrzysk Olimpijskich Beijing 2022 - Commercial Opportunities for Athletes - Key Principles (FINAL)
(olympics.com) (a takze tozsamym dokumentem PKOI: Informacje dotyczgce wykorzystania Wizerunku Uczestnikéw podczas XXIV Zimowych Igrzysk
Olimpijskich). Zasady, okreslone w przytoczonym dokumencie majg pierwszenstwo w przypadku jakichkolwiek niejasnosci. Firmy wykorzystujgce
sportowcéw paraolimpijskich w swoich kampaniach, powinny zapoznac sie z wytycznymi IPC dotyczgcymi sponsorowania i reklamy sportowcéw na Igrzyska
Paraolimpijskie w Pekinie w 2022 roku.

Niniejszy dokument dotyczy wszystkich dziatan reklamowych, ktére obejmujg wiecej niz jeden kraj. Reklamy kierowane na jedno terytorium podlegajg
przepisom Narodowego Komitetu Olimpijskiego tego kraju i/lub odpowiedniego komitetu organizacyjnego Zimowych Igrzysk Olimpijskich (OCOG) i moga
sie one roznic¢ od Zasad MKOI. Sportowcy i ich sponsorzy powinni skontaktowac sie z odpowiednim Narodowym Komitetem Olimpijskim. Jesli potrzebujesz
danych kontaktowych do NOC, zapytaj nas w rule40@olympic.org.

Niniejszy dokument towarzyszy réowniez uruchomieniu portalu MKOI dotyczgcego Sponsoréw Nie-olimpijskich wykorzystujgcych sportowcow w
miedzynarodowych kampaniach w okresie Igrzysk w Pekinie. Portal ten zostat opracowany jako prosta, kompleksowa platforma zawierajgca informacje o
Zasadach oraz miejsce sktadania Wnioskdw przez firmy na akceptacje kampanii reklamowych wykorzystujgcych Wizerunek zawodnikéw. Portal dostepny
jest pod adresem rule40.olympic.org.

Dziekujemy za zapoznanie sie z dokumentem i przestrzeganie Zasad dotyczacych wykorzystania Wizerunku zawodnikéw.


https://olympics.com/athlete365/
https://olympics.com/athlete365/what-we-do/finance/rule-40/
https://olympics.com/athlete365/app/uploads/2021/02/2021-02-03-Beijing-2022-Commercial-Opportunities-for-Athletes-Key-Principles-FINAL.pdf
https://olympics.com/athlete365/app/uploads/2021/02/2021-02-03-Beijing-2022-Commercial-Opportunities-for-Athletes-Key-Principles-FINAL.pdf
mailto:rule40@olympic.org
mailto:rule40@olympic.org

REKLAMA GENERYCZNA

Idea Reklamy generycznej jest szczegdlnie wazna dla osobistych sponsoréw zawodnikéw, ktérzy nie sg jednoczesnie partnerami olimpijskimi.
Tzw. Sponsorzy/Partnerzy Nie-olimpijscy mogg nadal emitowa¢ Reklamy Generyczne w Okresie Igrzysk (tzw. Cisza Olimpijska od 27 stycznia 2022 r.
do 22 lutego 2022 r. wiacznie), jezeli:

= posiadajg zgode od danego sportowca (sportowcéw),
= w reklamie nie wykorzystano zadnych Débr Olimpijskich i Kontekstu Olimpijskiego, oraz
= respektujg polityke MKOI dotyczgca dziatalnosci niezgodnej z wartosciami Ruchu Olimpijskiego oraz wartosciami PKOI.

Reklama generyczna jest zdefiniowana w Zasadach jako reklama, ktéra spetnia wszystkie nastepujgce trzy kryteria:

1. jedynym powigzaniem pomiedzy Igrzyskami, MKOI, KOIO Pekin 2022 i/lub PKOI i/lub reprezentacja olimpijskg a danymi dziataniami marketingowymi jest
fakt wykorzystywania w tych dziataniach reklamowych Wizerunku Uczestnika*,

2. dziatania reklamowe byly prowadzone na rynku przez co najmniej dziewiecdziesiat (90) dni przed Okresem Igrzysk (tj. przed 29 pazdziernika 2021),
oraz

3. dziatania reklamowe prowadzone sg konsekwentnie i nie ulegaja znacznej intensyfikacji w Okresie Igrzysk.

*Dziatania wykorzystujgce nawigzania do Chin, Pekinu, symboli zwigzanych z tym miastem lub krajem nie mogg by¢ uznane za reklame generyczna.

W celu zapewnienia elastycznosci sportowcom uczestniczagcym rowniez w innych zawodach sportowych w krétkim czasie przed lub po Okresie Igrzysk,
mozliwe jest zwolnienia z kryteriéw 2 i 3 Reklamy Generycznej na zasadzie indywidualnej oceny przypadku, pod warunkiem, ze przestrzegany jest wymog 1.

Mozliwe jest takze zwolnienie z kryteridow 2 i 3 Reklamy Generycznej w przypadku ,,zwyczajowych dziatan reklamowych” prowadzonych przez marke, z ktérg
dany sportowiec jest zwigzany. MKOI oraz PKOI wymagac¢ bedg informacji potwierdzajacych ,,zwyczajowa dziatalnos¢ reklamowg” oraz warunku spalenia
kryterium 1 Reklamy Generycznej.

Zgtoszone reklamy bedg rozpatrywane indywidualnie dla kazdego przypadku, ale ponizsze przyktady ilustrujg niektdre metody reklamowe, ktére bytyby lub
nie bytyby uwazane za reklame generyczna.

Dopuszczona Nie dopuszczona Zasady



PRZYKLAD 1 PRZYKLAD 2

Reklama generyczna (wydobyé moc) Nawiazanie do Igrzysk

MARKA X (sponsor nie MARKA X (sponsor Nie

Wydobqgdz moc! Droga do Pekinu!

Imig i Nazwisko sportowca: Imie i Nazwisko sportowca:

2014 — Mistrzyni Swiata 2014 — Mistrzyni Swiata

2016 — Mistrzyni Europy

Q 2018 — Mistrzyni Olimpijska

2016 — Mistrzyni Europy

@ 2018 — Mistrzyni Olimpijska

®_

olimpijskich, pofaczenie z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi odbywa sie za pomocg odniesienia
"Droga do Pekinu"

*  Brak zwigzku z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi poza wykorzystaniem olimpijczyka Pomimo tego, ze kampania jest na rynku od ponad 90 dni i nie uzywa sig zadnych D6br

=  Marka pokazata, ze kampania byta na rynku przed 29 pazdziernika 2021 r.

= Osiaggniecia olimpijskie zawodniczki s3 wymienione rzeczowo, chronologicznie, podobnie jak
inne zdobyte tytuty

= Nie stosuje sie D6br olimpijskich



PRZYKLAD 3 PRZYKLAD 4

Wykorzystanie débr olimpijskich Zawodnik w oficjalnym stroju reprezentacji

MARKA X (sponsor nie MARKA X (sponsor Nie

Dumny Sponsor Wydobqgd? moc!
Imie i Nazwisko
na Pekin 2022!
Imie i Nazwisko sportowca:
2014 — Mistrzyni Swiata
2016 — Mistrzyni Europy
@ ® 2018 — Mistrzyni Olimpijska
Pomimo tego, ze kampania jest na rynku od ponad 90 dni wykorzystane zostaty Pomimo tego, ze kampania jest na rynku od ponad 90 dni, wykorzystane zostaty Dobra =
Dobra olimpijskie (,,Pekin2022”), co powoduje potaczenie z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi. olimpijskie w postaci przedstawienia zawodnika w oficjalnym stroju reprezentacji

olimpijskiej, co powoduje potgczenie z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi.



PRZYKLAD 5

Tworzenie skojarzen z Igrzyskami Olimpijskimi

(Sponsor Nie-olimpijski) MARKA X

WydobqdZz moc!

Imie i Nazwisko sportowca:
2014 — Mistrz Swiata
2016 - Mistrz Europy

2018 — Mistrz Olimpijski

W

(Sponsor Nie-olimpijski) MARKA X

Wydobgdz moc!

Imie i Nazwisko sportowca:
6 2014 - Mistrz Swiata

2016 — Mistrz Europy

2018 — Mistrz Olimpijski

Uzycie przez Sponsora Nie-olimpijskiego kultowych chirskich obrazéw oznacza, ze istnieje zwigzek z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi poza zwyktym uzyciem wizerunku olimpijczyka.

Dlatego kampania nie spetnia kryterium reklamy generyczne;j.



PRZYKLAD 6

Reklama generyczna - 90 dni obecno$ci na rynku, brak nasilenia w Okresie
Igrzysk

Y

Kazda reklama dostepna na rynku dtuzej niz 90 dni, nie korzystajaca z Débr olimpijskich,
Kontekstu olimpijskiego, ani nie tworzgca zadnego innego zwigzku z Zimowymi Igrzyskami
Olimpijskimi i Reprezentacjg Olimpijskg poza wykorzystaniem Wizerunku olimpijczyka,

aby zosta¢ dopuszczong do emisji/publikacji w Okresie Igrzysk musi zostaé zgtoszona do PKOI
(lub w przypadku reklamy wychodzgcej poza terytorium Polski do MKOI) zgodnie z
procedurg podang w regulacjach Reguty40.

MARKA X (spo

Wydobgdz moc!

Imie i Nazwisko sportowca:
2014 — Mistrzyni Swiata
2016 — Mistrzyni Europy

2018 — Mistrzyni Olimpijska

Reklama zostanie uznana za niegeneryczng i tamigca zasady, gdy Sponsor nie byt w stanie
wykazaé, ze reklama jest dostepna na rynku dtuzej niz 90 dni, mimo ze nie korzystata z zadnych
wtasciwosci olimpijskich, ani nie tworzyta zadnego zwigzku z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi
poza wykorzystaniem olimpijczyka.

Nalezy réwniez pamietaé, ze jesli reklama znacznie zwiekszy swoja czestotliwos¢ emisji w
Okresie Igrzysk, spowoduje to rowniez, ze zostanie uznana za niegeneryczng.



PRZYKLAD 7

Reklama okazjonalna

-MARKA X

> y
‘(Sponsor Nie-olimpijski)

Zbliza sie czas Swiat!

Dopuszczone zostang generyczne reklamy okazjonalne —
okazjonalne oznacza, ze reklama zostanie rozpoczeta w okresie
krétszym niz 90 dni przed Igrzyskami i bedzie trwata krétko —
pod warunkiem, ze sponsor zgtosi che¢ emisji takiej kampanii
odpowiednio do MKOI lub PKOI i bedzie w stanie wykazac, iz
podobne reklamy byty emitowane w tym samym okresie roku
w latach nieolimpijskich.

Taka reklama okazjonalng moze by¢ reklama z okazji Swiat lub
Nowego Roku, jej nasilenie przypada wtasnie w tym okresie.

Niemniej taka reklama, oprocz wizerunku zawodnika, nie moze
zawiera¢ Débr olimpijskich, ani Kontekstu olimpijskiego, jak
opisane w poprzednich przyktadach 1-6.

&

Ta kampania zostata uruchomiona po 29 pazdziernika 2021 i nie spetnia wymogu 90-dniowej dostepnosci na rynku. Sponsor podat
jednak odpowiednie informacje w sktadanym Whiosku, z ktérych wynika, ze zwykle prowadzi podobne kampanie w tym samym

czasie rowniez w latach nieolimpijskich.



PRZYKLAD 8 PRZYKLAD 9

Elastyczne podej$cie do reklam dotyczacych udziatu w zawodach Bez sugestii 0 wptywie na wynik i forme sportowa zawodnika
sportowych majacych miejsce w Okresie Igrzysk

MARKA X 4 )

Dumny Sponsor! @ MARKA X @markax 9 luty 2022

Jestes na najwyzZszej formie. Dzieki produktowi marki X!

lub

Zyczymy
dalekich lotow!

Nawet jesli niniejsza reklama byta na rynku przez ponad 90 dni przed Okresem Igrzysk i nie
wykorzystuje DAbr olimpijskich ani nie tworzy zwigzku z Igrzyskami (innymi niz korzystanie z

lub ustuga marki X wptywa na wydajnos¢ i forme. Taka reklama nie moze by¢ uwazana za

& wizerunku sportowca), natomiast zawiera sugestie/ informacje, ze zastosowanie produkt
generyczng i tym samym nie zostanie dopuszczona w Okresie Olimpijskim.

Aby zapewni¢ elastycznos$¢ sportowcom uczestniczagcym w innych zawodach sportowych na krétko
przed lub po Okresie Igrzysk, dostepne sa wyjatki od 90-dniowego wymogu istnienia reklamy ,,na

rynku”.

Taka informacja musi zosta¢ zawarta w zgtaszanym Wniosku. i , . e .
) g v W Okresie Igrzysk reklamy Sponsoréw Nie-olimpijskich nie

Nalezy pamieta¢, ze taka reklama nie moze zawiera¢ Dobr olimpijskich i Kontekstu olimpijskiego, aby moga zawiera¢ zadnych informacji czy sugestii, ze dany
nie tworzy¢ zadnego zwigzku z Igrzyskami lub Reprezentacjg Olimpijska w inny sposéb niz przez produkt lub ustuga pozwolity zawodnikowi na osiagnigcie
ogdlne wykorzystanie wizerunku sportowca (patrz przyktady od 1 do 6, aby uzyskaé wskazdwki lepszych wynikéw.

dotyczace tego elementu).



PRZYKLAD 10

Komunikaty gratulacyjne Sponsorow/Partneréw Nie-olimpijskich

e N
}, A, \/
y MARKA X @markax 27 luty 2022

Gratulujemy Nazwisko Sportowca niesamowitego wystepu!
Jestesmy bardzo dumni #MarkaX

Ve

9 luty 2022

@ MARKA X @markax

X Brand jedzie na #Beijing2022
#MarkaXZawodnik@nazwiskozawodnika bierze udziat w
Igrzyskach Pekin 2022 #TeamPOLSKA

-

~

p e x
@ MARKA X @markax 9 luty 2022

Gratulujemy Nazwisko Sportowca niesamowitego wystepu!
Wszyscy jestesmy bardzo dumni #MarkaX

Ta gratulacyjna reklama Sponsora Nie-olimpijskiego jest
publikowana po Okresie Igrzysk i nie wykorzystuje zadnych
zdjec olimpijskich ani DAbr olimpijskich.

Podobna wiadomosé wsparcia mogtaby by¢ wystana przed
Okresem Igrzysk.

Ta reklama z gratulacjami/wsparciem nie jest

dopuszczona bo tamie trzy Zasady:

1. jest publikowana w Okresie Igrzysk,

2. wykorzystuje zdjecie olimpijskie i Dobra olimpijskie,

3. Zawodnik jest w oficjalnym stroju reprezentacji olimpijskiej

Partnerzy Nie-olimpijscy moga publikowa¢

wiadomosci gratulacyjne dla sportowcéw, z ktorymi
posiadajg umowy, przed oraz po Okresie Igrzysk, nie moga
jednak wykorzystywac zadnych Débr olimpijskich i

Kontekstu olimpijskiego.

Wiadomosci gratulacyjne nie sg uznawane za Reklame
Generyczng ze wzgledu na jej Scisty zwigzek z Igrzyskami.
Zatem w Okresie Igrzysk (27.01-22.02.2022), jedynie
Sponsorzy/ Partnerzy Olimpijscy moga publikowaé
wiadomosci gratulacyjne.

Obejmuje to rowniez inne komunikaty wspierajace
(kibicujgce, sympatyzujgce lub w inny sposdb wspierajgce
sportowca badz reprezentacje olimpijska) i gratulujace

(tj. wyrazajace pochwate dla sportowca badz? reprezentacji
w zwigzku z osiggnieciami na Igrzyskach) dla sportowcéw
rywalizujacych na Zimowych Igrzyskach Olimpijskich



PRZYKLAD 11

Podziekowania zawodnikow - ,generyczne” dopuszczone takze w czasie Igrzysk!

e N
™  Zawodnik @ImieNazwisko 9 luty 2022

Dziekuje Marce X za bycie ze mnq przez te
wszystkie lata!

H

e
q =P
@ » -
-

NIE — gdyz, zatgczone zdjecie wykorzystuje Dobra
olimpijskie: oficjalny strdj reprezentacji olimpijskiej i
medal olimpijski.

™  Zawodnik @ImieNazwisko 9 luty 2022

Dziekuje Marce X za bycie ze mnq przez te
wszystkie lata!

@ <cs

TAK — dopuszczone podziekowanie dla Sponsora
Nie-olimpijskiego w Okresie Igrzysk pod warunkiem
nie wykorzystywania D6br olimpijskich tj. np. oficjalny
stroj reprezentacji olimpijskiej i medal olimpijski.

Proste komunikaty z podziekowaniami dla Sponsoréw n

Nie-olimpijskich moga by¢ publikowane przez zawodnikéw na
swoich stronach internetowych lub mediach spotecznosciowych
JESLI:

= NIE zawierajq zadnych Débr olimpijskich ani zdje¢ lub
filmow z obiektéw olimpijskich lub ceremonii wreczenia
medali olimpijskich, ani oficjalnego stroju reprezentacji
olimpijskiej ani zadnego medalu olimpijskiego,

=  NIE zawierajg zadnych informacji ani sugestii, ze produkt lub
ustuga poprawity wyniki zawodnika,

=  NIE zawierajg osobistego polecenia produktu lub ustugi,

=  NIE s powigzane z zadng dziatalnoscig niezgodng z
wartosciami Ruchu Olimpijskiego (np. alkohol, hazard itp.),

=  NIE pokazuja zwigzku z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi,
MKOI, Ruchem Olimpijskim, PKOI lub Polska Reprezentacjg
Olimpijska.

Podziekowania dla Partneréw Olimpijskich nie powinny by¢
taczone z wiadomosciami do Partneréw Nie-olimpijskich

&)
) - 4
Wiadomosci z podziekowaniami dla osobistych Partneréw
Nie-olimpijskich w Okresie Igrzysk sg ograniczone do jednego
podziekowania na jednego osobistego Partnera Nie-
olimpijskiego.

Uczestnicy moga na swoich kontach publikowa¢ lub
udostepniac tresci z kont w mediach spotecznosciowych MKOI,
KOIO w Pekinie 2022, Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej i PKOI.
Jednak takie udostepnianie nie moze réwnoczesnie zawierac
podziekowan ani w inny sposéb odnosic sie do Partneréw Nie-
olimpijskich.

Pojedyncza wiadomos¢ z podzigkowaniem do kazdego
osobistego Partnera Nie-olimpijskiego w Okresie Igrzysk moze
zostac opublikowana na wielu platformach, pod warunkiem, ze
wystanie jednej identycznej wiadomosci na wielu platformach
nastgpi w tym samym czasie.




PRZYKEAD 12

Udostepnianie przez Partnerow Nie-olimpijskich postow z kont zawodnikdw - zakazane dla tresci olimpijskich

-~

4 ' '
@ MARKA X @markax 9 luty 2022 @ MARKA X @markax 4 luty 2022 @ MARKA X @markax 9 luty 2022
Niesamowity wystep wezoraj w Pekinie naszego nowego Nie mozemy sie doczekaé, aby zobaczyé ich wystepy! Gratulacje @profilzawodnika, ambasador Marki X
ambasadora marki @ profilzawodnika.
W ten sposdb #ZwiekszamyMoc!
P € Y — H’ Zawodnik @ImieNazwisko 9 luty 2022
- PKOI @pkol 4 luty 2022
)
. . . Udato sie @!
Zawodnik @ImigNazwisko 9 luty 2022 Defilada Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej na Ceremonii el
Otwarcia Igrzysk #Pekin 2022!
Dziekuje Marce X, mojemu osobistemu sponsorowi!
@ < O & k@ < O (%J

Partnerzy Nie-olimpijscy nie mogg udostepniac tresci olimpijskich ani podziekowan dla sportowcéw zawierajacych

Dobra olimpijskie i Kontekst Olimpijski.

Partnerzy Nie-olimpijscy nie mogg udostepniac 8

tresci publikowanych na profilu sportowca zawierajacych
Dobra olimpijskie oraz medale olimpijskie.
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