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W czerwcu 2019 r. MKOI zaktualizowat art. 40
Karty Olimpijskiej i ustanowit zestaw Kluczowych
Zasad, ktore okreSlajg, w jaki sposob sportowcy
rywalizujgcy na XXIV Zimowych Igrzyskach
Olimpijskich Pekin 2022 mogg angazowac si€ i
czerpaC korzysSci ze wspotpracy z osobistymi
sponsorami, jednoczesSnie rownowazac potrzeby
MKOI i Narodowych Komitetow Olimpijskich
w celu zebrania funduszy na wsparcie wszystkich

sportowcow  startujgcych na Igrzyskach i
gwarantujg odbywanie sie samych Igrzysk.

Niniejszy dokument jest podsumowaniem Kluczowych Zasad dla sportowcow
rywalizujgcych na Igrzyskach Olimpijskich. Czytaj dalej, aby dowiedzie¢ sie, w
jaki spos6b mozesz skorzystac ze zmian w Karcie Olimpijskiej, jednoczesSnie
przestrzegajgc zasad MKOI i swojej narodowej reprezentacji olimpijskiej.



https://olimpijski.pl/pkol/regulacje-i-dokumenty/karta-olimpijska/
https://olympics.com/athlete365?attachment_id=23336
https://olympics.com/athlete365?attachment_id=23336

Wstep od PKOI

Zasada 40 to zasada MKOI majgca na celu wspieranie i ochrone zdolnosci MKOI do organizacji Igrzysk
Olimpijskich i wspierania finansowania solidarnosci sportowcéw na catym swiecie. MKOI rozdziela 90%
swoich przychodéw na komitety organizacyjne, federacje miedzynarodowe, narodowe komitety
olimpijskie, sportowcdw i programy sportowe.

W czerwcu 2019 r. MKOI zaktualizowat art. 40 Karty Olimpijskiej i ustanowit zestaw Kluczowych Zasad,
ktdre okreslajg, w jaki sposdb sportowcy rywalizujgcy na XXIV Zimowych Igrzyskach Olimpijskich Pekin
2022 mogg angazowac sie i czerpac korzysci ze wspotpracy z osobistymi sponsorami, jednoczesnie
rownowazac potrzeby MKOI i Narodowych Komitetéw Olimpijskich w celu zebrania funduszy na
wsparcie wszystkich sportowcdw startujgcych na lgrzyskach, sportéw olimpijskich i gwarantuja
odbywanie sie samych Igrzysk Olimpijskich.

Te Zasady odzwierciedlajg niezbedng rdwnowage miedzy zbiorowym interesem w ochronie modelu
finansowania solidarnosci olimpijskiej a prawem kazdego sportowca do generowania dochodu, jak to
zostato podkreslone w Prawie 5 Deklaracji Sportowcéw — Wykorzystanie mozliwosci generowania
dochodu w zwiqzku z ich karierq sportowq, nazwiskiem i wizerunkiem, przy jednoczesnym uznaniu
wtasnosci intelektualnej lub innych praw, zasad imprezy i organizacji sportowych, a takze Karty
Olimpijskiej

Podobnie, w imieniu Polskiego Komitetu Olimpijskiego, pragniemy podkresli¢, iz zawsze wspieramy i
bedziemy wspieraé sportowcéw maksymalizujgcych swéj potencjat zarobkowy, ale rownoczesnie, jako
organizacja niedochodowa, jesteémy odpowiedzialni za ochrone niezbednego finansowania PKOI,
opartego o program sponsoringu Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej, ktéry zapewnia wszystkim
polskim sportowcom, niezaleznie od ich wieku czy statutu sponsorskiego, réwne i uczciwe szanse
udziatu w zawodach olimpijskich.

W ciggu najblizszych trzech lat (do roku 2024) PKOI przygotuje udziat blisko 600 sportowcéw w min. 8
wydarzeniach olimpijskich XXIV Zimowe Igrzyska Olimpijskie Pekin 2022, lll Igrzyska Europejskie
Krakéw-Matopolska 2023, Igrzyska XXXIII Olimpiady Paryz 2024, IV Zimowe Mtodziezowe Igrzyska
Olimpijskie Gangwon 2024 i Olimpijskie Festiwale Mtodziezy Europy - letnie EYOF 2022 i 2023 i zimowe
EYOF 2022 i 2023.

Wierzymy, iz tegoroczne Zasady do Reguty 40, bardziej elastyczne, dajgce sportowcom np. mozliwos¢
podziekowania swoim osobistym sponsorom w czasie Igrzysk, pomogg wszystkim zawodnikom
zwiekszy¢ wtasne finansowanie i mozliwosci marketingowe, a jednoczesnie znajdziemy zrozumienie
wsrad sportowcdw i pozostatych Cztonkdw Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej odnosnie koniecznosci
szanowania praw PKOI oraz Sponsoréw i Partnerédw Olimpijskich, dzieki ktérym wszyscy polscy
sportowcy mogg uczestniczy¢ w tych najwiekszych zawodach sportowych swiata.

Serdecznie prosimy wszystkich uczestnikow Igrzysk o zapoznanie sie z Wytycznymi / Zasadami MKOI
oraz Wytycznymi / Zasadami PKOI.

Aby stanowisko PKOI w sprawie Zasady 40 byto jasne, ponizej przedstawiamy ttumaczenie dokumentu
MKOI najczesciej zadawane pytania oraz odpowiedzi, ktéry uzupetnia dokument Przewodnik
ilustrowany MKOI dla Sponsoréw Nie-olimpijskich oraz jego polskie ttumaczenie.

Aby uzyskaé wiecej informacji prosimy o kontakt z MKOI pod adresem rule40@olympic.org lub

rule40@pkol.pl.



https://olympics.com/athlete365?attachment_id=23336
https://olimpijski.pl/wp-content/uploads/2021/10/Informacje_dotyczacee_wykorzystywania_wizerunku_uczestnikow_podczas_ZIO_Pekin2022.pdf
file:///C:/Users/ikomuda/Downloads/Beijing-2022-Commercial-Opportunities-for-Athletes-Illustrative-GuidelinesFINAL%20(4).pdf
file:///C:/Users/ikomuda/Downloads/Beijing-2022-Commercial-Opportunities-for-Athletes-Illustrative-GuidelinesFINAL%20(4).pdf
https://olimpijski.pl/wp-content/uploads/2021/11/Przewodnik-ilustrowany-do-Reguly-40.pdf
mailto:rule40@olympic.org
mailto:rule40@pkol.pl
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SPORTOWCY

Co musze wiedzie¢?

W przypadku Zimowych lIgrzysk Olimpijskich Pekin 2022, MKOI zapewnia wiecej mozliwosci i
elastycznosci w zakresie udziatu w dziataniach komercyjnych podczas Igrzysk.

Zasady do Reguty 40 pozwalajg generowac dochody od swoich sponsoréw indywidualnych i pojawiac
sie w reklamach dla tych sponsoréw takze podczas Okresu Igrzysk, jednak pod pewnymi warunkami.

Wazne jest, aby upewni¢ sie, ze Twoi indywidualni sponsorzy sg Swiadomi Zasad i przestrzegajg ich.
Szczegdétowe wskazowki sg dostepne dla agentéw sportowcdw i osobistych sponsoréw w samych
Kluczowych Zasadach oraz w llustrowanym przewodniku MKOI.

Pamietaj, ze Twdj Narodowy Komitet Olimpijski (PKOI) bedzie nadzorowat reklamy na terenie Polski,
dlatego upewnij sie, ze Twoi sponsorzy znajg Zasady i ztozyli odpowiedni Wniosek.

Kogo te zasady dotyczg?

W tym przewodniku generalnie odnosimy sie tylko do sportowcéw, ale kluczowe zasady majg
zastosowanie do wszystkich zawodnikéw, trenerdw, dziataczy itp. (tj. Cztonkéw Narodowej
Reprezentacji Olimpijskiej, zwanych w dokumencie Uczestnikami lgrzysk), ktérzy biorg udziat w
Igrzyskach Olimpijskich.

"Sponsorzy/Partnerzy Olimpijscy" to marki lub firmy sponsorujgce MKOI, Komitet Organizacyjny
Igrzysk Olimpijskich i Narodowy Komitet Olimpijski (PKOI) oraz oficjalni nadawcy Igrzysk Olimpijskich.

Wszystkie inne marki lub firmy lub inne organizacje sg "Sponsorami / Partnerami Nie-olimpijskimi".

W jakim zakresie te Zasady mnie dotyczg?

Zasady majg zastosowanie do wszystkich rodzajow promocji, w ktére mozesz by¢ zaangazowany.
Obejmuje to komercyjne posty w mediach spotecznosciowych i kampanie promocyjne; uzyczanie lub
podarowanie produktéw sportowcom; a takze tradycyjne formy reklamy, takie jak: reklama prasowa,
telewizyjna, internetowa, outdoor, plakaty itp.


https://olympics.com/athlete365?attachment_id=23336
https://olympics.com/athlete365?attachment_id=35404
https://olimpijski.pl/team-polska/regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika/
https://olimpijski.pl/wp-content/uploads/2021/10/Informacje_dotyczacee_wykorzystywania_wizerunku_uczestnikow_podczas_ZIO_Pekin2022.pdf
https://olimpijski.pl/wp-content/uploads/2021/10/wniosek_rule_40.pdf

Kiedy te Zasady obowigzuj3?

Zasady obowigzujg w Okresie Igrzysk (tzw. Ciszy Olimpijskiej), ktéra kazdorazowo definiowana jest
przez MKOI. Obecna rozpoczyna sie od 27 stycznia 2022 r. (od dnia otwarcia Wioski Olimpijskiej
Zimowych lgrzysk Olimpijskich Pekin 2022), a konczy 22 lutego 2022 r. (dwa dni po Ceremonii
Zamkniecia tych Igrzysk).

January
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. Key Principles apply on these dates . Opening and Closing ceremony

W jaka dziatalno$¢ moge sie angazowac w okresie Ciszy Olimpijskiej?

1. Zawieraj osobiste umowy sponsorskie

W kazdej chwili mozesz zawrze¢ umowy ze sponsorami osobistymi (indywidulnymi): przed, podczas
lub po Zimowych Igrzyskach Olimpijskich Pekin 2022.

Jesli obecnie szukasz sponsora, MKOI zapewnia w tym zakresie wsparcie i porady za posrednictwem
portalu Athlete365.

Mozesz zwrdci¢ sie o wspoétprace do oficjalnych Sponsoréw Olimpijskich, ktérzy zapewniajg
bezposrednie wsparcie, jako sponsorzy indywidualni, setkom sportowcéw na catym swiecie,
w wielu réznych dyscyplinach sportowych.

Mozesz zawiera¢ takze umowy z markami innymi niz Sponsorzy Olimpijscy. Przed
podpisaniem umowy sprawdz jednak wszelkie Zasady, jakie obowigzujg w PKOI w Okresie

@ Igrzysk, a takze w Twoich rodzimych zwigzkach sportowych, ktére bedg miaty znaczenie dla
Twoich osobistych zobowigzan.


https://olympics.com/athlete365/maximise-your-personal-brand/

2. Co moge zaoferowac sponsorom osobistym?

W Okresie Igrzysk, w zgodzie z Zasadami, mozesz pokazaé wsparcie i pomoc udzielane przez
osobistych sponsoréw w Twojej drodze do sukcesu sportowego.

W okresie Ciszy Olimpijskiej mozesz przekaza¢ jedng prosta wiadomos¢ z
podziekowaniami kazdemu swojemu Sponsorowi Nie-olimpijskiemu, pod warunkiem
przestrzegania Zasad (bez Débr Olimpijskich i Kontekstu Olimpijskiego).

Pojedyncza, identyczna wiadomos¢, opublikowana w tym samym czasie na wielu platformach
spotecznosciowych, liczy sie jako jedna wiadomosc.

Przed lub po Okresie Ciszy Olimpijskiej nie ma ograniczen co do liczby wiadomosci z
podziekowaniami, ktére mozesz przekazac osobistym Sponsorom Nie-olimpijskim.

Podziekowania dozwolone na mocy Zasad, s3 dopuszczone raczej w celu
umozliwienia wydtuzenia okresu wspétpracy z osobistym sponsorem, a nie
realizacji postow typu "pay-per-post” lub podobnych skoncentrowanych
na promowaniu marki sponsora.

Sportowcy (i inni uczestnicy Igrzysk Olimpijskich) powinni mie¢ jasnos¢ co do tego, czy
otrzymali wynagrodzenie lub inne nagrody za promowanie marki na swoim poscie.
Tresci umieszczane przez sportowcow na swoich profilach w Okresie Igrzysk nie
powinny zawiera¢ zadnego osobistego poparcia dla produktu lub ustugi ani
sugerowac, ze produkt lub ustuga pomogty im w osiggnieciu wynikéw sportowych.

»Podziekowania” dla Partneréow Nie-olimpijskich NIE POWINNY:

= zawierac jakichkolwiek Débr Olimpijskich i Kontekstu Olimpijskiego
(takich jak symbol olimpijski lub inne obrazy olimpijskie, motta lub
zwroty, "Pekin 2022" oraz inne wtasciwosci wymienione w Zasadach)

= zawierac zdjeé lub filmoéw z obiektow i aren olimpijskich lub ceremonii
wreczenia medali olimpijskich,

= przedstawia¢ sportowca w oficjalnym stroju Polskiej Reprezentacji
Olimpijskiej

= zawierac¢ wizerunku medalu olimpijskiego,

= zawierac osobistej rekomendacji produktu lub ustugi, lub sugerowag, ze
produkt lub ustuga pomogty w osiggnieciu wynikéw sportowych.


https://olympics.com/athlete365?attachment_id=23336

,Podziekowania” dla Partneréw Olimpijskich nie powinny by¢ taczone z ,podziekowaniami” dla
Partneréw Nie-olimpijskich.
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Nie musisz powiadamia¢ MKOI ani PKOI przed opublikowaniem ,podziekowan” dla swoich sponsorow,
chyba, ze masz jakiekolwiek watpliwosci co do tego, czy sg one zgodny z Zasadami.

Jesli ,podziekowania” sg skierowane do Partnera Olimpijskiego, mozesz uzy¢ wszelkich
obrazéw i Débr Olimpijskich, w tym zdje¢ z obiektéow olimpijskich lub ceremonii medali
olimpijskich lub przedstawiajacych oficjalny stréj polskiej reprezentacji olimpijskiej lub
medale olimpijskie. Nie ma ograniczen co do liczby wiadomosci z podziekowaniami, ktére
mogq by¢ kierowane do Partneréw Olimpijskich w dowolnym momencie, takie w okresie
Ciszy Olimpijskie;j.

3. Jak moge uczestniczy¢ w kampaniach reklamowych swoich sponsoréw?

Mozesz uczestniczy¢ w kampaniach reklamowych swoich osobistych
sponsoréw, w tym w Okresie Ciszy Olimpijskiej, zgodnie z Zasadami. Gtéwne
elementy podsumowano ponizej.

Sponsorzy indywidualni musza uzyska¢ Twojg zgode na wykorzystanie Twojego
imienia i nazwiska lub innego wizerunku (np. autograf).

Wszelkie kampanie prowadzone w Okresie Ciszy Olimpijskiej przez Partneréw
Nie-olimpijskich nie mogg wykorzystywaé¢ Débr Olimpijskich i Kontekstu
Olimpijskiego, muszg by¢ zgodne z zasadami MKOI i PKOI oraz muszg by¢
generyczne.



Oznacza to, ze muszg:

1. nie nawigzywa¢ w zaden sposdob do Igrzysk Olimpijskich (poza
prezentowaniem Ciebie jako sportowca olimpijskiego),

2. regularnie pojawiac sie na rynku co najmniej 90 dni przed Okresem Ciszy
Olimpijskiej oraz

3. nie zwiekszac czestotliwosci emisji w okresie Ciszy Olimpijskiej

Wymagania 2 i 3 bedg stosowane elastycznie w celu wsparcia sportowcow, ktérzy mogg zdobyc
kwalifikacje na Igrzyska Olimpijskie na pdznym etapie.

Aby pomdc Twoim osobistym sponsorom spetni¢ te wymagania, ilustrowane
wskazowki dotyczace tego, co mozina uznac¢ za reklame "generyczng", s3
dostepne pod adresem: Beijing-2022-Commercial-Opportunities-for-Athletes-
[llustrative-GuidelinesFINAL.pdf (olympics.com) lub w wersji polskiej w zaktadce
#TeamPolska na olimpijski.pl.

Partnerzy Olimpijscy mogg prowadzi¢ kampanie sportowe, ktdre zawierajg Dobra olimpijskie i Kontekst
Olimpijski, zgodnie z umowami z MKOI, PKOI lub Komitetem Organizacyjnym Igrzysk.


https://olympics.com/athlete365/app/uploads/2021/04/Beijing-2022-Commercial-Opportunities-for-Athletes-Illustrative-GuidelinesFINAL.pdf
https://olympics.com/athlete365/app/uploads/2021/04/Beijing-2022-Commercial-Opportunities-for-Athletes-Illustrative-GuidelinesFINAL.pdf
https://olimpijski.pl/wp-content/uploads/2021/11/Przewodnik-ilustrowany-do-Reguly-40.pdf
https://olimpijski.pl/team-polska/regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika/

SPONSORZY

Co powinni zrobi¢ moi sponsorzy, jesli chcg wykorzysta¢ moje imie i
nazwisko lub wizerunek w Okresie Igrzysk (tj. Ciszy Olimpijskiej)?

Jesli Twédj osobisty sponsor planuje zaprezentowaé¢ Cie w reklamie na arenie miedzynarodowej
(czyli w wiecej niz jednym kraju), wazne jest, aby zapoznad sie z Zasadami MKOI i Przewodnikiem
llustrowanym.

Jesli Twéj osobisty sponsor planuje przedstawi¢ Cie w reklamie tylko w jednym kraju, powinien
skonsultowac sie z Twoim Narodowym Komitetem Olimpijskim (w Polsce PKOI), aby zrozumie¢ Zasady,
ktére obowigzujg w tym kraju.

Twdéj sponsor musi powiadomi¢ MKOI o wszelkich miedzynarodowych
planach reklamowych do 29 listopada 2021 r. za po$rednictwem portalu
pod adresem rule40.olympics.com.

Celem tego powiadomienia jest zagwarantowanie pewnosci zaréowno dla sportowca, jak i jego
sponsora, ze reklamy spetniajg Wytyczne i zostaty zaakceptowane przez MKOI.

Pdiniejsze powiadomienie jest mozliwe w przypadku reklam
przedstawiajgcych sportowcéw, ktorzy zdobedg kwalifikacje na Igrzyska
Olimpijskie Pekin 2022 po 29 listopada 2021 r.

Jesli MKOI ma jakiekolwiek informacje zwrotne na temat zgtoszonych reklam, zostang one przekazane
w ciggu 10 dni.

Jesli Twadj osobisty sponsor jest jednoczesnie Partnerem Olimpijskim,
moze on wyswietlac¢ reklamy i gratulacje w dowolnym momencie Okresu
Igrzysk.

W odniesieniu do reklamy w mediach spotecznosciowych Nie-olimpijscy
Sponsorzy Indywidualni nie musza z wyprzedzeniem powiadamiad
o kazdym pojedynczym poscie, ale przedstawi¢ w sktadanym do
29 listopada 2021 Whniosku szczegdty planu reklamowego, w tym
charakter i planowang tres¢ postow.


https://olympics.com/athlete365?attachment_id=23336
https://olympics.com/athlete365?attachment_id=35404
https://olympics.com/athlete365?attachment_id=35404
https://olimpijski.pl/team-polska/regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika/

Czy mdj osobisty sponsor moze pogratulowa¢ mi wystepu na Igrzyskach
Olimpijskich?

W okresie Ciszy Olimpijskiej tylko Partnerzy Olimpijscy moga
angazowac sie w reklame gratulacyjna.

@ Przed i po okresie Ciszy Olimpijskiej Partnerzy Nie-olimpijscy moga
zaangazowac sie w reklame gratulacyjng swoich sportowcéw, ale bez
wykorzystywania Débr olimpijskich i Kontekstu olimpijskiego.



DODATKOWE INFORMACIJE

Dlaczego istniejg ograniczenia dotyczace mojej dziatalnosci komercyjnej
z partnerami nie-olimpijskimi?

Igrzyska Olimpijskie s3 wyjatkowe i pozwalaja na rywalizacje sportowg zawodnikom ze wszystkich
krajéw Swiata, w ogromnej r6znorodnosci sportow.

Jednakze, podczas gdy niektére narodowe reprezentacje olimpijskie otrzymujg znaczne fundusze
publiczne na wyjazd na Igrzyska Olimpijskie, inne nie otrzymujg zadnych.

Cze$¢ Komitetéw Narodowych, w tym Polski Komitet Olimpijski, polega na
finansowaniu ze zZrédet prywatnych, takich jak sponsoring.

Istnieje tez kilkanascie narodowych reprezentacji olimpijskich, a przede
wszystkim wiekszo$¢ zawodnikéw, ktore/ktérzy nie ma wiasnych
dochoddéw sponsorskich.

REVENUE IS DISTRIBUTED
ALL AROUND THE WORLD

Aby zaradzié tej réznicy i zapewnic rdwny start w Igrzyskach Olimpijskich wszystkim krajom, programy
MKOI sg skonstruowane tak, aby pomdc wszystkim 206 reprezentacjom olimpijskim na catym
Swiecie, a takze reprezentacji olimpijskiej uchodzcow.



Wszyscy sportowcy rywalizujg na lIgrzyskach Olimpijskich w ramach
Reprezentacji Olimpijskiej swojego kraju. Reprezentacje te sg wspierane
przez MKOI poprzez "solidarny" model finansowania Igrzysk Olimpijskich.

Podobnie PKOI nie faworyzuje jednych zawodnikéw, nad innymi. Kazdy
zawodnik startujacy na Igrzyskach, jest dla nas tak samo wazny, kazdy jest
cztonkiem ,Jednej druzyny”.

Sportowcy korzystajg réwniez ze wsparcia, ktére MKOI zapewnia Miedzynarodowym Federacjom (IF)
sportéw reprezentowanych na Igrzyskach Olimpijskich.

Trzecim sposobem na czerpanie korzysci jest wktad MKOI w organizacje Igrzysk Olimpijskich. Pokrywa
to nie tylko duzg cze$é kosztéw samej organizacji Igrzysk, ale takze podréze, zakwaterowanie i opieke
medyczng dla sportowcéw i dziataczy sportowych.

Sportowcy mogg rowniez korzysta¢ z indywidualnych stypendiéw
Solidarnosci Olimpijskie;.

To tylko niektére z przyktadéw tego, jak wszyscy sportowcy korzystajq z ,solidarnego” modelu
finansowania igrzysk olimpijskich.

Dzieki ,solidarnemu” modelowi finansowania, Igrzyska Olimpijskie s3
najbardziej uniwersalng imprezg sportowg na Swiecie, pozwalajaca
wszystkim najlepszym sportowcom swiata na rowng rywalizacje.

Oproécz finansowania solidarnosciowego MKOI, Zasada 40 pomaga
wspiera¢  programy sponsorskie realizowane przez Komitety
Organizacyjne lgrzysk Olimpijskich i Narodowe Komitety Olimpijskie, a
takze wspiera finansowanie obiektéw na Igrzyskach Olimpijskich.

Ponadto, Partnerzy Olimpijscy zapewniajg bezposrednie wsparcie
finansowe tysigcom indywidualnych sportowcdw na catym swiecie, z wielu
roznych dyscyplin sportowych.

Co wiecej, dzieki globalnej transmisji z Igrzysk Olimpijskich, ros$nie
rozpoznawalnos¢ zawodnikéw, tym samym udziat w Igrzyskach pomaga
generowac Swiadomos¢ osiggnieé kazdego sportowca, zwiekszajgc jego
wartos¢ w oczach obecnych i przysztych sponsoréw.



Kirsty Coventry, przewodniczgca Komisji Sportowcow MKOI, w swoim liscie otwartym podkreslita
ryzyko, jakie moze wystgpié, jesli model reklamy sportowcdéw indywidualnych zostanie zaburzony.

Moze to spowodowac dtugoterminowe szkody w strukturze finansowania Igrzysk Olimpijskich poprzez:

e zniszczenie zrodet dochodéw, ktére wspierajg sportowcow z catego swiata w rywalizacji na
Igrzyskach Olimpijskich;

e podwazanie réznorodnosci dyscyplin sportowych prezentowanych na Igrzyskach Olimpijskich;

e negatywny wptyw na doswiadczenia sportowcow podczas Igrzysk; i

e ostatecznie ryzyko pozyskania srodkéw finansowych na organizacje kolejnych Igrzysk
Olimpijskich w przysztosci.

Deklaracja praw i obowigzkéw sportowcéow (dokument o znaczeniu historycznym, opracowany
w ogodlnoswiatowym procesie konsultacyjnym z inicjatywy sportowcéw, przez sportowcow i dla
sportowcéw) ,,dgzy do promowania mozliwosci sportowcow w zakresie [...] zwiekszania mozliwosci
sportowcdow pozyskiwania dochoddéw w zwiqzku z ich karierg sportowq, nazwiskiem i wizerunkiem, przy
jednoczesnym poszanowaniu praw wifasnosci intelektualnej oraz innych praw, zasad obowiqzujgcych
na Igrzyskach i regulamindw organizacji sportowych, a takze postanowieni Karty olimpijskiej”, a
ponadto ,zacheca sportowcdow do |[...] przestrzegania zasady solidarnosci Ruchu Olimpijskiego, ktéra
umozliwia udzielanie pomocy i wsparcia wsrod sportowcow i cztonkéw Ruchu Olimpijskiego”.

MKOI opracowujgc Zasady obowigzujgce podczas Igrzysk Olimpijskich w
Pekinie w 2022 r. stawiat na pierwszym miejscu interesy sportowcow oraz
rozsgdng rdwnowage miedzy tymi dwoma czynnikami.

Zasady ograniczajgce wykorzystanie Wizerunku sportowcow podczas 10
w Pekinie 2022 obowiqzujq tylko przez bardzo krotki czas (28 dni) i nadal
umozliwiajg sportowcom uzyskiwanie dochodow z osobistego
sponsoringu oraz pojawianie sie w dobrze zaplanowanych kampaniach
podczas trwania lgrzysk.

Jednak poprzez zaakceptowanie pewnych ograniczen na czas Igrzysk,
sportowcy, ktérzy korzystaja ze sponsoringu osobistego, pomagaja
zapewni¢ fundusze udostepniane wszystkim reprezentacjom narodowym
(zwtaszcza tym, ktdre nie majg dochoddw ze sponsoringu). Tym samym
wspierajg zasade solidarnosci i pomagajg zapewnic, by sportowcy z catego
Swiata mieli mozliwos¢ uczestniczenia w Igrzyskach, a organizacja
kolejnych Igrzysk byta kontynuowana.


https://olympics.com/athlete365/voice/open-letter-kirsty-coventry-rule-40/
https://olympics.com/athlete365/who-we-are/athletes-declaration/

Kto bedzie nadzorowat przestrzegania Zasad i w jaki sposob?

Z perspektywy miedzynarodowej dziatalnos¢ reklamowa bedzie nadzorowat Miedzynarodowy
Komitet Olimpijski, dlatego wazne jest, aby miedzynarodowe dziatania reklamowe byty zgtaszane do
MKOI za posrednictwem platformy internetowe;j.

Kampanie w jednym kraju bedg nadzorowane przez odpowiedni Narodowy Komitet Olimpijski.

Prosze zawsze sprawdza¢ konkretne zastosowanie Zasad ze swoim Narodowym Komitetem
Olimpijskim (w Polsce PKOI).

Jesli Zasady nie bedg przestrzegane, kazda sytuacja bedzie rozpatrywana
indywidualnie.

MKOI lub PKOI moze zazgda¢ wycofania lub zmiany reklamy.

W powaznych przypadkach mogg zostac¢ natozone sankcje.

MKOI zaleca Narodowym Komitetom Olimpijskim, aby z zasady wykorzystywaty sankcje finansowe,
a nie sankcje sportowe, takie jak wycofanie zawodnika z Igrzysk.

Z kim mam sie kontaktowaé w celu pozyskania dalszych informacji?

Skontaktuj sie prosze ze swoim Narodowym Komitetem Olimpijskim, aby uzyskaé wiecej informacji
na temat tych Zasad i mozliwosci, jakie oferujg Tobie i Twoim sponsorom.

Kontakt do PKOI: rule40@ pkol.pl

Kontakt do MKOI: rule40@olympic.org



mailto:rule40@pkol.pl
mailto:rule40@olympic.org
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