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CEL | REALIZACJA

Niniejszy dokument okresla Zasady naczelne wykorzystywania wizerunku Uczestnikéw do celéw
reklamowych (zdefiniowanych w dziale ,Zakres” ponizej), ktére majg zastosowanie do Igrzysk
Olimpijskich w Paryzu w 2024 r. (zwanych dalej ,lgrzyskami Paryz 2024”), okreslone zgodnie z
przepisem wykonawczym nr 3 do reguty 40 Karty olimpijskiej. Jego celem jest objasnienie istniejgcych
w (zdefiniowanym ponizej) Okresie igrzysk mozliwosci i poprawienie pozycji (zdefiniowanych ponizej)
Uczestnikow w kontekscie wspotpracy ze sponsorami prowadzonej w sposob zgodny z przystugujgcymi
im prawami i obowigzkami wynikajgcymi z Deklaracji zawodnikéw i Karty olimpijskie;.

Wszyscy Uczestnicy moga promowaé swoich sponsoréow, a wszyscy sponsorzy moga
korzystaé z Wizerunku uczestnikow w Okresie igrzysk, zgodnie z Zasadami opisanymi w
niniejszym dokumencie.

Obowigzkiem wszystkich Uczestnikdéw jest przestrzeganie niniejszych Zasad. Co wiecej, organizacje
wykorzystujgce wizerunek zawodnikow w swojej dziatalnosci reklamowej, a takze federacje sportowe i
agenci, ktoérzy doradzajg zawodnikom w zakresie prowadzonej przez nich dziatalnosci reklamowej,
powinni upewnic sie, ze dziatajg i doradzajg zawodnikom z poszanowaniem niniejszych Zasad. Zasady
umozliwiajg zawodnikom i ich sponsorom dalsze prowadzenie wiasciwie zaplanowanych kampanii, w
ramach ktérych nie dojdzie do nienalezytego wykorzystywania samej instytucji igrzysk olimpijskich.

Role i obowiazki

Kazdy narodowy komitet olimpijski (zwany dalej ,,NKOI”) jest odpowiedzialny za wdrozenie niniejszych
Zasad na swoim terytorium. W krajach-gospodarzach Igrzysk Paryz 2024 i przysztych edycji igrzysk
olimpijskich za realizacje tych Zasad wspétodpowiedzialne sg NKOI i odpowiedni komitet organizacyjny
igrzysk olimpijskich (zwany dalej ,,KOIO”).

Wiasciwe uregulowania prawne mogg rozni¢ sie w poszczegolnych krajach w zaleznosci od
obowigzujgcych przepiséw ustawowych i wykonawczych, stosownego orzecznictwa i konkretnych umow
zawartych pomiedzy NKOI i Uczestnikami (w szczegolnosci w odniesieniu do wsparcia finansowego i
rzeczowego, ktére NKOI zapewniajg Uczestnikom). W rezultacie poszczegdlne NKOI mogg realizowaé
te Zasady w odmienny sposob.

Kazdy NKOI bedzie nadzorowat przestrzeganie niniejszych Zasad w zwigzku z dziatalnoscig reklamowa
prowadzong na swoim terytorium. W zwigzku z tym wiasciwy NKOI musi zosta¢ powiadomiony o
dziatalnosci reklamowej skierowanej na okreslone terytorium zgodnie z Zasadg naczelng nr 2, chyba
ze wiasciwy NKOI postanowi inaczej. Reklama jest uwazana za skierowang na dane terytorium, jesli
(1) wykorzystuje wizerunek Uczestnika, ktéry reprezentuje NKOI tego konkretnego terytorium, oraz (2)

* prowadzona jest w jezyku lokalnym tego terytorium lub kraju, lub

* w przypadku medidw komercyjnych — pojawia sie w mediach dziatajgcych na tym
terytorium lub w tym kraju.

Miedzynarodowy Komitet Olimpijski (zwany dalej ,,MKOI”) bedzie nadzorowat przestrzeganie tych
Zasad w zwigzku z miedzynarodowg dziatalnoscig reklamowg, w porozumieniu z odpowiednimi NKOI i
KOIO. MKOI musi zatem zostaé powiadomiony o dziatalno$ci reklamowej, ktéra nie jest skierowana na



okreslone terytorium lub jest przeznaczona dla wiecej niz jednego kraju.

KONTEKST

Zapewnienie globalnego uczestnictwa w igrzyskach olimpijskich

Igrzyska olimpijskie sg wyjatkowym wydarzeniem. Sg jedynymi prawdziwie globalnymi zawodami
wielosportowymi i stanowig ukoronowanie kariery sportowej wystepujacych na nich zawodnikéw. Wazne
jest, aby na igrzyskach reprezentowanych byto jak najwiecej krajow z catego swiata.

Aby zagwarantowaé, ze wszystkie reprezentacje otrzymajg finansowanie umozliwiajgce przygotowanie
sie do igrzysk olimpijskich i rywalizacje na igrzyskach olimpijskich, MKOI prowadzi miedzynarodowy
program marketingowy oparty na zasadzie solidarnosci: poszczegdlne NKOI uczestniczg i otrzymujg
przychody z prowadzonego na caltym Swiecie programu przy zatozeniu, ze przychody takie sg
rozdysponowane wsrdéd wszystkich pozostatych NKOI w celu sfinansowania prowadzonej przez nie
dziatalnosci, rozwoju sportu i udziatu w igrzyskach olimpijskich, a takze w celu wsparcia organizacji
samych igrzysk olimpijskich. Program ten pomaga zabezpieczy¢ finansowanie wszystkich narodowych
reprezentacji olimpijskich, niezaleznie od ich indywidualnego profilu, a takze niezaleznie od tego, czy
wchodzgcy w ich sklad zawodnicy odniosg komercyjny lub sportowy sukces.

Ponadto NKOI prowadza na swoim terytorium krajowe programy marketingowe, ktérych celem jest
finansowanie prowadzonych przez siebie dziatah, rozwoju sportu, udziatu w igrzyskach olimpijskich i
innych programoéw. KOIO prowadzg réwniez krajowe programy marketingowe generujgce prywatne
finansowanie igrzysk olimpijskich — wydatkowane przez sektor prywatny srodki uzyskane dzieki tym
programom pomagajg zmniejszy¢ zapotrzebowanie na finansowanie igrzysk olimpijskich z kieszeni
podatnikow.

Podobnie jak wiekszo$¢ programoéw sponsorskich, olimpijskie programy marketingowe opierajg sie na
przyznaniu wytgcznych praw do kojarzenia z ruchem olimpijskim, w tym poprzez wykorzystanie znakéw
i obrazéw olimpijskich do celéw reklamowych. Jednak czescig nieprzemijajgcej atrakcyjnosci igrzysk
olimpijskich jest to, ze dziatalnos¢ reklamowa na igrzyskach jest ograniczona, co ma stuzyé
skoncentrowaniu uwagi sie na wystepach sportowych zawodnikow.

Implikacje skojarzenia z igrzyskami olimpijskimi poprzez wykorzystanie wizerunku zawodnikéw sa
szczegOdlnie silne w czasie trwania igrzysk olimpijskich i w okresie bezposrednio je poprzedzajgcym. W
zwigzku z tym Karta olimpijska tradycyjnie ustanawia ograniczenia dotyczgce mozliwosci
wykorzystywania wizerunku zawodnikow (i pozostatych uczestnikow igrzysk olimpijskich) w dziatalnosci
reklamowej podczas igrzysk olimpijskich. Te czeSciowe ograniczenia pomagajg zachowa¢ odrebnos$é
oficjalnych olimpijskich programéw marketingowych, a tym samym utrzymac finansowanie globalnego
udziatu zawodnikéw oraz organizacji igrzysk olimpijskich.

Prawa i obowiazki zawodnikow

Przy okreslaniu odpowiednich Zasad, MKOI na pierwszym miejscu postawit interes zawodnikéw. W
szczegolnosci, Zasady te zostaly oparte na Deklaracji praw i obowigzkéw zawodnikow, historycznej
inicjatywie spotecznos$ci zawodniczej, opracowanej przez i dla czionkéw tej spotecznosci w ramach

ogolnoswiatowego procesu konsultacji.

W szczegodlnosci Deklaracja ,dgzy do promowania mozliwosci i zdolno$ci zawodnikéw do [...]



wykorzystywania szans na generowanie dochodu w zwigzku z ich karierg sportowg, nazwiskiem i
podobizng, przy jednoczesnym uznaniu witasnosci intelektualnej lub innych praw, zasad organizacji
zawodobw i organizacji sportowych, a takze Karty olimpijskiej" oraz "zacheca zawodnikéw do [...]
przestrzegania zasady solidarno$ci ruchu olimpijskiego, ktéra umozliwia udzielanie pomocy i wsparcia
zawodnikom i cztonkom ruchu olimpijskiego”.

Zasady wyjasnione w niniejszym dokumencie zostaly opracowane zgodnie z tymi prawami i
obowigzkami.

Sponsoring osobisty podczas Igrzysk Paryz 2024

Zasady sg jednoznaczne: zawodnicy majg mozliwos¢ generowania dochoddw dzieki osobistym
sponsorom i wystepowaniu w reklamach tych sponsoréw, i mogg kontynuowac te dziatalno$¢, angazujgc
sie we witasciwie zaplanowane dziatania reklamowe podczas Igrzysk Paryz 2024. Co wiecej, liczymy na
to, ze ogdlnoswiatowa ekspozycja zawodnikdw biorgcych udziat w Igrzyskach Paryz 2024 poprzez
relacje medialne, w tym wynikajgca z globalnych ustalen MKOI dotyczgcych transmisji igrzysk, pomoze
zwiekszy¢ widocznos¢ sylwetek zawodnikow w nadchodzacych latach.

Akceptujgc pewne czesciowe ograniczenia dotyczgce tych dziatan podczas Igrzysk Paryz 2024,
zawodnicy posiadajgcy osobiste umowy sponsorskie pomagajg zabezpieczy¢ fundusze na wsparcie
wszystkich krajowych reprezentacji olimpijskich, niezaleznie od statusu i sukceséw ich zawodnikéw. W
ten sposdb sponsorowani zawodnicy pomagajg zapewni¢ sportowcom z catego $wiata mozliwosé
uczestniczenia w Igrzyskach Paryz 2024 i przysztych igrzyskach olimpijskich na ekonomicznie
korzystnych zasadach, wspierajgc zasade solidarnosci.

W przypadku programéw marketingowych NKOI, akceptujgc pewne czesciowe ograniczenia dotyczgce
prowadzonej przez siebie dziatalnosci podczas Igrzysk Paryz 2024, zawodnicy posiadajgcy osobiste
umowy sponsorskie pomagajg wspieraé wszystkich czionkédw swojej narodowej reprezentacji
olimpijskiej, innych reprezentacji i pozostate programy rozwoju sportu realizowane przez NKOI. Te
czesciowe ograniczenia wspomagajg réwniez finansowanie Igrzysk Paryz 2024 i przyszitych igrzysk
olimpijskich stanowigcych dla zawodnikow okazje do sportowej rywalizacji, umozliwiajgc komitetom
organizacyjnym zapewnienie prywatnego finansowania organizaciji takich igrzysk olimpijskich. W celu
uwzglednienia i zapewnienia ciggtosci wieloletniego wsparcia dla zawodnikéw, igrzysk olimpijskich i
NKOI, MKOI i Swiatowa Federacja Branzy Artykutéw Sportowych (World Federation of the Sporting
Goods Industry, zwana dalej ,,WFSGI”’) uzgodnity, ze niektére marki artykutéw sportowych bedg mogty
promowac swoich zawodnikéw przed Igrzyskami Paryz 2024 i w ich trakcie, z zastrzezeniem spetnienia
okreslonych warunkow (jest to tzw. ,Projekt pilotazowy”).

ZAKRES

Niniejsze zasady obowigzujg w Okresie igrzysk, czyli w okresie od dnia otwarcia wioski olimpijskiej
Igrzysk Paryz 2024 do daty przypadajgcej dwa dni po ceremonii zamkniecia Igrzysk Paryz 2024 wigcznie
(. 18 lipca 2024 r. do 13 sierpnia 2024 r. wigcznie).

Niniejsze Zasady majg zastosowanie do uczestnikow zawoddéw, czionkdw reprezentacji, treneréw i
dziataczy uczestniczgcych w Igrzyskach Paryz 2024, ktérzy w niniejszym dokumencie okreslani sg
tacznie jako ,Uczestnicy”. Zasady te nie dotyczg olimpijczykéw, ktérzy brali udziat w poprzednich
igrzyskach olimpijskich, ale ktérzy nie biorg udziatu w jakimkolwiek charakterze w Igrzyskach Paryz



2024. Nie dotyczg rowniez innych akredytowanych oséb, w tym nadawcéw i wolontariuszy.

Zasady te zostaly opracowane z myslg o Igrzyskach Paryz 2024, ale istniejg réwniez podobne zasady
dotyczace igrzysk paraolimpijskich. Oba zbiory zasad majg jednak odrebny charakter i obowigzujg w
réznych okresach. W zwigzku z tym olimpijczycy i inni Uczestnicy Igrzysk Paryz 2024 nie podlegajg tym
ograniczeniom w okresie igrzysk paraolimpijskich, ktére odbedg sie po zakorczeniu Okresu Igrzysk
Paryz 2024.

Korzystanie z wizerunku Uczestnikéw obejmuje wszelkie odniesienia do Uczestnika, niezaleznie od
tego, czy dotyczg osobistego wygladu Uczestnika, wykorzystania jego wizerunku (lub jakiejkolwiek
reprezentacji tego wizerunku), imienia i nazwiska lub osiggnieé¢ sportowych (w tym wystepu na
Igrzyskach Paryz 2024 i wczes$niejszych wystepow w okresie je bezposrednio poprzedzajgcym).
Niniejsze Zasady majg zastosowanie do Reklamy, tj. wszystkich form promocji komercyjnej, w tym
postébw w mediach i sieciach spotecznosciowych oraz akcji promocyjnych organizowanych przez
organizacje lub Uczestnikow w ramach relacji komercyjnych z dang organizacjg lub zwigzanych z takimi
relacjami (odptatnymi lub nieodptatnymi), a takze tradycyjnej reklamy w przestrzeni odptatnej (w tym
reklam prasowych, billboardéw, reklam telewizyjnych i radiowych oraz reklam online), reklamy
bezposredniej, public relations (w tym wystgpien osobistych i komunikatow prasowych), wypozyczania
lub prezentowania produktéw Uczestnikom, akcji promocji produktowych i akcji promocyjnych
organizowanych na potrzeby sprzedazy detaliczne;.

Zachowanie zgodnosci

W przypadku nieprzestrzegania niniejszych Zasad, MKOI, wiasciwy KOIO lub wtasciwy NKOI moze
cofng¢ zezwolenia przyznane na mocy niniejszych Zasad lub zazada¢ wycofania lub zmiany Reklamy.
Uczestnicy, ktorzy naruszg warunki niniejszego dokumentu, mogg zostaé ukarani przez MKOI, wtasciwy
KOIO lub NKOI.



ZASADY NACZELNE

Wszyscy Uczestnicy moga promowaé swoich sponsoréw, a wszyscy sponsorzy moga
korzystaé¢ z Wizerunku uczestnikéw (w kazdym przypadku w tym Partnerow olimpijskich
i Partnerow pozaolimpijskich) w Okresie igrzysk, zgodnie z nastepujacymi Zasadami.

1. REKLAMA PARTNEROW OLIMPLJSKICH

Partnerzy olimpijscy to te marki lub firmy, ktére zawarty umowy sponsorskie lub umowy
licencyjne dotyczgce oficjalnych produktow z MKOI, KOIO Igrzysk Paryz 2024 lub NKOI, a takze
oficjalni nadawcy olimpijscy, ktérym MKOI przyznat prawa do transmisji Igrzysk Paryz 2024.

Partnerzy olimpijscy moga korzysta¢ z Wizerunku uczestnikow w celach reklamowych,
wylgcznie z zastrzezeniem

e koniecznosci uzyskania wszelkich niezbednych zgéd zainteresowanych Uczestnikéw,

e postanowien umowy zawartej przez wtasciwego Partnera Olimpijskiego z MKOI, KOIO
Paryz 2024 lub NKOI (w zaleznosci od przypadku), oraz

e koniecznosci przestrzegania wytycznych uzupetniajagcych dla Partneréw olimpijskich,
ktoére zostang wydane przez MKOI i NKOI przed wyborem Uczestnika przez jego NKOI.

W Okresie igrzysk Partnerzy olimpijscy moga podjaé dzialania w zakresie tzw. reklamy

gratulacyjnej (Congratulatory Advertising) (wiecej informacji mozna znalezé w Zasadzie
naczelnej nr 4).

Dziatania reklamowe Partneréw olimpijskich podejmowane zgodnie z niniejszg Zasadg naczelng
nr 1 nie wymagaja uzyskania dodatkowych zgdd ani nie stanowig przedmiot procedur innych niz
normalne procesy zatwierdzania, ktére mogg obowigzywac¢ na mocy zawartej przez nich umowy
z wlasciwg organizacjg olimpijska.

2. REKLAMA PARTNEROW POZAOLIMPUSKICH

a.

Partnerzy pozaolimpijscy to te marki, firmy lub inne organizacje, ktére nie sg Partnerami
olimpijskimi.

W Okresie igrzysk Partnerzy pozaolimpijscy mogg korzysta¢ z Wizerunku uczestnikow na
potrzeby Reklamy

=z zastrzezeniem koniecznosci uzyskania wszelkich niezbednych zgéd zainteresowanych
Uczestnikow,

= pod warunkiem przestrzegania polityki MKOI i wtasciwego NKOI ustanowionych w
odniesieniu do dziatan niezgodnych z wartosciami ruchu olimpijskiego lub wtasciwego NKOI,
na przyktad: zakazu sponsorowania produktéw tytoniowych, zakazanych sSrodkéw
psychotropowych i innych kategorii produktéw i ustug (np. alkoholu, hazardu oraz
dziatalno$ci zwigzanej z pornografig lub innego rodzaju dziatalnosci sprzecznej z dobrymi



obyczajami),

e pod warunkiem, ze w reklamie nie sg wykorzystywane dobra olimpijskie (opisane w
punkcie (g) ponizej), oraz

e pod warunkiem, ze reklama ma charakter Reklamy ogdlnej (zgodnie z opisem w zasadzie
naczelnej nr 3 ponizej) i pozostaje w zgodnosci z wszelkimi regutami dotyczgcymi Reklamy
0golnej wiasciwego NKOL.

c. Aby skorzysta¢ z zezwolenia udzielonego zgodnie z niniejszg zasada, Partnerzy pozaolimpijscy
musza powiadomi¢ MKOI lub NKOI o planowanym kraju docelowym Reklamy ogoéinej (w
zaleznosci od przypadku) nie pézniej niz do 18 czerwca 2024 r. za posrednictwem
wyznaczonej platformy internetowej, ktéra jest dostepna pod tym linkiem.

d. Powyzszy wymoég zawiadomienia umozliwia MKOI, KOIO Paryz 2024 i wszelkim wtasciwym NKOI
zapoznanie sie z dziataniami planowanymi na ich rynku i zweryfikowanie zgodnosci z tymi
zasadami i politykami, o ktérych mowa w lit. b) powyzej. Wszelkie informacje zwrotne dotyczgce
planéw reklamowych zostang przekazane w terminie 10 dni od otrzymania ich przez MKOI lub
NKOI (w zaleznosci od przypadku).

e. W przypadku Reklam w mediach spotecznosciowych nie jest konieczne zawiadamianie z
wyprzedzeniem o kazdym pojedynczym poscie, natomiast nalezy przedtozy¢ opis planow
reklamowych dotyczgcych mediéw spotecznosciowych, ktéry musi obejmowaé informacje o
charakterze i planowanej tresci postow, nie pdzniej niz do 18 czerwca 2024 r.

f. Aby zapewni¢ mozliwosci zawodnikom, ktérzy mogg zakwalifikowac sie do udziatu w Igrzyskach
Paryz 2024 po 18 czerwca 2024 r., MKOI wezmie pod uwage plany reklamowe zgtoszone po tej
dacie, pod warunkiem, ze zawiadomienie zostanie przekazane za posrednictwem platformy
zgtoszeniowej na co najmniej 15 dni przed opublikowaniem jakichkolwiek Reklam.

g. Na potrzeby niniejszych zasad do débr olimpijskich zaliczaja sie:

e symbol olimpijski,

= godio, maskotki i piktogramy Igrzysk Paryz 2024 oraz grafiki Igrzysk Paryz 2024,

= wszelkie godta NKOI lub narodowej reprezentacji olimpijskiej,

=  stowa ,olimpijski”, ,olimpiada”, ,igrzyska olimpijskie” i wszelkie ich formy,

*  nazwa miasta-gospodarza i rok Igrzysk (tj. ,Paryz 2024”),

= wszelkie stowa i symbole zwigzane z igrzyskami olimpijskimi zarejestrowane jako znaki
towarowe lub chronione przez odpowiednie przepisy w kraju NKOI, ktory reprezentuje
Uczestnik, lub w kraju, w ktérym udostepniane sg Reklamy, nazwy reprezentacji
olimpijskich, takie jak ,Equipe de France” czy ,ltalia Team” motto olimpijskie ,Citius, Altius,
Fortius - Communiter”,

=  wszystkie filmy, utwory muzyczne, dzieta artystyczne i projekty stworzone przez MKOI,
KOIO Paryz 2024 lub jakikolwiek NKOI,

= wszelkie inne symbole, projekty, prace, stowa lub wyrazenia, ktére sg ttumaczeniami lub
ktére mozna pomyli¢ z wymienionymi powyze;j.

3. REKLAMA OGOLNA



b.

C.

Reklama ogoélna oznacza kazdg reklame firmy lub marke

i. w przypadku ktérej jedynym powigzaniem pomiedzy, z jednej strony, Igrzyskami Paryz
2024, MKOI, KOIO Paryz 2024, NKOI lub narodowg reprezentacjg olimpijskg NKOI a, z
drugiej strony, odpowiednimi dziataniami marketingowymi jest fakt, ze reklama
wykorzystuje wizerunek Uczestnika,

il ktéra funkcjonowata na rynku przez okres co najmniej 90 dni poprzedzajgcy Okres
igrzysk, oraz

iii. ktéra jest prowadzona systematycznie i nie ulega istothnemu nasileniu w Okresie igrzysk.

Aby zapewni¢ elastycznos¢ zawodnikom uczestniczgcym rowniez w innych zawodach sportowych
odbywajgcych sie na krétko przed Okresem igrzysk lub bezposrednio po nim, MKOI rozwazy,
indywidualnie dla kazdego przypadku, wytgczenia z obowigzku spetnienia wymogow opisanych w
podpunktach (ii) i (iii) wymogéw dotyczgcych Reklamy ogdlnej opisanych w lit. (a), pod warunkiem
spetnienia wymogu wskazanego w podpunkcie (i).

Analogicznie, indywidualnie dla kazdego przypadku, MKOI bedzie rozpatrywaé zwolnienia z
obowigzku spetnienia wymogow opisanych w podpunktach (ii) i (iii) dotyczacych dziatalnosci
reklamowej, ktéra wtasciwie odnosi sie do dziatan reklamowych dotyczacych marek powigzanych
z zawodnikiem prowadzonych w zakresie ,zwyklej dziatalnosci reklamowej” (tzw. ,business-as-
usual advertising”). MKOI bedzie wymagat podania informacji uzasadniajgcych kazdy rodzaj
zwyktej dziatalnosci, a ponadto — w kazdym przypadku — nadal obowigzywat bedzie wymadg
wskazany w podpunkcie (i) opisu Reklamy ogdline;j.

Przyktady Reklamy ogdlnej znalezé mozna w Poglagdowych wytycznych (lllustrative Guidance)
dostepnych na portalu Athlete365.

REKLAMA GRATULACYINA

Na potrzeby niniejszego dokumentu, reklama gratulacyjna oznacza zaréwno

e komunikaty wspierajace, ktore wyrazajg zachete lub wyrazy solidarnosci z zawodnikiem
lub narodowg reprezentacjag olimpijska w zwigzku z ich udziatem w Igrzyskach Paryz 2024,
badz tez innego rodzaju wsparcie dla zawodnika lub narodowej reprezentacji olimpijskiej w

zwigzku z ich udziatem w Igrzyskach Paryz 2024, a takze

e komunikaty gratulacyjne wyrazajgce uznanie dla zawodnika lub narodowej reprezentacji
olimpijskiej za ich osiggniecia na Igrzyskach Paryz 2024.

Reklama gratulacyjna nie jest uznawana za Reklame ogéing ze wzgledu na jej nierozerwalny
zwigzek z Igrzyskami Paryz 2024.

Dziatania w zakresie reklamy gratulacyjnej mogag podejmowac
0] Partnerzy olimpijscy, w dowolnym momencie, w tym w Okresie igrzysk;

(i) Partnerzy pozaolimpijscy, przed Okresem igrzysk i po jego zakonczeniu, ale bez



wykorzystania jakichkolwiek débr olimpijskich; oraz

(iii) te marki sprzetu sportowego, ktére uczestniczg w Projekcie pilotazowym, w
sposob okreslony w ramach Projektu pilotazowego, w dowolnym momencie, w
tym w Okresie igrzysk.

KOMUNIKATY ONLINE UCZESTNIKOW

Uczestnicy moga przekazywaé proste podziekowania Partnerom olimpijskim lub swoim
osobistym Partnerom pozaolimpijskim na swoich osobistych stronach internetowych lub kontach
medioéw spotecznosciowych, w tym w Okresie igrzysk, ale ich posty

. nie mogg zawierac stwierdzenh ani sugestii, ze dany produkt lub ustuga poprawita wyniki
Uczestnika,
. nie mogg zawiera¢ osobistych rekomendacji dotyczacych danego produktu lub danej

ustugi (w odréznieniu od przekazywanych sponsorowi podziekowan za wsparcie), oraz

. muszg by¢ zgodne z politykg MKOI i wtasciwego NKOI dotyczgcg dziatan niemozliwych do
pogodzenia z wartosciami ruchu olimpijskiego lub wiasciwego NKOI, przyktadowo, zakazu
sponsoringu produktéw tytoniowych, zakazanych $rodkéw psychotropowych i innych
kategorii produktow lub ustug (np. alkoholu, hazardu, dziatalnosci zwigzanej z pornografig
lub innego rodzaju dziatalnosci sprzecznej z dobrymi obyczajami) lub ograniczen
dotyczacych wykorzystywania obrazéow lub filméw ukazujgcych zawodnika w jego
narodowym stroju olimpijskim lub medali olimpijskich.

Komunikaty z podziegkowaniami dla Partneréw pozaolimpijskich moga obejmowa¢ jeden
komunikat z podziekowaniem dla osobistego Partnera pozaolimpijskiego, opublikowany na
koncie mediéw spotecznosciowych Uczestnika; w przypadku niektorych NKOI mogg obowigzywaé
inne zasady. Pojedynczy komunikat o identycznej tresci zamieszczony w tym samym czasie na
wielu platformach mediéw spotecznosciowych uznawany jest na potrzeby niniejszego dokumentu
za jeden i ten sam komunikat. Takie posty (w tym wszelkie towarzyszace im tresci) nie moga
sugerowac istnienia relacji o charakterze komercyjnym pomiedzy MKOI, Igrzyskami Paryz
2024, NKOI lub narodowg reprezentacjg olimpijska a Partnerem pozaolimpijskim.

Uczestnicy mogg ponownie publikowaé lub udostepniaé tresci pochodzace z kont mediow
spotecznosciowych nalezagcych do MKOI, KOIO Paryz 2024, narodowej reprezentacji
olimpijskiej lub NKOI. Jednak takie ponownie publikowane lub udostepniane posty nie mogg
zawiera¢ podziekowan dla (ani w inny sposéb odnosi¢ sie do) Partneréw pozaolimpijskich.

Nie jest konieczne, aby Uczestnicy zawiadamiali MKOI lub swéj NKOI przed opublikowaniem
komunikatéw z podziekowaniami online, natomiast powinni skonsultowac sie ze swoim NKOI, jesli
majg jakiekolwiek watpliwosci, czy dany komunikat jest zgodny z niniejszymi Zasadami.
Obowigzujg szczegdétowe wytyczne dotyczace komunikatow w ramach Projektu pilotazowego;
zawodnicy otrzymajg odpowiednie informacje w tym zakresie.

Zawodnicy promujgcy w swoich postach te czy inng marke powinni by¢ réwniez swiadomi wptywu,
jaki majg na decyzje zakupowe swoich fanéw. Zawodnicy (podobnie jak inni influencerzy) powinni
postepowaé w sposdb uczciwy, transparentny i nie moga wprowadzaé osdb obserwujgcych
ich poczynania w blad co do tego, czy zostali optaceni lub nagrodzeni za promowanie danej marki



w swoich postach bgdz w inny sposob zacheceni do takiego promowania. Nalezy to jasno okresli¢
w kazdym przypadku, gdy marka jest w jakikolwiek sposéb wymieniona w poscie.



