POLSKA #TEAMPL

REKLAMA | TRESCI
UDOSTEPNIANE W SOCIAL
MEDIACH PODCZAS IO W
SWIETLE POSTANOWIEN
KARTY OLIMPLJSKIE)




DOSTEP DO DOBR OLIMPIJSKICH

KARTA OLIMPLJISKA

#TEAMPL

Komunikujgc przygotowania lub udziat w igrzyskach olimpijskich,

pamietaj, aby stosowac sie do zatozen Karty Olimpijskiej i
Wytycznych MKOI i PKOI do jej regut (np. Reguta 40):

v KAMPANIE REKLAMOWE Z OSOBISTYMI SPOSNORAMI OLIMPIJSKIMI
>>> MOZLIWE Z WYKORZYSTANIEM DOBR OLIMPIJSKICH

v" KAMPANIE REKLAMOWE Z OSOBISTYMI SPONSORAMI NIEOLIMPISKIMI
>>>BEZ.POWIAZAFI KOMERCYJNYCH Z DOBRAMI OLIMPIJSKIMI
>>>MOZLIWE REKLAMY / PODZIEKOWANIA OGOLNE (GENERYCZNE)




< X X X

<

symbol olimpijski (pieé két) i polski symbol olimpijski (logo PKOI)
emblemat, maskotki i piktogramy Igrzysk oraz grafika Igrzysk

stowa ,,olimpijski”, ,Igrzyska Olimpijskie”, , Olimpiada”, ,Olimpiady”
nazwa miasta Igrzysk oraz rok organizacji Igrzysk (np. ,,Paryz 2024")

wszelkie zwigzane z Olimpiadq stowa i symbole zarejestrowane jako znaki
towarowe i/lub chronione przepisami w kraju np. ,Team Poland”, ,TeamPL"

motto olimpijskie ,,Citius — Altius — Fortius”

v' wszelkie filmy, utwory muzyczne, prace artystyczne oraz projekty stworzone przez

MKOI, KOIO Paryz 2024 lub PKOI o wszelkie inne symbole, wzory, projekty, dzieta,
stowa bgdz wyrazeniaq, ktére sq ttumaczeniem lub mogtyby zosta¢ pomylone z
tymi wymienionymi powyzej

DOBRA OLIMPLJSKIE



KARTA OLIMPIJSKA

RULE 40

POLSKA #TEAMPL

Reguta 40 Karty Olimpijskiej, stanowi m.in.., iz warunkiem uczestniczenia w
igrzyskach jest przestrzeganie karty olimpijskiej oraz zasad MKOI/IF/PKOI.

Wprowadza tez ograniczenia reklamy w Okresie Igrzysk, zgodnie z
przepisem wykonawczym do Reguty 40/ ust.3:

Zawodhnicy, trenerzy lub inne osoby towarzyszqgce
uczestniczqgce w Igrzyskach Olimpijskich mogq wyrazi¢ zgode
na wykorzystanie ich osoby, nazwiska, zdjecia lub wynikow
sportowych w celach reklamowych podczas Igrzysk
Olimpijskich, tylko zgodnie z zasadami okreslonymi przez
Komitet Wykonawczy MKOI.

ZRODLO: Commercial Opportunities for Participants during the Olympic Games Paris 2024



USTAWA 0 SPORTCIE

A RT. 1 ,'I' #TEAMPL

Cztonek reprezentacji olimpijskiej udostepnia, na zasadzie wytqcznosci,
z chwilg powotania do reprezentacji olimpijskiej,

SWOj wizerunek w stroju reprezentacji olimpijskiej

Polskiemu Komitetowi Olimpijskiemu, ktory jest uprawniony do
wykorzystywania tego wizerunku do swoich celow gospodarczych,

W zakresie wyznaczonym przez swoje przepisy lub przepisy MKOIL.

ZRODLO: Commercial Opportunities for Participants during the Olympic Games Paris 2024



KARTA OLIMPIJSKA

DKRES IGRZYSK

#TEAMPL

Jul
v OKRES IGRZYSK ’
(CISZA OLIMPIJSKA) 5 16 7w @ © @ €
- OD 18 LIPCA
DO 13 SIERPNIA 2024 A A A A A A
August

29 30 31 1 2 3 4
5 6 T 8 9 10 1
12 13 14 15 16 17 18

Key Principles apply Opening and Closing

on these dates Ceremonies .

ZRODLO: Commercial Opportunities for Participants during the Olympic Games Paris 2024




KARTA OLIMPIJSKA / KOMUNIKACJA / SOCIAL MEDIA

UDZIAL W IGRZYSKACH

#TEAMPL

Komunikujgc przygotowania lub udziat w igrzyskach olimpijskich, pamietaj, aby
stosowac sie do zatozen Karty Olimpijskiej i Wytycznych MKOI i PKOI do jej regut:

CEL OSOBISTY, NIE REKLAMOWY LUB MEDIALNY

OPIS W PIERWSZEJ OSOBIE, ZAKAZ ROLI DZIENNIKARZA, STATYSTYK
ZDJECIA WLASNYM TELEFONEM, CEL REDAKTORSKI NIE KOMERCYJNY
ZAKAZ PUBLIKACJI FILMOW Z OBIEKTOW, CEREMONII (NA WEASNY UZYTEK)!

ZAKAZ SYMBOLI OLIMPIJSKICH, DOPUSZCZONE CEL REDAKCYJNY

N N N N SN

BEZ POWIAZAN KOMERCYJNYCH, WYJATKI WYTYCZNE TO RULE 40
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KOMUNIKACJA W SOCIAL MEDIACH

WYTYCINE DO RULE 40

#TEAMPL

Wytyczne do Reguty 40 — zasady okreslone przez Komitet Wykonawczy
MKOI, w jaki sposdb zawodnicy (uczestnicy) Igrzysk Olimpijskich Paryz
2024 mogqg kontynuowac dziatania reklamowe ze swoi osobistym
sponsorem podczas ,Okresu Igrzysk”

OKRES IGRZYSK (CISZA OLIMPIJSKA) — OD 18 LIPCA DO 13 SIERPNIA 2024
,DOPUSZCZENIA” DLA SPONSOROW NIEOLIMPIJSKICH ZAWODNIKOW
MOZLIWOSC KONTYNUACJI REKLAMY OGOLNEJ W OKRESIE IGRZYSK

DOT. WSZYSTKICH RODZAJOW PROMOCJI’(SOCIAL MEDIA, REKLAMA
TRADYCYJNA, PRZEKAZYWANIE PRODUKTOW, AKCJE)

ZRODLO: Commercial Opportunities for Participants during the Olympic Games Paris 2024



KOMUNIKACJA W SOCIAL MEDIACH

WYTYCINE DO RULE 40

#TEAMPL

Wytyczne do Reguty 40 - zawodnicy (uczestnicy) Igrzysk mogg kontynuowac
dziatania reklamowe ze swoi osobistym SPONSOREM NIEOLIMPIJSKIM podczas
.Okresu Igrzysk”, JEZELI:

v' ZEZWOLENIE ZAWODNIKA

BEZ DOBR OLIMPIJSKICH (NAZWA, LOGO, MEDAL, STROJ REPREZENTACJI)
ZGODNE Z WARTOSCIAMI OLIMPIJSKIMI

+~REKLAMA OGOLNA"

AN NN

KAMPANIA ZGLOSZONA DO AKCEPTU PKOI/MKOI

zgtoszenie powinno zawieraé informacje dotyczqce planéw w mediach
spotecznosciowych, w tym dotyczqce charakteru

i planowanej tresci postow .

ZRODLO: Commercial Opportunities for Participants during the Olympic Games Paris 2024



REKLAMA DGOLNA

WYTYCINE DO RULE 40

#TEAMPL

REKLAMA OGOLNA - JEZELI:

v" TYLKO NEUTRALNY WIZERUNEK ZAWODNIKA
v MIN. 90 DNI NA RYNKU PRZED OKRESEM IGRZYSK (PRZED 18.04.2024)

v' WYKAZANE, ZE KAMPANIA POWTARZALNA/ ANALOGICZNA, JAK CO ROKU
kampania prowadzona jest w ramach , zwyklej (powtarzalnej w tym samym
okresie w innych latach) dziatalnosci reklamowej

v ZAPLANOWANA SYSTEMATYCZNE, BEZ NASILEN W OKRESIE IGRZYSK
BEZ SUGESTII POPRAWY WYNIKOW
BEZ DOBR OLIMPIJSKICH .

ZRODLO: Commercial Opportunities for Participants during the Olympic Games Paris 2024



POLSKA

XBRAND

BRING OUT THE POWER

JOHN SMITH

2013 WORLD CHAMPION

2014 OLYMPIC SILVER MEDALLIST
2016 EUROPEAN CHAMPION
2017 WORLD CHAMPION

2019 WORLD RECORD BREAKER

Brak zwigzku z igrzyskami, neutralny wizerunek olimpijczyka,
Marka wykazata, ze kampania prowadzona przed 18 kwietnia 2024 roku,

Osiggniecia olimpijskie zawodnika sg wymienione zgodnie ze stanem faktycznym i
nie sg bardziej wyeksponowane niz jego pozostate osiggniecia,

Nie wykorzystano Dobr Olimpijskich.
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POLSKA
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XBRAND
BRING OUTTHE POWER



@ [X Brand] 29 July 2024
@XBrand

XBRAND

BRING OUTTHE POWER




: WAINE — W OKRESIE IGRZYSK:

POLSKA

MOZLIWE GRATULACJE (TZN. ZAGRZEWANIE DO

SPONSOR OLIMPLISKI WALKI | GRATULACJE PO MEDALU) + DOBRA

OLIMPIJSKIE/ KAMPANIA NIE OGRANICZONA

SPONSOR NIEOLIMPLSKI ZAKAZ GRATULACJI i PUBLIKACJI POSTOW

ZAWODNIKA, mozliwa REKLAMA OGOLNA

OSOBISTE PRZEZYCIA BEZ PROMOCJI

DLA NIEOLIMPISKIEGO MOZLIWE PODZIEKOWANIA
OGOLNE - 1 POST/BEZ MEDALU | STROJU OLIMP.

DLA OLIMPIJSKIEGO PODZIEKOWANIA BEZ

OGRANICZEN 7z MEDALEM




Q [X Brand] | Q August 15th 2024 @ [X Brand] August 9th 2024 @ [X Brand] | @ August 9th 2024

@XBrand @XBrand @XBrand
Congrats Athlete Name on your amazing performancel! X Brand is going to #Paris 2024 #TeamXBrandAthlete Congrats Athlete Name on your amazing performancel!
We're all so proud #TeamXBrand @athletename is competing at the Paris 2024 Games #Team NOC We're all so proud #TeamXBrand

Ta reklama gratulacyjna ZAKAZ bo ta reklama/post Partnerzy nieolimpijscy nie mogg
partnera nieolimpijskiego zostata gratulacyjny lub z wyrazami publikowac reklam/postow
OPUBLIKOWANA PO OKRESIE wsparcia zostata opublikowana gratulacyjnych w Okresie Igrzysk.
IGRZYSK (18.07-13.08.2024) w Okresie Igrzysk i Zakaz ten obejmuje réwniez inne

i nie wykorzystuje obrazow wykorzystuje obrazy olimpijskie komunikaty dotyczgce wsparcia |
olimpijskich ani Débr i dobra olimpijskie. Jest uznania dla zawodnikow
Olimpijskich. niezgodne z zasadami. rywalizujgcych na igrzyskach. Tego

rodzaju komunikaty mogqg byc
publikowane przez sponsorow
przed lub po Okresie Igrzysk.
NIGDY NIE MOGA wykorzystywac
Dobr Olimpijskich ani tworzy¢
zwigzku z igrzyskami olimpijskimi.

SPONSOR NIEOLIMPLISKI




August 9th 2024

-\ Athlete Name
.‘3 @AthleteName

Thank you X Brand for being with me for all those years!

N

4
y ‘w;‘

/AKAZ bo post przedstawia
dobra olimpijskie: oficjalny stroj
olimpijski i medal olimpijski.

po Athlete Name August 9th 2024
":./ @AthleteName

Thank you X Brand for being with me for all those years!
=

3

Mozna TYLKO JEDEN OGOLNY
KOMUNIKAT Z PODZIEKOWANIAMI -

jedna tresce, kilka platform, w tym

samym czasie

Mozna publikowac tresci pochodzgce z
kont mediow spotecznosciowych
nalezgcych do MKOI, Paryz 2024 lub PKO,
ale publikowane lub udostepniane
posty BEZ podziekowan dla (innych
odniesien) partneréw nieolimpijskich.

LAWODNIK >>> SPONSOR NIEOLIMPLISKI

Komunikat z podziekowaniami:

BEZ Dobr Olimpijskich, zdjec¢
lub filmow pokazujgcych
obiekty olimpijskie,
ceremonie, stroje reprezent.
lub medale olimpijskie;

BEZ sugestii, ze produkt lub
ustuga poprawita wyniki;

BEZ osobistych rekomendaciji
produktu lub ustugi;

BEZ powigzan z dziatalnoscig
niezgodng z wartosciami
olimpijskimi (np. promocja
alkoholu, hazardu):

BEZ nawigzywania do igrzysk
olimpijskich, MKOI, PKOl,
ruchu olimpijskiego, ani
reprezentacji olimpijskqg




@ [X Brand]
@XBrand

August 9th 2024

Amazing performance in Paris yesterday by our new brand
ambassador @athletename That's how to #BringthePowerll

@ [X Brand]
@XBrand

Athlete Name
@AthleteName

Thank you @xbrand, my personal sponsor!

v

August 9th 2024

August 9th 2024

Can't wait to see their performances over the next two weeksl

Team Canada
* @TeamCanada
Team Canada walks the Opening Ceremony
#Paris2024 #TeamCanada
- - —

August 9th 2024

Partnerzy nieolimpijscy zawodnikdw

NIE MOGA publikowac lub udostepniac¢ postow

zawodnikow z tresciami olimpijskimi oraz

zawierajgcych ich podziekowania.

e [X Brand]

@XBrand

August 9th 2024

Nice one @athletename, X Brand ambassador

Athlete Name
@AthleteName

August 9th 2024

I did it!

L AN

Partnerzy nieolimpijscy nie
mogq publikowac lub
udostepniac postow z
tre$ciami zawodnikow,

w ktorych pojawiajg sie
medale olimpijskie.

PARTNER NIEOLIMPIJSKI - 'ZAKAZ UDOSTEPNIANIA PODZIEKOWAN

PUBLIKOWANYCH PRZEZ ZAWODNIKA | JEGD POSTOW OLIMPLISKICH

PARTNER DLIMPIJSKI — BEZ 0GRANICZEN




SOCIAL MEDIA
I
WYTYCZNE DO REGULY 40

PODSUMOWANIE




] PODSUMOWANIE:

IAWODNIK >>> SOCIAL MEDIA/ BLOGOWANIE PODCZAS IGRLYSK

» Wykonywanie zdje¢/nagrywanie filméw amatorskim sprzetem
» Materiaty te mozna udostepnia¢ w social mediach/na blogu itp.

(25¢5

* Nie dotyczy to materiatow video z field of play”
* Wykorzystanie tylko w celach niekomercyjnych, niepromocyjnych

* Wykorzystanie zgodnie z zasadami etyki MKOI, kartg olimpijskg, w
szczegolnosci:
Z poszanowaniem prawa do prywatnosci,
publikowanie tresci wolnych od nienawisci, uprzedzen, rasizmu, itp..
publikacje tylko na swoich kontach spotecznos$ciowych,
nie wystepujemy w roli dziennikarzy, reporteréw




] PODSUMOWANIE:
QY

IAWODNIK >>> 1 PODZIEKOWANIE W SOME >>> SPONSOR NIEOLIMPLJSKI

+ tylko w social mediach opublikowany przez zawodnika

+ jeden post dla wszystkich sponsoréw, dopuszczalny taki sam post na kilku
platformach jesli uczestnik je posiada Fas Tz T 7

S1i t dieci g ot -]
* MOoZiiw ost Ze Z clem
yp &€ T [k ]

v w stroju nieoznaczonym markg f®|

v bez widocznych Débr Olimpijskich, (O] N .-
w tym bez medalu, kotek olimpijskich T ,—8+—| o

v " o m
poza ,polem gry LS, (in

+ sponsor nie moze udostepniac¢/publikowacé tych postéw




@ user_name

your text goes here #loremipsum #hashtag




jonathandoe
Sponsored

®QVYV

20.451 views
jonathandoe Dziekuje za wsparcie!

View all 245 comments

ir Like ® Comment 4 Share

. Thank You for Your support!



] PODSUMOWANIE:

WYTYCINE DO REGULY 40

(25¢5

v'Okres Igrzysk (Cisza Olimpijska) — od 18 lipca do 13 sierpnia 2024

v'Dopuszczona Reklama Ogoélna za uprzedniq notyfikacjg do PKOI lulb MKOI
(w przypadku kampanii mdlti-terytorialnej)

v'Kampania rozpoczeta przed 18 kwietnia 2024 roku, prowadzona minimum 90
dni przed igrzyskami, bez intensyfikacji kampanii w Okresie Igrzysk

v'Wiadomosci gratulacyjne — tylko dla sponsoréw olimpijskich!

v'Dla sponsoréw nieolimpijskich dopuszczone 1 podziekowanie zamieszczane
przez zawodnikow w social mediach (pod warunkami)

v olimpijski.pl/team-polska/regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika




https://olimpijski.pl

POLSKA

Q%) Igrzyska Olimpijskie v  #TeamPolska ¥ PKOl v Edukacja PKOl v C
Polskie medale
Medalisci
Statystyka medalowa

Kalendarz imprez

Regula &0. Karty Olimpijskiej dla
zawodnika

Aktualnosci #TeamPolska

OLIMPLISKI.PLITEAM-POLSKA/
REGULA-U40-KARTY-OLIMPLJSKIEJ-DLA-ZAWODNIKA



= HTEAMPL
%

DZIEKUJE ZA UWAGE

IWONA BERTOLANI ibertolani@pkol.pl
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