
Reklama i Treści 

udostępniane w social 

mediach podczas io w 

świetle postanowień 

karty olimpijskiej



KARTA OLIMPIJSKA

DOSTĘP DO DÓBR OLIMPIJSKICH

✓

✓



Dobra olimpijskie

✓

✓

✓

✓

✓

✓

✓



RULE 40

Karta olimpijska



Art. 14

Ustawa o sportcie



OKRES IGRZYSK

KARTA OLIMPIJSKA 

✓



UDZIAŁ W IGRZYSKACH

KARTA OLIMPIJSKA / KOMUNIKACJA / SOCIAL MEDIA

✓

✓

✓

✓

✓

✓



WYTYCZNE DO RULE 40

KOMUNIKACJA W SOCIAL MEDIACH

✓

✓

✓

✓



WYTYCZNE DO RULE 40

KOMUNIKACJA W SOCIAL MEDIACH

✓

✓

✓

✓

✓



WYTYCZNE DO RULE 40

REKLAMA OGÓLNA

✓

✓

✓

✓

✓

✓



•

•

•

•







SPONSOR OLIMPIJSKI

Ważne – W OKRESIE IGRZYSK:

SPONSOR NIEOLIMPIJSKI

ZAWODNIK W SoMe

SPONSOR NIEOLIMPIJSKI



SPONSOR NIEOLIMPIJSKI



Zawodnik >>> SPONSOR NIEOLIMPIJSKI

•

•

•

•

•



PARTNER NIEOLIMPIJSKI - !ZAKAZ UDOSTĘPNIANIA PODZIĘKOWAŃ 

PUBLIKOWANYCH PRZEZ ZAWODNIKA  I JEGO POSTÓW OLIMPIJSKICH

Partner olimpijski – bez ograniczeń



podsumowanie



podsUMOWANIE:

Zawodnik >>> social media/ blogowanie podczas igrzysk



podsUMOWANIE:

Zawodnik >>> 1 PODZIĘKOWANIE w some >>> SPONSOR NIEOLIMPIJSKI





Thank You for Your support!

Dziękuję za wsparcie!



podsUMOWANIE:

Wytyczne do reguły 40



olimpijski.pl/team-polska/

regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika



DZIĘKUJE ZA UWAGĘ
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