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IGRZYSKA XXXIIl OLIMPIADY PARYZ 2024

DROGI SPORTOWCU!

W niniejszym dokumencie Polski Komitet Olimpijski przedstawia zbidr najwazniejszych informacji i wytycznych dla
sportowcéw, ktérzy walczg o kwalifikacje olimpijskg na Igrzyska XXXI1I Olimpiady Paryz 2024 i wezma w nich udziat,
jako cztonkowie Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej (PRO).

Kazdy uczestnik igrzysk to dla nas kolejny Olimpijczyk, kolejna piekna sportowa historia, a dla Was, mamy nadzieje,
szansa na najwyzsze laury, prestiz, zdobycie niecodziennego doswiadczenia i przezy¢, jakie zapewniaja tylko igrzyska
olimpijskie. Uczestnictwo to niesie ze sobg przywileje, ale takze obowigzki. Kazdy cztonek PRO ma obowigzek
przestrzegania przepiséw prawa, Karty Olimpijskiej oraz innych regulacji MKOI i PKOI zwigzanych z udziatem w igrzyskach
olimpijskich. Zebrane zasady reguluja dostep i zakres wykorzystania Débr Olimpijskich, uwzgledniajg takze dodatkowe
wytyczne dotyczace nadchodzacych igrzysk. PKOI, jako organizacja autonomiczna, nie korzysta ze wsparcia budzetu
panstwa, ale pozyskuje srodki od sponsoréow i partneréw, dzieki ktéorym moze realizowac swoje statutowe cele, w tym
zapewnienie udziatu PRO w kolejnych igrzyskach.

Omoéwione dalej wytyczne daja Wam mozliwosé dzielenia sie informacjami na temat osigganych przez siebie wynikow
przy zdobywaniu kwalifikacji olimpijskich i podczas startow w igrzyskach przy jednoczesnym zagwarantowaniu ochrony
posiadaczy praw medialnych i licencyjnych MKOI i PKOI. Zawiera takze wskazowki, jak zgodnie z zasadami mozna
wspotpracowac ze sponsorami, olimpijskimi i nieolimpijskimi, w kontekscie rywalizacji olimpijskiej.

TEAM

OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski




WPROWADZENIE

KOMUNIKACJA W RAMACH
RUCHU OLIMPUSKIEGO



Warunkiem uczestniczenia w igrzyskach olimpijskich jest
m.in. podpisanie wtasciwych dokumentow

(MKOI i PKOI), tj. zgdd na udostepnienie swoich
wizerunkdw, przestrzegania zasad olimpijskich

i dostepu do Débr Olimpijskich oraz ograniczen

w zakresie promocji i reklamy

w okresie Ciszy Olimpijskiej:

PAMIETAJ!



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

KARTA OLIMPIJSKA

Karta Olimpijska jest zbiorem fundamentalnych zasad olimpizmu oraz artykutéw i
przepisdw wykonawczych przyjetych przez Miedzynarodowy Komitet Olimpijski (MKOI).
Reguluje organizacje, dziatania i funkcjonowanie Ruchu Olimpijskiego.

W okresie igrzysk, MKOI zwraca szczegdlng uwage na ponizsze artykuty:

¥ Reguta 40. — ogranicza przekaz reklamowy w okresie igrzysk; dopuszcza
wykorzystanie wizerunku uczestnika igrzysk tylko na zasadach dopuszczonych przez
MKOI (zgodnie z Wytycznymi do Rule 40 tylko sportowcy, jako jedyna grupa
uczestnikéw igrzysk ma mozliwos¢ kontynuowania reklamy generycznej w czasie
Ciszy Olimpijskiej z ich sponsorami i partnerami osobistymi (na zasadach
okreslonych przez MKOI),

» Reguta 48. — stanowi, ze wszyscy uczestnicy igrzysk (poza mediami) nie mogg
prowadzi¢ komunikacji jak dziennikarze,

» Reguta 50. — dotyczy strojéw olimpijskich (na starty i poza), na ktérych nie moze
pojawi¢ sie zadna reklama poza logo producenta.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

USTAWA O SPORCIE

Zgodnie z prawem polskim PKOI posiada w Polsce wytaczne prawo do:

» Nazw zwigzanych z Ruchem Olimpijskim m.in.:
Polska Reprezentacja Olimpijska, igrzyska olimpijskie itd.,

» Symboliki olimpijskiej:
w tym m.in. Polskiego Symbolu Olimpijskiego,

¥  Wizerunkéw zawodnikéw w strojach olimpijskich (oficjalnych i startowych):
,Cztonek Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej udostepnia na wytgcznosc swoj wizerunek w stroju
reprezentacji olimpijskiej Polskiemu Komitetowi Olimpijskiemu”. — art. 14 ust. 2 Ustawy o Sporcie,
Co oznacza, iz wytacznie PKOI moze nim rozporzadza¢ i udzielac licencji na jego wykorzystanie
(dotyczy to takze zdje¢ w strojach olimpijskich, w tym z igrzysk lub innych w strojach startowych na
igrzyska posiadanych lub zakupionych przez PZS), ich komercyjne wykorzystanie wymaga akceptacji
PKOI.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

MARKETING OLIMPUSKI

Podobnie jak wiekszo$¢ programoéw sponsorskich, olimpijskie programy marketingowe opierajg sie na
przyznaniu wytgcznych praw do kojarzenia z Ruchem Olimpijskim, w tym poprzez wykorzystanie znakow i
obrazéw olimpijskich — Débr Olimpijskich - do celéw reklamowych.

Jednak, to co wyrdznia program olimpijski i co jest nieprzemijajacg wartoscig Ruchu Olimpijskiego to fakt,
e dziatalnos¢ reklamowa na igrzyskach jest bardzo ograniczona, co ma stuzy¢ skoncentrowaniu uwagi na
wystepach sportowych zawodnikéw.

A prawa przyznane sponsorom olimpijskim opierajg sie gtdwnie na potgczniu marki sponsora z wartosciami i
Dobrami Olimpijskimi, w tym wizerunkiem Reprezentacji i cztonka Reprezentacji.

Dlatego wtasciwe wykorzystanie Débr Olimpijskich i wizerunkéw jest chronione stosownymi przepisami
krajowymi i miedzynarodowymi m.in. zapisami Karty Olimpijskiej, Ustawg o sporcie.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

MARKETING OLIMPUSKI

Skojarzenia z igrzyskami olimpijskimi sg szczegdlnie silne w czasie ich trwania i w okresie bezposrednio z nim
sgsiadujgcym, zwanym Ciszg Olimpijska.

Dlatego Karta Olimpijska ustanawia ograniczenia dotyczgce reklam, dziatalno$ci medialnej oraz mozliwosci
wykorzystywania wizerunku zawodnikow (i pozostatych uczestnikdéw igrzysk) w dziatalnosci reklamowej
wtasnie w trakcie Ciszy Olimpijskie;j.

Te czesciowe ograniczenia pomagajg zachowac¢ odrebnos¢ oficjalnych olimpijskich programéw
marketingowych MKOI/PKOI, a tym samym utrzymac trwatos¢ istnienia Ruchu Olimpijskiego i finansowanie
organizacji igrzysk olimpijskich, na arenie krajowej utrzymac finansowanie i mozliwo$¢ uczestniczenia
Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej w kolejnych igrzyskach.

Przy okreslaniu Wytycznych, przedstawionych dalej w niniejszym dokumencie, MKOI/PKOI na pierwszym
miejscu postawit interes zawodnikéw.




MARKETING OLIMPUSKI

Wytyczne MKOI s3 jednoznaczne: zawodnicy majg mozliwosé generowania dochoddéw dzieki osobistym
sponsorom i wystepowaniu w reklamach tych sponsoréw i moga kontynuowac te dziatalnos¢, angazujac sie
ale we wtasciwie zaplanowane dziatania reklamowe, m.in. zgodnie z Wytycznymi do Reguty 40.

Wytyczne MKOI oparte sg na poszanowaniu wzajemnych praw i obowigzkow.

Oznacza to, iz akceptujgc pewne czesciowe ograniczenia dotyczgce wykorzystania Débr Olimpijskich i
kontynuacji dziatan reklamowych podczas samych Igrzysk Olimpijskich Paryz 2024, zawodnicy pomagajg w
utrzymaniu istnienia Ruchu Olimpijskiego i organizacji kolejnych igrzysk. W Polsce pomagajg zabezpieczy¢
fundusze na zapewnienie udziatu kolejnej Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej w kolejnych igrzyskach.

Natomiast ogélnoswiatowa ekspozycja zawodnikéw biorgcych udziat w Igrzyskach Olimpijskich Paryz 2024
poprzez relacje medialne przygotowywane przez Oficjalnych Nadawcow MKOI oraz kampanie realizowane
przez PKOI, pomagajg zwiekszy¢ ich rozpoznawalnosé, a tym samym atrakcyjnosé dla osobistych sponsordéw.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

DOBRA OLIMPUSKIE
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| Symbol olimpijski MKOI | Flaga, motto, hymn, ogieri i pochodnie | Symbole olimpijskie PKOI

PARIS 2024 gk
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I Obiekty i medale olimpijskie, emblemat, maskotki i piktogramy danych igrzysk olimpijskich, obiekty miasta-gospodarza

I Stowa i hashtagi zwigzane z ruchem olimpijskim i igrzyskami olimpijskimi typu: olimpijski, olimpiada, Igrzyska, Paryz 2024, TEAM PI, #RoadtoParis

I Wszelkie projekty stworzone przez MKOI, KOIO (Komitet Organizacyjny 10) lub PKOI (w tym stroje z Polskiej Kolekcji Olimpijskiej!)



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

DOBRA OLIMPISKIE

Alterations

sy - b
/%{ Zawodnik moze uzywaé Kot Olimpijskich lub innych Débr
LI Olimpijskich (np. logo Igrzysk, maskotki, flagi, pochodnie, medali)
% / % /4 w swoich publikacjach zawierajacych kontekst olimpijski
pod warunkiem, ze nie s3 uzywane do celéw komercyjnych
_— (z wyjatkiem wspétpracy ze sponsorami olimpijskimi).
%9( 9{2?/ % M Nalezy zachowa¢ integralnos¢ két olimpijskich i innych Débr
Olimpijskich, a kota olimpijskie i obrazy logo nie powinny by¢
znieksztatcane, zmieniane ani wykorzystywane w kontekscie,
pitortions ktory nie jest bezposrednio zwigzany z igrzyskami.



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

TEAM PL

TEAM

A
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JestesSmy
Team PL

Team PL to nowe logo Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej,
ktére znalazto sie takze na strojach sportowych w ramach
Polskiej Kolekcji Olimpijskiej na Igrzyska XXXIIl Olimpiady

Paryz 2024.

Do Team PL nalezy kazdy, komu serce bije w biato-czerwonym
rytmie i dla kogo wazne sq wartosci olimpijskie - w sporcie

i na co dzien. To nie tylko polscy Olimpijczycy, ale takze mtodzi
sportowcy, trenerzy, kibice, media czy zwiqgzki sportowe!

W zwigzku z wprowadzeniem Team PL przez Polski Komitet
Olimpijski do komunikacji, pojawit sie nowy hashtag

do wykorzystania we wtasnej komunikacji przez sportowcéw
#TeamPL.



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

KOMUNIKACJA PKOI | TEAM PL

Na osobistych kontach w mediach spotecznosciowych i stronach internetowych zawodnicy moga
udostepniaé lub wspoéttworzy¢ tresci we wspotpracy z Polskim Komitetem Olimpijskim*. Ponadto
w tworzonych przez siebie publikacjach mogg oznaczaé PKOI oraz Team PL, a takze stosowac
odpowiednie hashtagi:

» Facebook: @olimpijski ¥  #Paryz2024
» Instagram: @pkol_pl »  #TeamPL

p  X/Twitter: @PKOL_pl »  #PKOI

p YouTube: @PolskiKomitetOlimpijski

p LinkedIn: @polski-komitet-olimpijski

yp TikTok: @team_pl

Pamietaj! W przypadku publikacji dotyczacych sponsordw nieolimpijskich nie mozna uzy¢
oficjalnych hashtagéw PKOI ani MKOI i KOIO (np. #RoadToParis2024, #Paris2024).

TEAM *W trakcie Ciszy Olimpijskiej wystepujq p ograniczenia, o czym wiecej w dalszej czesci prezentacji.

OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

POPRAWNE NAZEWNICTWO

# Igrzyska olimpijskie — NIE Olimpiada (olimpiada to okres 4-lecia, numerowany
od 1896 r., XXXIIl Olimpiada rozpoczeta sie 1 stycznia i zakonczy 31 grudnia 2027).
» Olimpijska Reprezentacja Polski lub Polska Reprezentacja Olimpijska NIE Polska
Druzyna Olimpijska.
» Igrzyska XXXIIl Olimpiady Paryz 2024 — tak brzmi oficjalna nazwa wydarzenia,
wymiennie na:
P Igrzyska Olimpijskie Paryz 2024,
P letnia edycja igrzysk olimpijskich.
P NIE Letnie Igrzyska Olimpijskie — nazwa potoczna.

|

OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski




Olimpijczykiem mozna nazwac osobe, ktdra zostata
powotana przez PKOI do Polskiej Reprezentacji
Olimpijskiej na dane igrzyska, tak wiec np. zdobyta
kwalifikacja nie oznacza jeszcze, ze mozna sie tak
nazwac. Z drugiej strony, ten tytuf zostaje ze
sportowcem na zawsze (nie ma bytych Olimpijczykow).

PAMIETAJ!



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU

CISZA OLIMPISKA

Lipiec
0000
0000000

Sierpien
0000000

@ cCzas obowiazywania zasad

Q Ceremonie otwarcia i zamkniecia

OLIMPIJSKIEGO

Cisza Olimpijska to okres od dnia otwarcia wioski
olimpijskiej Igrzysk XXXIII Olimpiady Paryz 2024 do daty jej
zamkniecia, czyli od 18 lipca do 13 sierpnia 2024 r.
wiacznie). To oznacza, ze Cisza Olimpijska trwa dtuzej niz
same lIgrzyska Olimpijskie.

Zgodnie z Reguta 40 Karty Olimpijskiej w czasie trwajacej
Ciszy Olimpijskiej wystepuja ograniczenia w zakresie
reklamy i wykorzystywania wizerunku cztonkéw Polskiej
Reprezentacji Olimpijskiej,

co ma stuzy¢ skoncentrowaniu uwagi

na wystepach sportowych zawodnikéw.

Wytyczne MKOI do Rule 40 okrestaja zasady, na jakich
zawodnicy moga kontynuowac reklame generyczng ze
swoimi sponsorami osobistymi.



DOSTEP DO DOBR OLIMPIJSKICH | REGULtA 40

KARTA OLIMPIJSKA

Komunikujgc przygotowania lub udziat w igrzyskach olimpijskich, pamietaj, aby stosowac sie do
zatozen Karty Olimpijskiej i Wytycznych MKOI i PKOI do jej regut.
Zgodnie z Wytycznymi do Reguty 40:

» KAMPANIE REKLAMOWE Z OSOBISTYMI SPOSNORAMI OLIMPUSKIMI
(FIRMY TOZSAME ZE SPONSORAMI PKOI LUB MKOI)
>>> MOZLIWE Z WYKORZYSTANIEM DOBR OLIMPISKICH

» KAMPANIE REKLAMOWE Z OSOBISTYMI SPONSORAMI NIE-OLIMPISKIMI
>>>ZAWSZE BEZ POWIAZAN KOMERCYJNYCH Z DOBRAMI OLIMPLSKIMI
>>>W OKRESIE CISZY OLIMPISKIEJ DOPUSZCZONE REKLAMY / PODZIEKOWANIA
OGOLNE (GENERYCZNE)




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO .-

WIZERUNEK SPORTOWCA ‘

Korzystanie z wizerunku uczestnikow igrzysk obejmuje wszelkie odniesienia do danej osoby,
niezaleznie od tego, czy dotyczg one jej osobistego wygladu, gltosu, imienia i nazwiska lub
osiggniec sportowych (w tym wystepu w igrzyskach i wczesniejszych wystepdéw olimpijskich
w okresie je bezposrednio poprzedzajgcym).

Wytyczne Reguty 40 majq zastosowanie do wszelkich form promocji i reklamy, w tym m.in..:
posty w social mediach, akcje promocyjne (odptatne/nieodptatne), reklamy w przestrzeni
odptatnej (reklamy prasowe/billboardy/TV/radio/online) , PR (wystgpienia osobiste

i komunikaty prasowe), prezentowanie produktéw itp...

Zgodnie z Kartg Olimpijskg, Wytycznymi MKOI i polskim prawem (ustawa o sporcie)
PKOI posiada wytaczne prawo do wizerunkéw olimpijskich tj. wizerunkow sportowcow i
innych uczestnikéw igrzysk w strojach olimpijskich (zaréwno oficjalnych, jak i startowych).




Nieprzestrzeganie Karty Olimpijskiej i pozostatych
wytycznych MKOI moze skutkowadé
sankcjami, finansowymi, ale takze dyskwalifikacja.

Odpowiedzialnos¢ zawsze cigzy na zawodniku!

PAMIETAJ!




CZESC 1.

WYTYCZNE DO RULE 40
W CZASIE CISZY OLIMPIJSKIE]




REKLAMA OGOLNA / KOMUNIKACJA W SOCIAL MEDIACH

WYTYCZNE DO RULE 40

Wytyczne do Rule 40 to zasady
okreslone przez MKOI,

w jaki sposdb zawodnicy Igrzysk
Olimpijskich Paryz 2024 moga
kontynuowac dziatania reklamowe
ze swoi osobistym sponsorem
olimpijskim lub nieolimpijskim
podczas Ciszy Olimpijskiej

¥ OKRES IGRZYSK (CISZA OLIMPISKA)
—OD 18 LIPCA DO 13 SIERPNIA 2024

DOT. WSZYSTKICH RODZAJOW PROMOCII
(SOCIAL MEDIA, REKLAMA TRADYCYINA,
PRZEKAZYWANIE PRODUKTOW, AKCJE)

» ,,DOPUSZCZENIA” (REKLAMY OGOLNEJ)
DLA SPONSOROW NIEOLIMPISKICH



REKLAMA OGOLNA / KOMUNIKACJA W SOCIAL MEDIACH

WYTYCZNE DO RULE 40

Zawodnicy moga
kontynuowac dziatania
reklamowe ze swoi osobistym
SPONSOREM OLIMPUISKIM
podczas Ciszy Olimpijskiej,
JEZELI spetnione wszystkie
wymienione warunki:

¥ ZEZWOLENIE ZAWODNIKA

» REKLAMA ZGODNA Z WARTOSCIAMI OLIMPLISKIMI



REKLAMA OGOLNA / KOMUNIKACJA W SOCIAL

WYTYCZNE DO RULE 40

Zawodnicy moga
kontynuowac dziatania
reklamowe ze swoi osobistym
SPONSOREM NIEOLIMPIJSKIM
podczas Ciszy Olimpijskiej,
JEZELI spetnione wszystkie
wymienione warunki:

MEDIACH

» ZEZWOLENIE ZAWODNIKA

» REKLAMA BEZ DOBR OLIMPIJSKICH
(NAZWA, LOGO, MEDAL, STROJ REPREZENTACII)

» REKLAMA ZGODNA Z WARTOSCIAMI OLIMPIISKIMI
» ,,REKLAMA OGOLNA”

» KAMPANIA ZGLOSZONA DO AKCEPTU PKOI/MKOI
(specjalny Wniosek, wystany najpdzniej do 18.06.2024)
zgtoszenie powinno zawierac informacje

dotyczace planéw w mediach spotecznosciowych,

w tym dotyczace charakteru

i planowanej tresci postow



REKLAMA OGOLNA / KOMUNIKACJA W SOCIAL MEDIACH

REKLAMA OGOLNA

Reklama Ogdlna oznacza kazda reklame, ktora:

BRING OUT THE POWER )
TS s, s ¥ WYKORZYSTUJE OGOLNY/NEUTRALNY WIZERUNEK

S ZAWODNIKA
15 MISTRZ SWIATA IAVSRSE. % » BYLA NA RYNKU MIN. 90 DNI PRZED CISZA OLIMPIISKA
SRRz oLIMPUSKT e (T). ROZPOCZELA SIE PRZED 18 KWIETNIA 2024)

» JEST PROWADZONA SYSTEMATYCZNIE
| NIE ULEGA NASILENIU W OKRESIE CISZY OLIMPUSKIE)

» NIE WYKORZYSTUJE DOBR OLIMPIJSKICH

:{ROAD TO PARIS 2024 -



XBRAND

BRING OUTTHE POWER

JOHN SMITH

2013 WORLD CHAMPION

2014 OLYMPIC SILVER MEDALLIST
2016 EUROPEAN CHAMPION
2017 WORLD CHAMPION

2019 WORLD RECORD BREAKER

» Brak zwigzku z igrzyskami, neutralny wizerunek olimpijczyka,
» Marka wykazata, ze kampania prowadzona przed 18 kwietnia 2024 roku,

» Osiggniecia olimpijskie zawodnika sg wymienione zgodnie ze stanem
faktycznym i nie sqg bardziej wyeksponowane niz jego pozostate osiggniecia,

» Nie wykorzystano Dobr Olimpijskich.



XBRAND

ROAD T0 PARIS

JOHN SMITH

2013 WORLD CHAMPION

2014 OLYMPIC SILVER MEDALLIST
2016 EUROPEAN CHAMPION
2017 WORLD CHAMPION

2019 WORLD RECORD BREAKER

» NIE - bo mimo, ze neutralny wizerunek olimpijczyka,
ale ,Road to Paris” to zwigzek z Igrzyskami



XBRAND

BRING OUTTHE POWER

» NIE - bo brak neutralnego wizerunku zawodnika,
- zawodnik w stroju olimpijskim, a to Dobro Olimpijskie



e [X Brand] 29 July 2024
@XBrand

You are in top shape. Thanks to X Brand’s product!

- o

» NIE - bo reklama wskazuje, ze produkt/marka wptywa
na forme zawodnika



XBRAND

BRING OUTTHE POWER

» NIE - bo w reklamie zastosowane odniesienia do miasta-
gospodarza Igrzysk = nawigzanie do Paryza 2024



CZESC 2.

KOMUNIKACIJA

POZA OKRESEM CISZY OLIMPIJSKIEJ



KOMUNIKACJA POZA OKRESEM IGRZYSK OLIMPIJSKICH

KLUCZOWE ZASADY

Poza okresem Ciszy Olimpijskiej trzeba pamietaé, aby prowadzona
komunikacja przez sportowca (w ramach wtasnych kont np. w mediach
spotecznosciowych), w ktorej znajdzie sie kontekst olimpijski/ Dobra
Olimpijskie, byta zgodna z zasadami Karty Olimpijskiej,

tzn.:

Nie mozna publikowaé¢ materiatéw zdjeciowych/audiowizualnych
zawierajacych kontekst olimpijski np. informacje o zdobytej kwalifikacji
olimpijskiej czy wypetnionym minimum olimpijskim lub z wizerunkiem
obiektow olimpijskich czy obiektéw Paryza, jezeli s3 w tym materiale
jednoczesnie pokazani sponsorzy nieolimpijscy lub s3 wymienieni (lub
oznaczeni) w tresci publikacji, mozna natomiast wymienié/oznaczy¢ w
takim komunikacie sponsorow olimpijskich




STROJE NA ZDJECIACH W TRESCIACH OLIMPIJSKICH:
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OFICJALNE ORAZ STARTOWE W PEtNI GENERYCZNE




DOPUSZCONY WYIJATEK - POST
DOTYCZACY ZDOBYCIA
KWALIFIKACJI OLIMPUSKIE)

» tylko raz, dopuszczone logo
sponsora nieolimpijskiego -
na stroju zawodnika

BEZ podziekowan dla
sponsora nieolimpijskiego

0

Ozekue [nazwa sponsora nieclimpyskiego]  za wsparce w przygotowaniach
do osiagnigcia tago sukcesu!

x #Pans2024 #RoadToPars 2024 @Ozu;zmm&ponsc:am«:olmpgshov
I3 A
wWensnne




CZESC 3.

KOMUNIKACIJA

W CZASIE CISZY OLIMPIJSKIE]



KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

KLUCZOWE ZASADY

Zawodnicy sg zachecani do tworzenia postdw w czasie igrzysk, takze z
obiektéw Igrzysk (startowych lub Wioski Olimpijskiej), pod warunkiem gdy:

CEL OSOBISTY, NIE REKLAMOWY LUB MEDIALNY

OPIS W PIERWSZEJ OSOBIE, ZAKAZ ROLI DZIENNIKARZA, STATYSTYK
ZDJECIA/FILMY WLASNYM TELEFONEM

MATERIALY AUDIOWIZUALNE - CEL REDAKTORSKI NIE KOMERCYINY
DOBRA OLIMPUSKIE — CEL REDAKTORSKI NIE KOMERCYJNY

WYJATKI - WG. WYTYCZNE RULE 40 — GDY FORMA PODZIEKOWANIA
DLA SPONSOROW OLIMPUSKICH




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

FORMA OSOBISTA

Kazdy zawodnik, jako akredytowany uczestnik igrzysk, jest zachecany do dzielenia sie przezyciami
z igrzysk w ramach wtasnych kont w mediach spotecznosciowych czy na stronie internetowej, ale
tworzac komunikaty musi pamietac, aby zachowac ich osobisty charakter.

To oznacza, ze nie moze prowadzi¢ dziatan o charakterze medialnym (np. relacjonowac¢ swoich
startéw) oraz dziatan z celem komercyjnym (wyjgtkiem podziekowania dla sponsoréw - o czym
wiecej w dalszej czesci prezentacji).

To takze oznacza, ze publikowane materiaty majg by¢ tworzone bezposrednio przez sportowca
oraz wtasnym smartfonem, nie mozna publikowac czegos, kto wykonat ktos inny (np. trener nie
moze wykonac zdjecia zawodnikowi podczas treningu, ktory pdzniej je publikuje u siebie).
Dopuszczone jest uzycie materiatéw wykonanych za pomoca samowyzwalacza.

Mozliwymi formatami publikacji s3 zdjecia oraz audio/wideo (nowos¢ w poréwnaniu
do poprzednich Igrzysk Olimpijskich Tokio 2020) - warunek, brak jakichkolwiek oznaczen
komercyjnych, takze sponsorow olimpijskich.




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

ZDJECIA

W trakcie igrzysk zawodnik moze wykonywac zdjecia

na osobisty uzytek (niekomercyjny) i publikowac je

w ramach wtasnych kanatéw komunikacji — dopuszczony
wyjatek forma podziekowania dla sponsoréw.

Moze je wykonywac zardwno poza, jak i w obiektach
olimpijskich, takich jak wioska olimpijska i obiekty
startowe, z wytaczeniem stref przeznaczonych do kontroli
antydopingowej i obszarow medycznych.

Na zdjeciach mogg by¢ widoczne Dobra Olimpijskie w
sposdb naturalny, czyli np. logo igrzysk na scianie za
zawodnikiem, a nie dotozone podczas edycji zdjecia.



KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

AUDIO i VIDEO

W trakcie igrzysk zawodnik moze wykonywa¢ materiaty
audio/video na osobisty uzytek, przy pomocy telefonow
komodrkowych (w petni niekomercyjny — takze bez sponsoréw
olimpijskich).

Moze je wykonywac zaréwno poza, jak i w obiektach
olimpijskich, takich jak wioska olimpijska i obiekty startowe, z
wytaczeniem stref przeznaczonych do kontroli antydopingowej
i obszarow medycznych.

Na zdjeciach mogg by¢ widoczne Dobra Olimpijskie w sposéb
naturalny, czyli np. logo igrzysk na Scianie za zawodnikiem, a nie
dotozone podczas edycji zdjecia.

Dozwolone jest udostepnianie nagran audio/wideo na
osobistych kontach w mediach spotecznosciowych i na osobistych

stronach internetowych wykonanych, na ograniczonych zasadach
(opisanych na kolejnym slajdzie)




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

AUDIO | WIDEO

Na obiektach igrzysk zawodnik moze wykonywa¢é nagrania audio i wideo na osobisty uzytek (niekomercyjny - takze bez
podziekowan dla sponsoréw olimpijskich) oraz publikowac¢ je w ramach wtasnych kanatow komunikacji, jezeli:

» Materiat trwa nie diuzej niz 2 minuty, P Materiat nie moze trwac dtuzej niz 2 minuty,
¥ Zostat wykonany: ¥ Nie moze zosta¢ wykonany: )
: podl;:_zalf gere||_'non_!i Ic:_twarccija IUth s : gggg:: ;ez;m%rg‘lnln;:g?{gasjéh tzw. ,,pola gry”,
w obiekcie olimpijskim podczas treningu, ‘ ( ) ZW. ,, )
» w obiekcie olimpijskim podczas startu, przy czym ¥ w strefie kontroli antydopingowej i obszarach
nie pozniej niz na godzing przed startem i po » medycznych,
opuszczeniu strefy mix zone oraz kontroli an"EP‘f('taC f‘dl?_c dq_f?(rnr\‘atu GIF wykonanych
antydopingowe;j, w obiektach olimpijskich,
P w \,\\,/ios?e cg)limpjijskiej, ¥ prowadzi¢ transmisji na Zzywo z obiektow
» w Parku Mistrzéw (nowos¢é w pordwnaniu olimpijskich.

do poprzednich Igrzysk Olimpijskich Tokio 2020).

o O



KOMUNIKACJA W CZASIE

DOM POLSKI

IGRZYSK OLIMPIJSKICH

*Lokalizacja: Pavillon Royal — Croisement route
de Suresnes et route de la Muette — 75016 Paryz

W trakcie igrzysk po raz pierwszy bedzie otwarty Dom Polski,
czyli serce polskiego sportu olimpijskiego w Paryzu.

To bedzie miejsce spotkan dla catej Rodziny Olimpijskiej,

w tym Olimpijczykdw oraz ich bliskich, ktérzy bedg mogli spedzi¢
tutaj czas w trakcie czy po zakonczeniu rywalizacji sportowej.

Przestrzen bedzie dostepna dla medidw, zaproszonych gosci oraz
kibicdw — poprzez rejestracje na dany dzien.

W tym miejscu sportowcy bedg mogli udzieli¢ dziennikarzom
wywiadow, ale tez wykona¢ wtasne zdjecia czy wideo.

Podczas wizyty zawodnik musi by¢ ubrany w strdj z Polskiej
Kolekgcji Olimpijskiej (adidas), a w przypadku medalistéw posiadac
na szyi zdobyty medal.

Sportowiec moze takze wykona¢ materiaty we wspoétpracy

ze swoimi zwigzkami sportowymi czy sponsorami

olimpijskimi, przy czym w trakcie Ciszy Olimpijskiej moze je tylko
wykorzystaé komunikacyjnie PZS lub sponsor olimpijski.



KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

KLUCZOWE ZASADY - c.d.

Podczas publikacji — niezaleznie czy to zdjecie, audio czy wideo — trzeba pamietac o tym, ze:

charakter kazdej publikacji musi by¢ osobisty, niekomercyjny, co oznacza, Ze nie mozna
w nim oznaczaé/pokazywac sponsorow czy partneréw (zaréwno olimpijskich, jak i
nieolimpijskich), a takze monetyzowa¢ tych tresci (*funkcja w social mediach),
WYIATEK - komunikat do sponsoréw olimpijskich w formie podziekowan

nie mozna nikomu przekazywa¢ wykonanych materiatéw

trzeba publikowa¢ materiaty z poszanowaniem praw innych uczestnikéw igrzysk oraz
zachowac nieobrazliwy ton komunikacji (zgodny z wartosciami olimpijskimi)

nie mozna do ich wykonania wykorzystywac Al, AR czy VR, a takze publikowaé
w ramach gier, sSrodowisk immersyjnych i platform metaverse

nie mozna "wspoéttworzy¢” lub w inny sposdb rozpowszechnia¢ swoich tresci
w ramach kont w mediach spotecznosciowych (innych niz posiadacz praw medialnych,
w przypadku Polski jest to Eurosport — Warner Bros Discovery)

publikacja musi sie odby¢ godzine przed startem lub po opuszczeniu strefy mix zone
i kontroli antydopingowej




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

CEL KOMERCYINY

Na osobistych kontach w mediach spotecznosciowych i stronach internetowych zawodnikéw
komunikaty (z materiatami wideo lub zdjeciami), zgodnie z Wytycznymi MKOI, nie moga by¢
udostepniane, jesli majg charakter komercyjny, co oznacza m.in.:

» zezwalanie na reklamy zwigzane ze swoimi zdjeciami lub materiatami wideo,

» prowadzenie odptatnej dziatalnosci marketingowej,

» dokonywanie ustalen z platformg medidw spotecznosciowych lub inng firma

mediowa (poza oficjalnymi posiadaczami praw medialnych w kraju zawodnika),
» rekomendowanie lub promocje 0sdb trzecich lub produktéw/ustug.

W to takze wlicza sie udostepnianie lub wspoéttworzenie tresci z innych kont w mediach
spotecznosciowych czy stron www, ktére prowadzg komunikacje z celem komercyjnym
(np. w poscie oznaczony jest sponsor, nawet jesli jest sponsorem olimpijskim).

W trakcie Ciszy Olimpijskiej charakter komunikacji zawodnika musi by¢ wytacznie
osobisty/niekomercyjny, a wyjatkiem s3g tylko wtasne komunikaty z podziekowaniami dla
sponsoréw.




CZESC 4.

DZIAtANIA ZE SPONSORAMI




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

DZIAtANIA DLA SPONSOROW

W okresie Ciszy Olimpijskiej, MOZNA PUBLIKOWAC KOMUNIKATY Z PODZIEKOWANIAMI ZAROWNO
SPONSOROM OLIMPIJSKIM JAK | NIEOLIMPUSKIM, przy czym:

» KOMUNIKATOW DLA TYCH GRUP NIE MOZNA ZE SOBA tACzYC

» DO SPONSOROW OLIMPISKICH MOZNA WYStAC WIELE PODZIEKOWAN,
W TYM ZAWIERAJACYCH DOBRA OLIMPUSKIE/ KONTEKST OLIMPISKI (NA ZDJECIU)

» DO SPONSOROW NIEOLIMPIJSKICH TYLKO 1 PODZIEKOWANIE | ZAWSZE (TAKZE POZA CISZA
OLIMPIJSKA) BEZ KONTEKSTU OLIMPIJSKIEGO (W TYM BEZ MEDALI, OFICJALNYCH STROJOW
CZY ODNIESIEN DO IGRZYSK | MIASTA IGRZYSK, NA ZDJECIU LUB W TRESCI)

Ponadto:

»  Sponsorzy olimpijscy moga udostepniac te publikacje w ramach wtasnych kont,
a nieolimpijscy nie

»  Zawodnik nie moze w tym czasie realizowac dziatan typu influencer marketing, czyli np.
publikowac tresci typu pay-per-post; posty z podziekowaniami dotyczg wytgcznie tych
partnerdéw, z ktdrymi sportowca tgczy stata (np. ambasadorska) wspdtpraca - rozpoczeta min. 90
dni przed Ciszg Olimpijska




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

PUBLIKACJE Z PODZIEKOWANIAMI - PODSUMOWANIE

W trakcie Ciszy Olimpijskiej jedyne tresci komercyjne, ktére zawodnik moze opublikowag, to publikacje z podziekowaniami.
Inne zasady dotyczg sponsordw nieolimpijskich, a inne olimpijskich:

» Nieograniczona liczba komunikatow z podziekowaniami,

p» Mozina w nich uzy¢ zdje¢ wg wczesniej opisanych zasad (takze
z obiektow olimpijskich i z widocznymi Dobrami Olimpijskimi),
natomiast nie mozna uzy¢ wideo,

P Nie mozna w nich zawrze¢:

P osobistych rekomendacji dotyczacych
produktu/ustugi sponsora,

p sugestii, ze dany produkt/ustuga sponsora pomogta
zawodnikowi osiggac lepsze wyniki sportowe.

# Jeden komunikat z podziekowaniem dla jednego sponsora
do publikacji w ramach jednego lub wiecej kanatéw:
P Moze byc zbiorczy dla wszystkich nieolimpijskich lub
osobno dla kazdego, ale musi by¢ jeden per sponsor,
» Jesli komunikat jest publikowany w ramach wiecej niz
jednego kanatu, to musi to by¢ identyczna wiadomosg,
P Mozna w nich uzy¢ tylko neutralnych komunikatéw i
neutralnych zdje¢ (nie wideo) to znaczy:
» BEZ DAbr Olimpijskich (tzn. NIGDY w strojach z Polskiej
Kolekcji Olimpijskiej oraz BEZ medalami),
P wykonanych POZA obiektami olimpijskimi i BEZ
obiektéw charakterystycznych do Paryza,
¥ Nie mozna w nich zawrzeé:
» osobistych rekomendacji dotyczacych
produktu/ustugi sponsora,
» sugestii, ze dany produkt/ustuga sponsora pomogta
zawodnikowi osiggac lepsze wyniki sportowe.



ZAWODNIK dla SPONSOR NIEOLIMPUSKI - przyktady

-

A_thlete Name August 9th 2024

7y

Thank you X Brand for being with me for all those years!

ZAKAZ podziekowan dla
sponsora Nieolimpijskiego bo
post przedstawia Dobra
Olimpijskie: oficjalny stroj
olimpijski i medal olimpijski

a Athlete Name August 9th 2024
EER @AthieteName

Thank you X Brand for being with me for all those years!
=

3

.

Mozna TYLKO JEDEN OGOLNY

KOMUNIKAT Z PODZIEKOWANIAMI -

jedna tresc¢, kilka platform, w tym

samym czdasie

Mozna publikowa¢ tresci pochodzgce z
kont mediow spotecznosciowych
nalezgcych do MKOI, Paryz 2024 lub PKO,
ale publikowane lub udostepniane
posty BEZ podzickowan dla (innych
odniesien) partneréw nieolimpijskich.

Komunikat z podziekowaniami:

BEZ sugestii, ze produkt lub
ustuga poprawita wyniki:

BEZ osobistych rekomendaciji
produktu lub ustugi;

BEZ powigzan z dziatalnoscig
niezgodng z wartosciami
olimpijskimi (np. promocja
alkoholu, hazardu):

Dla Nieolimpijskich dodatkowo:

BEZ Doébr Olimpijskich, zdjec¢
lub filméw pokazujgcych
obiekty olimpijskie,
ceremonie, stroje olimpijskie
lub medale olimpijskie;

BEZ nawigzywania do igrzysk
olimpijskich, MKOI, PKOI,
ruchu olimpijskiego, ani
reprezentacji olimpijskiej




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

PUBLIKACJE SPONSOROW - PODSUMOWANIE

Ponizej przedstawiamy takze podsumowanie co moze sponsor olimpijski, a co dopuszczone na rzecz sponsoréw nieolimpijskich:

Nieograniczona liczba komunikatéw z gratulacjami np. po » ZAKAZ GRATULACJI

medalu lub zagrzewania do walki, z wykorzystaniem ”
T e | UDOSTEPNIANIA POSTOW ZAWODNIKA

Mozliwos¢ udostepniania na swoich stronach i SoMe » ZAKAZ DOBR | KONTEKSTU OLIMPUSKIEGO

publikacji zawodnika - tych ze zdjeciami (takze

z obiektéw olimpijskich i z widocznymi Dobrami <
R Rl f ; ; O A ; ¥ DOPUSZCZONA REKLAMA OGOLNA

Olimpijskimi), natomiast nie mozna uzy¢ tych z wideo WG. WYTYCZNYCH RULE 40

Mozliwos¢ kontynuacji kampanii reklamowych — tylko

bez sugestii, ze dany produkt/ustuga miaty wptyw na

wynik zawodnika oraz bez osobistch rekomendac;ji

produktu



SPONSOR NIEOLIMPUSKI - przyktady

Q [X Brand] ’ ° August 15th 2024} @ [X Brand] August 9th 2024 @ [X Brand] {@ August 9th 2024
@XBrand @XBrand @XBrand
Congrats Athlete Name on your amazing performance! X Brand is going to #Paris 2024 #TeamXBrandAthlete Congrats Athlete Name on your amazing performance!
We're all so proud #TeamXBrand @athletename is competing at the Paris 2024 Games #Team NOC We're all so proud #TeamXBrand

Sponsorzy nieolimpijscy nie mogg

OK, bo ta reklama gratulacyjna ZAKAZ bo ta reklama/post - 3 .
== : . publikowa¢ reklam/postow

partnera nieolimpijskiego zostata gratulacyjny lub z wyrazami aratulacvinveh w Okresie Iarzysk
OPUBLIKOWANA PO OKRESIE wsparcia zostata opublikowana Zakaz ten obeimule réwnies inne :
IGRZYSK (18.07-13.08.2024) w Okresie Igrzysk i . My e
. . ] ; e komunikaty dotyczgce wsparcia i
i nie wykorzystuje obrazéow wykorzystuje obrazy olimpijskie . o

. ! ; T uznania dla zawodnikow
olimpijskich ani Débr i Dobra Olimpijskie. vwalizuiaeveh na iarzvskach. Teao
Olimpijskich. = Jest niezgodne z zasadami Y Jacy grey €9

rodzaju komunikaty mogqg byc
publikowane przez sponsorow
przed lub po Okresie Igrzysk.
NIGDY NIE MOGA wykorzystywac
Dobr Olimpijskich ani tworzyc¢
zwigzku z igrzyskami olimpijskimi.




SPONSOR NIEOLIMPIISKI - ZAKAZ UDOSTEPNIANIA PODZIEKOWAN PUBLIKOWANYCH

PRZEZ ZAWODNIKA | JEGO POSTOW OLIMPIJSKICH!

@ [X Brand]

@XBrand

Amazing performance in Paris yesterday by our new brand
ambassador @athletename That's how to #BringthePowerll

onsor olimpi

August 9th 2024

8 [X Brand]

Athlete Name
@AthleteName

August 9th 2024

Thank you @xbrand, my personal sponsorl

August 9th 2024
@XBrand

Can't wait to see their performances over the next two weeksl

Team Canada August 9th 2024
* @TeamCanada

Team Canada walks the Opening Ceremony
#Paris2024 #TeamCanada

Sponsorzy Nieolimpijscy zawodnikdéw

NIE MOGA publikowac lub udostepniac¢ postéw

zawodnikow z tresciami olimpijskimi oraz

zawierajgcych ich podziekowania

e [X Brand]

@XBrand

August 9th 2024

Nice one @athletename, X Brand ambassador

Athlete Name
@AthleteName

August 9th 2024

I did it!

A

Sponsorzy Nieolimpijscy nie
mogq publikowac lub
udostepniac postoéw z
tresciami zawodnikow,

w ktorych pojawiajg sie
medale olimpijskie




PODSUMOWANIE

WSZYSTKIE DOKUMENTY
| WYTYCZNE




= POLSKI KOMITET OLIMPIJSKI

LISTA SPONSOROW OLIMPIJSKICH

P Orlen P Bizuu W Deloitte

W Polski Cukier W Artin House ¥ Intel

W Tauron W Dobry Hotel ¥ Omega

W PKP Intercity P Grupa Luxmed W Panasonic

¥ Profbud W Kinder Joy of moving W Procter&Gamble

P Enea P Leroy Merlin P Samsung

W Plus W Lilou W Toyota

P adidas W Airbnb W Visa

p Eurosport p Alibaba P AbinBev

P Interia p Allianz

WP Polsat W Atos

P ltaka P Bridgestone

P ATT Investments p Coca-Cola *Lista moze zosta¢ zaktuali: do tu rozpoczecia igrzysk.
TEAM

>
A |
—

OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski




W trakcie Ciszy Olimpijskiej dziatalnos¢ komunikacyjna i marketingowa jest

regulowana nrzez okreslone przepisy Karty Olimpijskiej, a zwtaszcza:

Regufte 40. Regute 50.
Stanowi m.in., Ze warunkiem uczestniczenia »~Z wyjgtkiem przypadkow, na ktore Komitet
w igrzyskach jest przestrzeganie Karty Wykonawczy MKOI wyrazi wyjgtkowe zezwolenie,
Olimpijskiej oraz zasad MKOI/IF/PKOI. zadna forma reklamy nie ]est dozwolona na
DOPUSZCZENIA REKLAM - J BRAK REKLAM (TYLKO
GENERYCZNYCH TYLKO P OKRESLONE STROJE
NA RZECZ ZAWODNIKOW OLIMPUSKIE)
olimpijskich mogq wyrazic¢ zgode na komercyjnej lub innej, nie moze by¢ umieszczana na
wykorzystanie ich osoby, nazwiska, zdjecia osobach, odziezy sportowej, akcesoriach lub,
lub wynikow sportowych w celach bardziej ogdlnie, na jakiejkolwiek czesci garderoby
reklamowych podczas igrzysk olimpijskich, lub sprzetu noszonego lub uzywanego przez
tylko zgodnie z zasadami okreslonymi przez wszystkich zawodnikéw i wszystkich innych
Komitet Wykonawczy MKOV”. uczestnikow na igrzyskach olimpijskich, z wyjqgtkiem

identyfikacji producenta danego artykutu lub
sprzetu, na warunkach okreslonych przez MKO!”.

Regute 48.

Ust. 3:,,Tylko osoby z branzy
mediow posiadajqgce akredytacje
mogq pracowac jako
dziennikarze, reporterzy lub inne

ZAKAZ DZIALANIA

JAKO DZIENNIKARZ/MEDIUM
zy IJsKich,

zaden zawodnik, trener, dz:afacz,

attaché prasowy lub inny

akredytowany uczestnik nie

mogq wystepowac w roli

dziennikarza lub innej osoby

realizujqcej przekaz medialny”.



PODSUMOWANIE WYTYCZNYCH

Charakter i forma komunikacji Osobisty Osobisty

Pokazanie sponsorow/

zawodnikéw Komunikat w formie podziekowan .

Z obiektow olimpijskich (wtasne) Z obiektow olimpijskich (wtasne)
Z Domu Polskiego (wtasne) Z Domu Polskiego (wtasne)

Z obiektéw olimpijskich (wtasne)
Z Domu Polskiego (wtasne)

Audio/wideo

Z Domu Polskiego (wtasne)

Udostepnione publikacje (SoMe) Zakaz tresci komercyjnych Zakaz tresci komercyjnych

Posty i Stories (SoMe) Tekstowy i/lub z uzyciem wtasnych zdjec Tekstowy i/lub z uzyciem wtasnych
Artykuty (www) lub wideo zdje¢ lub wideo



WSZYSTKIE DOKUMENTY | WYTYCZNE

WWW PKOI

#TeamPolska

Biografie

Medaligci ~

Polskie medale

Statystyka medalowa

Kalendarz imprez

Reguta 40. Karty Olimpijskie] dla
zawodnika

Aktualnoéci #TeamPolska

https://olimpijski.pl/team-polska/regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika/

Qi(f)(w)(m(@

Igrzyska Olimpijskie ~ #TeamPolska ~ PKOl v Edukacja PKOl v  Centrum Olimpijskie ~ Dla mediéw ~ Kontakt
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Statystyka medalowa
Kalendarz imprez

Reguta 40. Karty Olimpijskiej dla
zwodnika

Akualnosei #TeamPolsia

zawodnlka

Drodzy Sportowcy!

Wasze uczesinictwo w skladzie Polskief Reprezentacjl Olimpijskiej jest to wazny moment zaréwno dla Was, ale i dia Poiskiego
Komitetu Olimpijskiego. Kazdy uezestrik igrzysk to dia nas kolejny olimpijczyk, kols,nna pigkna sportowa historia, a dia Was,
mamy nadzieje, szansa na najwyzsze laury, prestiz, zdobycie ni i ia i przezyc, jakie iajg tylke
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Dziekujemy ‘

Wszelkie zapytania dot. tego tematu prosimy
przesytac na adres: rule40@pkol.pl
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