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IGRZYSKA XXXIIl OLIMPIADY PARYZ 2024

Szanowni Panstwo!

W niniejszym dokumencie Polski Komitet Olimpijski przedstawia zbidr najwazniejszych informacji i wytycznych dla Innych
Akredytowanych (tj. trenerdéw, lekarzy, masazystéw, dziataczy PZS itp.), ktérzy wezma udziat w Igrzyskach XXXIII
Olimpiady Paryz 2024, jako cztonkowie Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej (PRO).

Woyjazd do Paryza to szansa na zdobycie niecodziennego doswiadczenia i przezy¢, jakie zapewniajg tylko igrzyska
olimpijskie. Uczestnictwo to niesie ze sobg przywileje, ale takze obowigzki. Kazdy cztonek PRO ma obowigzek
przestrzegania przepisdw prawa, Karty Olimpijskiej oraz innych regulacji MKOI i PKOI zwigzanych z udziatem w igrzyskach
olimpijskich. Zebrane zasady reguluja dostep i zakres wykorzystania Débr Olimpijskich, uwzgledniajg takze dodatkowe
wytyczne dotyczace nadchodzacych igrzysk. PKOI, jako organizacja autonomiczna, nie korzysta ze wsparcia budzetu
panstwa, ale pozyskuje srodki od sponsoréw i partneréw, dzieki ktdrym moze realizowac swoje statutowe cele, w tym
zapewnienie udziatu PRO w kolejnych igrzyskach.

Omowione dalej wytyczne dajg Paristwu mozliwosc¢ dzielenia sie informacjami i emocjami zwigzanymi z udziatem

w igrzyskach przy jednoczesnym zagwarantowaniu ochrony posiadaczy praw medialnych i licencyjnych MKOI i PKOI.
Zawiera takze wskazéwki, jak zgodnie z zasadami mozna wspdtpracowac ze sponsorami, olimpijskimi i nieolimpijskimi,
w kontekscie rywalizacji olimpijskiej.
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OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski




WPROWADZENIE

KOMUNIKACJA W RAMACH
RUCHU OLIMPUSKIEGO



Warunkiem uczestniczenia w igrzyskach olimpijskich jest
m.in. podpisanie wtasciwych dokumentow

(MKOI i PKOI), tj. zgdd na udostepnienie swoich
wizerunkdw, przestrzegania zasad olimpijskich

i dostepu do Débr Olimpijskich oraz ograniczen

w zakresie promocji i reklamy

w okresie Ciszy Olimpijskiej:

PAMIETAJ!



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

KARTA OLIMPIJSKA

Karta Olimpijska jest zbiorem fundamentalnych zasad olimpizmu oraz artykutéw
i przepisow wykonawczych przyjetych przez Miedzynarodowy Komitet Olimpijski (MKOI).
Reguluje organizacje, dziatania i funkcjonowanie Ruchu Olimpijskiego.

W okresie igrzysk, MKOI zwraca szczegdlng uwage na poniisze artykuty:

¥ Reguta 40. — ogranicza przekaz reklamowy w okresie igrzysk; dopuszcza
wykorzystanie wizerunku uczestnika igrzysk tylko na zasadach dopuszczonych przez
MKOI (zgodnie z Wytycznym

do Ru

e 40 tylko sportowcy, jako jedyna grupa

uczestnikow igrzysk ma mozliwos¢ kontynuowania reklamy generycznej w czasie
Ciszy Olimpijskiej z ich sponsorami i partherami osobistymi (na zasadach
okreslonych przez MKOI),

» Reguta 48. — stanowi, ze wszyscy uczestnicy igrzysk (poza mediami) nie mogg
prowadzi¢ komunikacji jak dziennikarze,

» Reguta 50. — dotyczy strojéw olimpijskich (na starty i poza), na ktérych nie moze
pojawi¢ sie zadna reklama poza logo producenta.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

USTAWA O SPORCIE

Zgodnie z prawem polskim PKOI posiada w Polsce wytaczne prawo do:

» Nazw zwigzanych z Ruchem Olimpijskim m.in.:
Polska Reprezentacja Olimpijska, igrzyska olimpijskie itd.,

¥ Symboliki olimpijskiej:
w tym m.in. Polskiego Symbolu Olimpijskiego,

¥  Wizerunkéw cztonkéw PRO w strojach olimpijskich (oficjalnych i startowych):
,Cztonek Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej udostepnia na wytgcznosc swoj wizerunek w stroju
reprezentacji olimpijskiej Polskiemu Komitetowi Olimpijskiemu”. — art. 14 ust. 2 Ustawy o Sporcie,
Co oznacza, iz wytacznie PKOl moze nim rozporzadzad i udziela¢ licencji na jego wykorzystanie
(dotyczy to takze zdje¢ w strojach olimpijskich, w tym z igrzysk lub innych w strojach startowych
na igrzyska posiadanych lub zakupionych przez PZS), ich komercyjne wykorzystanie wymaga
akceptacji PKOI.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

MARKETING OLIMPUSKI

Podobnie jak wiekszo$¢ programoéw sponsorskich, olimpijskie programy marketingowe opierajg sie
na przyznaniu wytgcznych praw do kojarzenia z Ruchem Olimpijskim, w tym poprzez wykorzystanie znakdéw
i obrazéw olimpijskich — Débr Olimpijskich — do celéow reklamowych.

Jednak, to co wyrdznia program olimpijski i co jest nieprzemijajacg wartoscig Ruchu Olimpijskiego to fakt,
e dziatalnos¢ reklamowa na igrzyskach jest bardzo ograniczona, co ma stuzy¢ skoncentrowaniu uwagi
na wystepach sportowych zawodnikéw.

A prawa przyznane sponsorom olimpijskim opierajg sie gtdwnie na potaczniu marki sponsora z wartosciami
i Dobrami Olimpijskimi, w tym wizerunkiem Reprezentacji i cztonka Reprezentacji.

Dlatego wtasciwe wykorzystanie Débr Olimpijskich i wizerunkdéw jest chronione stosownymi przepisami
krajowymi i miedzynarodowymi m.in. zapisami Karty Olimpijskiej, Ustawg o sporcie.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

MARKETING OLIMPUSKI

Skojarzenia z igrzyskami olimpijskimi sg szczegdlnie silne w czasie ich trwania i w okresie bezposrednio z nim
sgsiadujgcym, zwanym Ciszg Olimpijska.

Dlatego Karta Olimpijska ustanawia ograniczenia dotyczgce reklam, dziatalno$ci medialnej oraz mozliwosci
wykorzystywania wizerunku wszystkich akredytowanych uczestnikow igrzysk w dziatalnosci reklamowej
wtasnie w trakcie Ciszy Olimpijskie;j.

Te czesciowe ograniczenia pomagajg zachowac odrebnos¢ oficjalnych olimpijskich programéw
marketingowych MKOI/PKOI, a tym samym utrzymacd trwatos¢ istnienia Ruchu Olimpijskiego i finansowanie
organizacji igrzysk olimpijskich, na arenie krajowej utrzymac finansowanie i mozliwo$¢ uczestniczenia
Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej w kolejnych igrzyskach.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

DOBRA OLIMPISKIE

Zgodnie z art. 7-14 Karty Olimpijskiej, wszelkie prawa do Débr
Olimpijskich oraz wszelkie prawa do ich wykorzystania, nalezg wytacznie
do MKOI, w tym miedzy innymi do wykorzystania dla celow
dochodowych, komercyjnych lub reklamowych.

MKOI moze udzieli¢ licencji na catos¢ lub cze$¢ swoich praw
na warunkach ustanowionych przez Komitet Wykonawczy MKOI.




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

DOBRA OLIMPUSKIE
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I Obiekty i medale olimpijskie, emblemat, maskotki i piktogramy danych igrzysk olimpijskich, obiekty miasta-gospodarza

I Stowa i hashtagi zwigzane z ruchem olimpijskim i igrzyskami olimpijskimi typu: olimpijski, olimpiada, Igrzyska, Paris2024, Paryz 2024, TEAM PI

I Wszelkie projekty stworzone przez MKOI, KOIO (Komitet Organizacyjny 10) lub PKOI (w tym stroje z Polskiej Kolekcji Olimpijskiej!)



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

DOBRA OLIMPISKIE
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Uczestnicy igrzysk mogq uzywac Két Olimpijskich lub innych
D6br Olimpijskich utrwalonych na zdjeciach w sposéb naturalny
(np. logo Igrzysk na scianie, maskotka w reku, medal na szyi, a nie

dotozone podczas edycji zdjecia) w swoich publikacjach
zawierajacych kontekst olimpijski

pod warunkiem, ze nie s uzywane do celéw komercyjnych
(z wyjatkiem wspotpracy ze sponsorami olimpijskimi).

Nalezy zachowac integralnos¢ kot olimpijskich i innych Débr
Olimpijskich, a kotfa olimpijskie i obrazy logo nie powinny by¢
znieksztatcane, zmieniane ani wykorzystywane w kontekscie,

ktory nie jest bezposrednio zwigzany z igrzyskami.



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO .-

WIZERUNEK ‘

Korzystanie z wizerunku uczestnikow igrzysk obejmuje wszelkie odniesienia do danej osoby,
niezaleznie od tego, czy dotyczg one jej osobistego wygladu, glosu, imienia i nazwiska lub
osiggnie¢ sportowych (w tym wystepu w igrzyskach i wczesniejszych wystepdw olimpijskich
w okresie je bezposrednio poprzedzajgcym).

Wytyczne MKOI majq zastosowanie do wszelkich form promocji i reklamy, w tym m.in.:
posty w social mediach, akcje promocyjne (odptatne/nieodptatne), reklamy w przestrzeni
odptatnej (reklamy prasowe/billboardy/TV/radio/online) , PR (wystgpienia osobiste

i komunikaty prasowe), prezentowanie produktow itp.

Zgodnie z Kartg Olimpijskg, Wytycznymi MKOI i polskim prawem (ustawa o sporcie)
PKOI posiada wytgczne prawo do wizerunkéw olimpijskich tj. wizerunkow sportowcow
i innych uczestnikow igrzysk w strojach olimpijskich (zaréwno oficjalnych, jak i startowych).




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

TEAM PL

TEAM
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Team PL

Team PL to nowe logo Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej,
ktére znalazto sie takze na strojach sportowych w ramach
Polskiej Kolekcji Olimpijskiej na Igrzyska XXXIIl Olimpiady

Paryz 2024.

Do Team PL nalezy kazdy, komu serce bije w biato-czerwonym
rytmie i dla kogo wazne sq wartosci olimpijskie - w sporcie

i na co dzien. To nie tylko polscy Olimpijczycy, ale takze mtodzi
sportowcy, trenerzy, kibice, media czy zwiqgzki sportowe!

W zwigzku z wprowadzeniem Team PL przez Polski Komitet
Olimpijski do komunikacji, pojawit sie nowy hashtag

do wykorzystania we wtasnej komunikacji przez cztonkéw
#TeamPL.



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

KOMUNIKACJA PKOI | TEAM PL

Na osobistych kontach w mediach spotecznosciowych i stronach internetowych zawodnicy moga
udostepniaé lub wspoéttworzy¢ tresci we wspotpracy z Polskim Komitetem Olimpijskim*. Ponadto
w tworzonych przez siebie publikacjach mogga oznaczaé PKOI oraz Team PL, a takze stosowac
odpowiednie hashtagi:

» Facebook: @olimpijski ¥  #Paryz2024
» Instagram: @pkol_pl »  #TeamPL

p  X/Twitter: @PKOL_pl »  #PKOI

p YouTube: @PolskiKomitetOlimpijski

p LinkedIn: @polski-komitet-olimpijski

yp TikTok: @team_pl

Pamietaj! W przypadku publikacji dotyczacych sponsoréw nieolimpijskich nie mozna uzy¢
oficjalnych hashtagéw PKOI ani MKOI i KOIO (np. #RoadToParis2024, #Paris2024).

TEAM *W trakcie Ciszy Olimpijskiej wystepujq p ograniczenia, o czym wiecej w dalszej czesci pr ji.

OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski




KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

POPRAWNE NAZEWNICTWO

# Igrzyska olimpijskie — NIE Olimpiada (olimpiada to okres 4-lecia, numerowany
od 1896 r., XXXIIl Olimpiada rozpoczeta sie 1 stycznia i zakonczy 31 grudnia 2027).
» Olimpijska Reprezentacja Polski lub Polska Reprezentacja Olimpijska NIE Polska
Druzyna Olimpijska.
» Igrzyska XXXIIl Olimpiady Paryz 2024 — tak brzmi oficjalna nazwa wydarzenia,
wymiennie na:
P Igrzyska Olimpijskie Paryz 2024,
P letnia edycja igrzysk olimpijskich.
P NIE Letnie Igrzyska Olimpijskie — nazwa potoczna.

|

OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski




Nieprzestrzeganie Karty Olimpijskiej i pozostatych
wytycznych MKOI moze skutkowadé
sankcjami, finansowymi, ale takze dyskwalifikacja.

PAMIETAJ!




CZESC 1.

KOMUNIKACJA

CO OBOWIAZUJE ZAWSZE



KOMUNIKACJA POZA OKRESEM IGRZYSK OLIMPIJSKICH

KLUCZOWE ZASADY

Poza okresem Ciszy Olimpijskiej trzeba pamietaé, aby prowadzona
komunikacja (w ramach wtasnych kont np. w mediach
spotecznosciowych), w ktorej znajdzie sie kontekst olimpijski/ Dobra
Olimpijskie, byta zgodna z zasadami Karty Olimpijskiej,

tzn.:

Nie mozna publikowaé materiatéw zdjeciowych/audiowizualnych
zawierajacych kontekst olimpijski np. informacje o zdobytej kwalifikacji
olimpijskiej czy wypetnionym minimum olimpijskim lub z wizerunkiem
obiektow olimpijskich czy obiektéw Paryza, jezeli s3 w tym materiale
jednoczesnie pokazani sponsorzy nieolimpijscy lub s3 wymienieni (lub
oznaczeni) w tresci publikacji, mozna natomiast wymienié/oznaczy¢

w takim komunikacie sponsoréw olimpijskich.




STROJE NA ZDJECIACH W TRESCIACH OLIMPIJSKICH:
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DOPUSZCONY WYIJATEK - POST
DOTYCZACY ZDOBYCIA
KWALIFIKACJI OLIMPUSKIE)

» tylko raz, dopuszczone logo
sponsora nieolimpijskiego -
na stroju zawodnika

BEZ podziekowan dla
sponsora nieolimpijskiego

0

Ozekue [nazwa sponsora nieclimpyskiego]  za wsparce w przygotowaniach
do osiagnigcia tago sukcesu!

x #Pans2024 #RoadToPars 2024 @Ozu;zmm&ponsc:am«:olmpgshov
I3 A
wWensnne




CZESC 2.

KOMUNIKACJA

W CZASIE CISZY OLIMPISKIE]



KOMUNIKACJA W RAMACH RUCHU OLIMPIJSKIEGO

CISZA OLIMPISKA

Lipiec Cisza Olimpijska to okres od dnia otwarcia wioski
G @ Q @ e @ e olimpijskiej Igrzysk XXXIII Olimpiady Paryz 2024 do daty jej
zamkniecia, czyli od 18 lipca do 13 sierpnia 2024 r.

e e e e e Q @ wiacznie). To oznacza, ze Cisza Olimpijska trwa dtuzej niz
same Igrzyska Olimpijskie.

Sierpien Zgodnie z Wytycznymi MKOI w czasie trwajacej Ciszy
Olimpijskiej wystepujg ograniczenia w zakresie reklamy

0000000 ket :Ni;z;:'lglz(:nigg?I(()?iwm:glsilggi
0000000 na wystapach sportowych 2awodnikow.
0000000

@ cCzas obowiazywania zasad

Q Ceremonie otwarcia i zamkniecia



KLUCZOWE ZASADY

Uczestnicy igrzysk sg zachecani do tworzenia postéw, aby dzielié¢ sie doswiadczeniami
z igrzysk, takze z obiektow startowych lub Wioski Olimpijskiej, pod warunkiem gdy:

CEL OSOBISTY, NIE REKLAMOWY LUB MEDIALNY
OPIS W PIERWSZEJ OSOBIE, ZAKAZ ROLI DZIENNIKARZA, STATYSTYK
ZDJECIA/FILMY WELASNYM TELEFONEM

MATERIALY AUDIOWIZUALNE - CEL INFORMACYINY NIE
KOMERCYINY

DOBRA OLIMPUSKIE — CEL INFORMACYINY NIE KOMERCYINY




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH .-

FORMA OSOBISTA

Kazdy akredytowany uczestnik igrzysk, jest zachecany do dzielenia sie przezyciami ‘
z igrzysk w ramach wtasnych kont w mediach spotecznosciowych czy na stronie internetowej, ale
tworzac komunikaty musi pamietac, aby zachowac ich osobisty charakter.

To oznacza, ze nie moze prowadzi¢ dziatan o charakterze medialnym (np. relacjonowa¢ swoich
startéw) oraz dziatan z celem komercyjnym (wyjgtkiem mozliwosc zaproszenia do wspottworzenia
posta — ze zdjeciem/ami, nie materiatami wideo — sponsorow olimpijskich).

To takze oznacza, ze publikowane materiaty maja by¢ tworzone bezposrednio przez uczestnika
oraz wtasnym smartfonem, nie mozna publikowac czegos, kto wykonat ktos inny (np. trener nie
moze wykonac zdjecia fizjoterapeucie podczas treningu, ktory pézniej je publikuje u siebie).
Dopuszczone jest uzycie materiatéw wykonanych za pomocg samowyzwalacza.

Mozliwymi formatami publikacji s3 zdjecia oraz audio/wideo (nowos¢ w poréwnaniu
do poprzednich Igrzysk Olimpijskich Tokio 2020) — tresci nie mogg by¢ w celu promocji sponsora,
w tym takze sponsora olimpijskiego.




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

ZDJECIA

W trakcie igrzysk osoba akredytowana moze wykonywadé
zdjecia na osobisty uzytek (niekomercyjny) i publikowac je
w ramach wtasnych kanatéw komunikacji — dopuszczony
wyjatek forma podziekowania dla sponsoréw.

Moze je wykonywaé zaréwno poza, jak i w obiektach
olimpijskich, takich jak wioska olimpijska i obiekty
startowe, z wytaczeniem stanowisk kontroli
antydopingowej, stref medycznych i centrum
wielowyznaniowego.

Na zdjeciach mogg by¢ widoczne Dobra Olimpijskie
w sposo6b naturalny, czyli np. logo igrzysk na scianie w tle,
a nie dotozone podczas edyc;ji zdjecia.

Wszelkie zdjecia przeksztatcone w animowane formaty
graficzne, takie jak animowane pliki GIF, beda
uznawane za rGwnowazne z materiatami wideo.



KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

AUDIO i VIDEO - ZAWODNICY

W trakcie igrzysk zawodnik moze wykonywa¢ materiaty
audio/video na osobisty uzytek, przy pomocy telefonow
komodrkowych (w petni niekomercyjny — takze bez sponsoréw
olimpijskich).

Moze je wykonywaé zaréwno poza, jak i w obiektach
olimpijskich, takich jak wioska olimpijska i obiekty startowe,
z wytaczeniem stanowisk kontroli antydopingowej, stref
medycznych i centrum wielowyznaniowego.

Na zdjeciach mogg by¢ widoczne Dobra Olimpijskie w sposdb
naturalny, czyli np. logo igrzysk na Scianie za zawodnikiem, a nie
dotozone podczas edycji zdjecia.

Dozwolone jest udostepnianie nagran audio/wideo

na osobistych kontach w mediach spotecznosciowych i stronach
internetowych, wykonanych na ograniczonych zasadach
(opisanych na kolejnym slajdzie).



KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

AUDIO | WIDEO - ZAWODNICY

Na obiektach igrzysk zawodnik moze wykonywa¢ nagrania audio i wideo na osobisty uzytek (niekomercyjny — takze bez
wzmianek dot. sponsoréw olimpijskich) oraz publikowac je w ramach wtasnych kanatow komunikacji, jezeli:

¥ Materiat trwa nie diuzej niz 2 minuty, ¥ Materiat nie moze trwac dtuzej niz 2 minuty,
¥ Zostat wykonany: ¥ Nie moze zosta¢ wykonany: )
» podczas ceremonii otwarcia lub zamkniecia, ¥ podczas ceremonii medalowej, ;
¥ w obiekcie olimpijskim podczas treningu, ¥ podczas z zawodow sportowych tzw. ,pola gry”,
» w obiekcie olimpijskim podczas startu, przy czym ¥ w strefach medycznych, stanowiska kontroli
nie pozniej niz na godzine przed startem antydopingowej i centrum wielowyznaniowego,

i po opuszczeniu strefy mix zone oraz kontroli » transmisja na zywo z obiektow olimpijskich.
antydopingowe;j,

P w wiosce olimpijskiej,

» w Parku Mistrzow (nowos¢ w poréwnaniu
do poprzednich Igrzysk Olimpijskich Tokio 2020).

o O



KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

AUDIO i VIDEO — INNI AKREDYTOWANI

W trakcie igrzysk osoba akredytowana moze wykonywaé materiaty
audio/video z obiektéw olimpijskich (tj. treningowych i startowych)
na osobisty uzytek za pomocg prywatnych telefonéw komérkowych

(np. w celach treningowych), ale nie do publikacji na osobistych
kontach w mediach spotecznosciowych lub stronie internetowej.

Moze je wykonywaé zaréwno poza, jak i w obiektach olimpijskich,

z wytaczeniem: Ceremonii Otwarcia i Zamkniecia, ceremonii
medalowych oraz stref zastrzezonych m.in. kontroli

antydopingowej i obszarow medycznych (TU ZAKAZ NAGRYWANIA).

Osoby akredytowane (niebedace zawodnikami) mogg udostepniac
zdjecia z obiektow olimpijskich, jednak nie moga publikowac
materiatéw audio / wideo tam zarejestrowanych.

O

AUDIO/VIDEO z obiektow tylko na wtasny uzytek



KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

AUDIO | WIDEO - INNI AKREDYTOWANI

Na obiektach igrzysk osoba akredytowana (inna niz zawodnik) moze wykonywac¢ nagrania audio i wideo na osobisty
rrywania wskazane ponizej), natomiast obowiazuje j3 petny zakaz

uzytek, ale nie w kazdym momencie (wytaczenia na

z obiektow tylko na wtasny uzytek, do postow TYLKO zdjecia):

publikowania audio/wideo z obiektéw olimpijskich

OSOBY AKREDYTOWANE (INNE NIZ ZAWODNICY)

NIE MOGA NAGRYWAC i PUBLIKOWAC AUDIO/VIDEO:

MOGA NAGRYWAC ale NIE MOGA PUBLIKOWAC, gdy:

¥ z ceremonii otwarcia lub zamkniecia,
P podczas ceremonii medalowej,
» z Parku Mistrzéw (nowos¢ w poréwnaniu
do poprzednich Igrzysk Olimpijskich Tokio 2020).

O

w obiekcie olimpijskim podczas treningu,

w wiosce olimpijskiej,

podczas z zawodow sportowych tzw. ,pola gry”,
w strefach zastrzezonych m.in. kontroli
antydopingowej i obszarach medycznych,
wszelkich ,stref zamknietych” (tj. niepublicznych
stref akredytowanych, centrum fitness, centrum
wielowyznaniowego, jadalni, centrum zbidrki i
stref mieszkalnych pozostatych reprezentacji
olimpijskich),

jako animacja zdje¢ do formatu GIF wykonanych
w obiektach olimpijskich,

jako transmisja na zywo z obiektoéw olimpijskich.



KOMUNIKACJA W CZASIE

DOM POLSKI

IGRZYSK OLIMPIJSKICH

*Lokalizacja: Pavillon Royal — Croisement route
de Suresnes et route de la Muette — 75016 Paryz

W trakcie igrzysk po raz pierwszy bedzie otwarty Dom Polski,
czyli serce polskiego sportu olimpijskiego w Paryzu.

To bedzie miejsce spotkan dla catej Rodziny Olimpijskiej,

w tym Olimpijczykdw oraz ich bliskich, ktérzy bedg mogli spedzi¢
tutaj czas w trakcie czy po zakonczeniu rywalizacji sportowej.

Przestrzen bedzie dostepna dla medidw, zaproszonych gosci oraz
kibicdw — poprzez rejestracje na dany dzien.

W tym miejscu wszyscy akredytowani bedg mogli udzieli¢
dziennikarzom wywiadow, ale tez wykona¢ wtasne zdjecia czy
wideo.

Podczas wizyty osoby akredytowane muszg by¢ ubrane w strgj
z Polskiej Kolekcji Olimpijskiej (adidas), a w przypadku medalistéw
posiadac na szyi zdobyty medal.

Akredytowani moga takze wykona¢ materiaty we wspétpracy
ze swoimi zwigzkami sportowymi czy sponsorami
olimpijskimi, przy czym w trakcie Ciszy Olimpijskiej zgodnie

z wytycznymi.



KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

KLUCZOWE ZASADY - c.d.

Podczas publikacji trzeba pamietaé o tym, ze:

charakter kazdej publikacji musi by¢ osobisty, niekomercyjny, co oznacza, Ze nie mozna
w nim oznaczaé/pokazywac sponsorow czy partneréw (zaréwno olimpijskich, jak
i nieolimpijskich), a takze monetyzowac tych tresci (*funkcja w social mediach)

nie mozna nikomu przekazywa¢ wykonanych materiatéow, ALE

mozna zaprosi¢ do wspoéttworzenia posta ze zdjeciami (nie z obiektow olimpijskich):
sponsoréw olimpijskich, PKOI, ANOC, KOIO, a takze wtasny PZS, federacje
miedzynarodowg, stowarzyszenie kontynentalne i lige zawodowg (funkcja dostepna
na Instagramie)

trzeba publikowa¢ materiaty z poszanowaniem praw innych uczestnikéw igrzysk oraz
zachowac nieobrazliwy ton komunikacji (zgodny z wartosciami olimpijskimi)

nie mozna do ich wykonania wykorzystywac Al, AR czy VR, a takze publikowaé w ramach
gier, Srodowisk immersyjnych i platform metaverse

publikacja musi sie odby¢ godzine przed startem lub po opuszczeniu strefy mix zone
i kontroli antydopingowej




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

CEL KOMERCYINY

Na osobistych kontach w mediach spotecznosciowych i stronach internetowych zawodnikéw
komunikaty (z materiatami wideo lub zdjeciami), zgodnie z Wytycznymi MKOI, nie mogg by¢
udostepniane, jesli majg charakter komercyjny, co oznacza m.in.:

» zezwalanie na reklamy zwigzane ze swoimi zdjeciami lub materiatami wideo,

» prowadzenie odptatnej dziatalnosci marketingowej,

» dokonywanie ustalen z platformg medidw spotecznosciowych lub innym podmiotem

(poza oficjalnym posiadaczem praw medialnych w kraju zawodnika),
» rekomendowanie lub promocje 0sdb trzecich albo produktéow/ustug.

W to takze wlicza sie udostepnianie lub wspoéttworzenie tresci z innych kont w mediach
spotecznosciowych czy stron www, ktore prowadzg komunikacje z celem komercyjnym
(np. w poscie oznaczony jest sponsor, nawet jesli jest sponsorem olimpijskim).

W trakcie Ciszy Olimpijskiej charakter komunikacji osoby akredytowanej (innej niz
zawodnik) musi byé wytacznie osobisty/niekomercyjny.




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

POSTY WSPOtTWORZONE

Inni akredytowani mogg uzywac funkcji wspoéttworzenia postow do publikowania zdjec -
nie wideo! — (obecnie dostepna funkcja jedynie na Instagramie) w ramach wspoétpracy ze:
» sponsorem olimpijskim,
» swoim narodowym komitetem olimpijskim, federacjg miedzynarodowg, federacijg
krajowg, stowarzyszeniem kontynentalnym, ligg zawodowag,
»  Stowarzyszeniem Narodowych Komitetow Olimpijskich (ang. Association of National
Olympic Committees, ,,ANOC”) lub Komitetem Organizacyjnym Igrzysk Olimpijskich
i Paralimpijskich Paryz 2024
pod warunkiem, ze majg one charakter niekomercyjny. Ponadto mogg na tych zdjeciach
oznacza¢ dowolng z tych organizacji lub uzywaé niekomercyjnych hashtagdw, takich jak
#Paris2024, #0lympics, #TeamPL, #Paryz2024, #PKOlI.

W przypadku sponsoréw olimpijskich mozna uzy¢ w postach wspoéttworzonych zdje¢
wyt3acznie spoza obiektow olimpijskich w zwigzku z tym, ze tego typu fotografie inny
akredytowany moze stosowac we wtasnej komunikacji wytacznie w celu niekomercyjnym.




KOMUNIKACJA W CZASIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

POSTY WSPOtTWORZONE - c.d.

Inni akredytowani moga takze uzywac funkcji wspoéttworzenia postow lub w inny sposéb
rozpowszechnia¢ swoje tresci we wspotpracy z posiadaczem praw medialnych w swoim
kraju (Polska — Warner Bros. Discovery). Oficjalni posiadacze praw medialnych w kraju
innego akredytowanego mogg wspierac i pomagac im w dalszym angazowaniu sie

w budowanie relacji z kibicami i obserwatorami poprzez dystrybucje zdje¢ oraz materiatow
wideo. Inni akredytowani mogg poinformowac kibicdw, aby ogladali starty na oficjalnym
kanale posiadacza praw medialnych w ich kraju wraz z jego oznaczeniem, czyli —
Eurosport/Max Polska (np. ,Ogladajcie dzi$ wieczorem mecz koszykdéwki 3x3 na kanatach
@eurosport i platformie @max! #Paris2024 #HomeOfTheOlympics #Max”).

Inni akredytowani nie moga w inny sposéb rozpowszechnia¢ swoich tresci osobom
trzecim, przesytac je na konta oséb trzecich w mediach spotecznosciowych lub platformy
cyfrowe.




PODSUMOWANIE

WSZYSTKIE DOKUMENTY
| WYTYCZNE




W trakcie Ciszy Olimpijskiej dziatalnos¢ komunikacyjna i marketingowa jest

regulowana nrzez okreslone przepisy Karty Olimpijskiej, a zwtaszcza:

Regufte 40. Regute 50.
Stanowi m.in., ze warunkiem uczestniczenia »~Z wyjgtkiem przypadkow, na ktore Komitet
w igrzyskach jest przestrzeganie Karty Wykonawczy MKOI wyrazi wyjgtkowe zezwolenie,
Olimpijskiej oraz zasad MKOI/IF/PKOI. zadna forma reklamy nie ]est dozwolona na
DOPUSZCZENIA REKLAM - J BRAK REKLAM (TYLKO
GENERYCZNYCH TYLKO P OKRESLONE STROJE
NA RZECZ ZAWODNIKOW OLIMPUSKIE)
olimpijskich mogq wyrazic¢ zgode na komercyjnej lub innej, nie moze by¢ umieszczana na
wykorzystanie ich osoby, nazwiska, zdjecia osobach, odziezy sportowej, akcesoriach lub,
lub wynikow sportowych w celach bardziej ogdlnie, na jakiejkolwiek czesci garderoby
reklamowych podczas igrzysk olimpijskich, lub sprzetu noszonego lub uzywanego przez
tylko zgodnie z zasadami okreslonymi przez wszystkich zawodnikéw i wszystkich innych
Komitet Wykonawczy MKOI”. uczestnikow na igrzyskach olimpijskich, z wyjqgtkiem

identyfikacji producenta danego artykutu lub
sprzetu, na warunkach okreslonych przez MKO!”.

Regute 48.

Ust. 3:,,Tylko osoby z branzy
mediow posiadajqgce akredytacje
mogq pracowac jako
dziennikarze, reporterzy lub inne

ZAKAZ DZIALANIA

JAKO DZIENNIKARZ/MEDIUM
zy IJsKich,

zaden zawodnik, trener, dz:afacz,

attaché prasowy lub inny

akredytowany uczestnik nie

mogq wystepowac w roli

dziennikarza lub innej osoby

realizujqcej przekaz medialny”.



PODSUMOWANIE WYTYCZNYCH

Charakter i forma komunikacji

Pokazanie sponsoréw/
zawodnikow

Audio/wideo

Udostepnione publikacje (SoMe)

Wspottworzone publikacje
(SoMe)

Posty i Stories (SoMe)
Artykuty (www)

Osobisty

Komunikat z oznaczeniem/pokazaniem

na zdjeciu sponsora (olimpijski)
Komunikat w formie podziekowan
(nieolimpijski)
Z obiektow olimpijskich (wtasne)
Z Domu Polskiego (wtasne)

Z obiektow olimpijskich (wtasne)
Z Domu Polskiego (wtasne)

Sponsorzy olimpijscy
Inne podmioty (niekomercyjnie)

Zdjecia z: PKOI, PZS, federacja
miedzynarodowa, stowarzyszenie

kontynentalne, ligi zawodowe, ANOC,

KOIO, sponsorzy olimpijscy

Zdjecia/wideo z: Warner Bros. Discovery

Tekstowy i/lub z uzyciem wtasnych zdjec

lub wideo

Osobisty

Z obiektow olimpijskich (wtasne)
Z Domu Polskiego (wtasne)

Z Domu Polskiego (wtasne)

Inne podmioty (niekomercyjnie)

Zdjecia z: PKOI, PZS, federacja
miedzynarodowa, stowarzyszenie
kontynentalne, ANOC, ligi
zawodowe, sponsorzy olimpijscy
Zdjecia/wideo z: Warner Bros

Tekstowy i/lub z uzyciem wtasnych
zdje¢ lub wideo



WSZYSTKIE DOKUMENTY | WYTYCZNE

WWW PKOI

#TeamPolska

Biografie

Medaligci ~

Polskie medale

Statystyka medalowa

Kalendarz imprez

Reguta 40. Karty Olimpijskie] dla
zawodnika

Aktualnoéci #TeamPolska

https://olimpijski.pl/team-polska/regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika/

Qi(f)(w)(m(@

Igrzyska Olimpijskie ~ #TeamPolska ~ PKOl v Edukacja PKOl v  Centrum Olimpijskie ~ Dla mediéw ~ Kontakt

Polskie medale

TeamPolska Medaliéci ca / Roguia 40. Karty Olimpijskis] cia zawodnika

Statystyka medalowa
Kalendarz imprez

Reguta 40. Karty Olimpijskiej dla
zwodnika

Akualnosei #TeamPolsia

zawodnlka

Drodzy Sportowcy!

Wasze uczesinictwo w skladzie Polskief Reprezentacjl Olimpijskiej jest to wazny moment zaréwno dla Was, ale i dia Poiskiego
Komitetu Olimpijskiego. Kazdy uezestrik igrzysk to dia nas kolejny olimpijczyk, kols,nna pigkna sportowa historia, a dia Was,
mamy nadzieje, szansa na najwyzsze laury, prestiz, zdobycie ni i ia i przezyc, jakie iajg tylke

We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski



https://olimpijski.pl/team-polska/regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika/

WSZYSTKIE DOKUMENTY | WYTYCZNE .-

WWW MKOI

https://olympics.com/ioc/documents/olympic-games/paris-2024-olympic-games

Englis

G )QS) I0C  Olympic Games  Athletes  Olympic Movement  Beyond the Games  Media News Documents FAQ Q

Wualntication v

Olympic Qualifier Series v

Anti-doping and Medical Rules v

Media Guidelines and Access Rules v

10C Social and Digital Media Guidelines v

Guidelines regarding Authorised Identifications v

T E: M Photographers Undertaking v
'! Use of Paris 2024 marks and footage v

—

OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski



https://olympics.com/ioc/documents/olympic-games/paris-2024-olympic-games

[l POLSKI KOMITET OLIMPIISKI ".

Dziekujemy ‘

Wszelkie zapytania dot. tego tematu prosimy
przesytac na adres: rule40@pkol.pl

|

OQ@ We Are One Team | #TeamPL | Polski Komitet Olimpijski



mailto:rule40@pkol.pl
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