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Koszty organizacji Igrzysk XXXIII Olimpiady
Paryz 2024 byty najnizsze po 2000 roku



_— 01. Koszty Igrzysk Olimpijskich Paryz 2024

POLSKA

0QQ Najnizsze koszty organizacji po 2000 roku

Laczny koszt organizacji Catkowite wydatki PKOI na organizacje polskiej delegacji w10 2004-2024 r.
O P3a ryz 2024 wyn 10st Dane w min zt z uwzglednieniem zmiany wartosci pienigdza w czasie (dane o inflacji - GUS).
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_— 01. Koszty Igrzysk Olimpijskich Paryz 2024

P&\;g‘ Struktura kosztow w podziale na gtowne kategorie z uwzglednieniem nagrod

Struktura kosztéw w ujeciu wartosciowym Struktura kosztéw w ujeciu procentowym
z uwzglednieniem nagrod finansowych z uwzglednieniem nagrod finansowych
(Rio, Tokio oraz Paryz) (Rio, Tokio oraz Paryz)
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Nagrody dla medalistow
10 Paryz 2024
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PKOI nie ma bezposredniego wptywu na wynik sportowy
reprezentantow Polski. PKOI swoimi dziataniami moze jedynie
wspierac Polskie Zwigzki Sportowe, ktore podlegajg bezposrednio
pod Ministerstwo Sportu i Turystyki. To na co PKOIl ma wptyw, to
miedzy innymi zapewnienie nagrod, ktére stanowig motywacje do
osiggania sukcesow. Dlatego cieszymy sie, ze wartos¢ nagrod 10
Paryz 2024 byta jedna z najwyzszych w historii startow
Polakow w Igrzyskach Olimpijskich.



H 02. Nagrody dla medalistow IO Paryz 2024
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0QQ Wzrost wartosci budzetu na nagrody dla sportowcow
Suma nagrdéd finansowych Udziat procentowy nagrod finansowych
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H 02. Nagrody dla medalistow IO Paryz 2024

Péa’%? Wzrost wartos$ci budzetu na nagrody dla sportowcéw

()

taczna wartos¢ nagrod
finansowych dia Total

medalistow |10 2024

taczna wartosc wszystkich
nagrod dla medalistow |10 2024

*Dane Polski Komitet Olimpijski

O

Szacunkowa wartosc¢
nagrod rzeczowych
dla medalistow IO 2024

30 wrzesnia 2024

Sponsorzy i Partnerzy
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*Dane Polski Komitet Olimpijski

Polski Komitet Olimpijski



Wynik sportowy -
medale i czotowe miejsca
Olimpijskiej Reprezentacji Polski




Q55

nia 2024

Polski Komitet Olimpijski 30 wrzes

O tym, czy mamy medal ztoty, srebrny czy bragzowy decyduja
niuanse, forma dnia, utamki sekund. Pod wzgledem liczby
zdobytych medali igrzyska w Paryzu byty na poziomie,

na ktorym polski sport jest od poczatku XXI wieku.



H Wynik sportowy — medale i czotowe miejsca Olimpijskiej Reprezentacji Polski

POLSKA

OQP Podsumowanie Igrzysk Olimpijskich Paryz 2024

O tym czy mamy medal ztoty, srebrny czy brgzowy decydujg Zajelismy tez 29 miejsc 4-8, to sg lokaty bardzo bliskie
niuanse, forma dnia, utamki sekund. Pod wzgledem liczby medali. Celem polskiego sportu jest wyciggna¢ wnioski
zdobytych medali igrzyska w Paryzu byty na poziomie, i wykonac kolejny krok w rozwoju. Tak zeby na IO LA28
na ktorym polski sport jest w XXI wieku. pojechac¢ gotowym do walki 0 15-20 medal.i.
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04. Dom Polski - podsumowanie
wynikow oraz kosztow

MAISON
POLONAISE

PARIS 2024
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Catkowita inwestycja w Dom Polski wyniosta 12,88 min zt.
Wygenerowane przychody wyniosty 4,75 min zt, finalny koszt
po stronie PKOI wyniost 8,13 min zt. Ekwiwalent marketingowy
wypracowany przez Dom Polski wynidst 15,12 min zt.

Finalnie kazda ztotowka zainwestowanaw Dom Polski wygenerowata
1,86 zt w ekwiwalencie marketingowym dla naszych Partnerdw.
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04. Dom Polski — podsumowanie wynikow oraz kosztow
N It 1100 V10

4

Top 5 15,12

Dom Polski w top 5 najlepszych m I n ZI’

domow narodowych

w nieoficjalnym rankingu MKOI catkowity ekwiwalent marketingowy
wypracowany przez wszystkie

dziatania w Domu Polskim
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godzin relacji sport, kulture, gospodarke i kuchni
telewizyjnych O@G @ G " O ; ;




04. Dom Polski - podsumowanie wynikéw oraz kosztow MAISCN
felols) Y It 3100 /10 POLONAISE

PARIS 2024

Sktadowe kosztu Wynik finansowy i ekwiwalent marketingowy
organizacji Domu Polskiego wypracowany przez Dom Polski

*Wartosci w min zt - szczegotowe liczby w “Raporcie kosztow " . . ) " ) .
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= . Koncept kreatywny, komunikacja, content . Koszty dodatkowe
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S stuga i zakwaterowanie (misja, seminaria, B2B) wita inw jaw i [ , Z1. W Z [ ; 21, [ Z
£ Obstuga i zak i Sponsorzy Catkowita inwestycja w Dom Polski wyniosta 12,88 min zt. Wygenerowane przychod niosty 4,75 min zt, finalny koszt
X po stronie PKOI wynidst 8,13 min zt. Ekwiwalent marketingowy wypracowany przez Dom Polski wynidst 15,12 min zt.

Y Produkcja (scenografia, Swiatto, . . . : . : : : . : =
c_g dzwick, technika, montaze, transport) . Wynajem pawilonu Finalnie kazda 1zt zainwestowana w Dom Polski wygenerowata 1,86 zt w ekwiwalencie marketingowym dla naszych Partneréw.
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Akredytacje sportowe -
dystrybucja akredytacji
przyznanych przez MKOI
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05. Akredytacje sportowe - dystrybucja akredytacji przyznanych przez MKOI

Nowy system zorientowany na sportowcow

100%

75%

50%

25%

0%

Podziat akredytaciji sportowych MKOI
Stary system vs. Nowy system

Stary system przyznawania akredytac;ji Nowy system Paryz 2024

. Dziatacze

. Sztaby szkoleniowe . Sportowcy

Dzieki nowemu systemowi przyznawania akredytacji sportowych
wdrozonemu przez PKOI przed |0 Paryz 2024, zostaty one przyznane
zawodnikom i cztonkom zespotow odpowiedzialnych za jak najlepszy
wystep reprezentacji Polski (trenerzy, lekarze, fizjoterapeuci,
sparingpartnerzy, trenerzy personalni).

Dziatacze, ktorzy w starym systemie dostaliby akredytacje sportowe,
zostali zakwaterowani w ramach oficjalnej delegac;ji PKOI.

Model ten sie sprawdzit i rekomendujemy jego
kontynuowanie w przypadku kolejnych igrzysk.



Sponsoring PKOI
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06. Sponsoring PKOI

Wptywy do PKOI zumow ze Spotkami Wptywy do PKOI
Skarbu Panstwa w latach 2020-2024 z umow z firmami prywatnymi
32.47
26.31
21.21 21.71
17.32
2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023

*Dane w min zt z uwzglednieniem zmiany wartosSci pienigdza w czasie (dane o inflacji - GUS) *Brak mozliwosci podania wartosci bezwzglednych — poufnoS¢ umow

Rolg skutecznego menadzera w sporcie jest pozyskiwanie
Partnerow, ktorzy chcg wspolnie rozwijac polski sport.

Dlatego PKOI stawia sobie za cel dostarczanie najlepszej wartosci
naszym Partnerom w zamian za wspieranie polskiego sportu.

2024



Ekwiwalenty marketingowe

w latach olimpijskich
2021,202212024
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Celem PKOI jest dostarczanie Partnerom najwyzszej wartosci

w ekwiwalencie marketingowym. Kazda ztotowka zainwestowana
przez Spotki Skarbu Panstwa wspdlnie z PKOI w polski sport w 2024 roku
wypracowata 4.39 zt w ekwiwalencie marketingowym. Jest to ponad
dwukrotny wzrost efektywnosci w porownaniu do |O Tokio 2021.



H Or. Ekwiwalenty marketingowe w latach olimpijskich 2021, 2022 12024
%’%‘3’* PKOI - Organizacja dostarczajgca wymierng wartos¢ swoim Partnerom

Poziom inwestycji Spotek Skarbu Panstwa vs.
Wypracowany przez PKOI ekwiwalent marketingowy
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Rozwoj komunikaciji
w mediach spotecznosciowych
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Polska na 7. miejscu na Swiecie

oraz na 4. miejscu w Europie

video views

United States of America 70.8M

—h

2. == Great Britan 64.4M
3. | § ltaly 43.2M
4 @ Japan 34.9M
5. Brazil 32.2M
6. & Spain 17.3M
/. mmm Poland 14.0M
8. gall New Zeland 13.6M
9. | B France 13.4M
10. o Holand 10:1M
*ANOC - NOC Social Media Dashboard 1-10/206

08. Rozwodj komunikacji w mediach spotecznosciowych
Ponad 101 mIn wyswietlen z dotarciem do prawie 6 min oséb

Wzrost liczby 2\
obserwujacych

+» 310%

Poréwnanie do wynikéw Tokio 2021

*ANOC - NOC Social Media Dashboard
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5816 206

Zasieg kampanii
15 lipca-20 sierpnia 2024

©

53 753 582

Wyswietlenia kampanii
15 lipca-20 sierpnia 2024

o i,
2 31% 1966 191

Wzrost liczby . .
obserwujacych Suma aktywnosci

YouTube

©

101miIn

Suma wyswietlen

<

1771 +119%

Liczba publikacji Wzrost liczby
obserwujgcych

Instagram

CZAS TRWANIA KAMPANII: Dziatania organiczne i ptatne w mediach spotecznosciowych poprzez konta Polskiego Komitetu Olimpijskiego odbyty sie w dniach 15.07-20.08.2024 roku. W przypadku postéw byty to kanaty: Facebook, Instagram, X/Twitter, LinkedIn, TikTok i YouTube.
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