Q58

Athlete
3635

CZESTO

ZADAWANE PYTANIA
MOZLIWOSCI
PODEJMOWANIA
DZIALAN O
CHARAKTERZE
KOMERCYJNYM PRZEZ
UCZESTNIKOW

XXV ZIMOWYCH
IGRZYSK
MEDIOLAN-CORTINA
2026

5, ttumaczenie PKOl




We czerwcu 2025 r. MKOI zatwierdzit
dokument pt. ,,Mozliwosci podejmowania
dziatan o charakterze komercyjnym przez
Uczestnikdw XXV Zimowych Igrzysk
Olimpijskich Mediolan-Cortina 2026”
(oryg. Commercial Opportunities for
Participants at the Olympic Winter Games
Milano-Cortina 2026),

zwany tez “Zasadami Generalnymi”.

W dokumencie tym, wywodzgcym sie z
Reguty 40. Karty Olimpijskiej, okreslono
Zasady regulujgce sposdb, w jaki Uczestnicy
XXV Zimowych Igrzysk Olimpijskich
Mediolan-Cortina 2026 mogga angazowac sie
w dziatania komercyjne i czerpad z nich
korzysci.

Niniejszy dokument pt. ,Czesto zadawane
pytania” powstat, aby poméc
zawodniczkom i zawodnikom zrozumieé
oraz stosowac¢ obowigzujgce Zasady
Generalne.

ZAWODNICZKI | ZAWODNICY 3

Co musze wiedzieé¢?

Kogo dotyczg Zasady Generalne?

Jak te Zasady Generalne odnoszg sie do mnie?
Kiedy obowigzujq te Zasady?

W jaka dziatalnos$¢ komercyjng moge sie
zaangazowac w Okresie Igrzysk?

SPONSORZY 6

Co powinni zrobi¢ moi Sponsorzy, jesli chcg wykorzystac
moje imie i nazwisko lub wizerunek w Okresie Igrzysk?
Czy mdj osobisty Sponsor moze mi pogratulowad
wynikéw na Zimowych Igrzyskach Olimpijskich?

INFORMACJE DODATKOWE 7

Dlaczego istniejg ograniczenia dotyczace dziatalnosci
komercyjnej, ktdrg prowadze ze swoimi Sponsorami
Nieolimpijskimi?

Kto i w jaki sposéb bedzie nadzorowat przestrzeganie
Zasad Generalnych?

Z kim nalezy sie skontaktowac w celu uzyskania dalszych
informacji?

TOP PARTNERZY MKOI 9



ZAWODNICZKI | ZAWODNICY

CO MUSZE, WIEDZIEC?

Bazujac na dotychczasowej praktyce, MKOI kontynuuje
tworzenie Zasad dajacych Tobie wiecej mozliwosci

i elastycznosci oraz czerpania korzysci z dziatan
komercyjnych podczas i wokét XXV Zimowych Igrzysk
Olimpijskich Mediolan-Cortina 2026.

Indywidualny sponsoring zawodnikéw i zawodniczek
(obejmujacy takze ich udziat w reklamach Sponsoréw)
stanowi wazne zrédto dochodéw sportowcow.
Dlatego, reklamy z ich udziatem nadal moga pojawiaé
sie takze w Okresie Igrzysk, jesli spetnione zostang
okreslone kryteria opisane w Zasadach Generalnych.

Wazne jest, abys$ poznat Zasady Generalne do
Reguty 40. i poinformowat o nich Twoich
menadzerdw (jezeli sg zatrudnieni) oraz Twoich
Sponsordw, a takze upewnij sie, ze przepisy te
sg przestrzegane. Szczegdtowe wytyczne s
dostepne w dokumentach ,Zasady Generalne”
(oryg. Key Principles) i ,,Przewodnik ilustrowany
do Reguty 40” (oryg. lllustrative Guidance).

Pamietaj prosze, ze Twdj Narodowy Komitet Olimpijski
bedzie sprawowat nadzoér nad reklamami na terenie
kraju, w ktérym dziata (w Polsce to PKOI) i takze moze
ustanowi¢ swoje zasady dotyczace tego zagadnienia.
Dlatego tez upewnij sie, czy takie Zasady Krajowe
istniejq i przestrzegaj ich jako cztonek reprezentacji
(Cztonek Olimpijskiej Reprezentacji Polski).

KOGO DOTYCZA ZASADY GENERALNE?

Zasady Generalne obowigzujg wszystkich zawodnikéw
i zawodniczki, trenerdéw i pozostatych cztonkéw
reprezentacji petnigcych funkcje oficjalne podczas

XXV Zimowych Igrzysk Olimpijskich Mediolan-Cortina
2026. Pojawiajace sie w niniejszym dokumencie ,,Czesto
zadawanych pytan” odniesienia do ,zawodniczek” i
»,zawodnikéw” dotyczg wszystkich ,Uczestnikéw”.

»Sponsorzy Olimpijscy” to marki lub firmy, ktére
zawarty umowy sponsorskie/partnerskie lub umowy
licencyjne dotyczace oficjalnych produktéw z MKOI,
Komitetem Organizacyjnym Igrzysk Olimpijskich
Mediolan-Cortina 2026 lub NKOI (PKOI), a takze oficjalni
nadawcy medialni, ktdrym MKOI przyznat prawa do
transmisji XXV Zimowych Igrzysk Olimpijskich Mediolan
Cortina 2026.

Wszystkie pozostate marki, firmy lub organizacje sg
,Sponsorami Nieolimpijskimi”.
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JAKTE ZASADY ODNOSZA SIE DO MNIE?

Zasady Generalne majg zastosowanie do wszystkich
rodzajow promocji, w ktére mozesz by¢
zaangazowany/-a. Chodzi tu m.in. o posty/relacje i inne
materiaty promocyjne pojawiajgce sie w mediach
spotecznosciowych (odptatne lub nieodptatne);
tradycyjna reklame w przestrzeni odptatnej

(w tym w prasie, na billboardach, w telewizji, radiu,
Internecie i w sklepach); dziatania PR

(w tym wystgpienia osobiste i komunikaty prasowe);
wypozyczanie lub darowanie produktéw zawodniczkom
lub zawodnikom; oraz promocje produktowe i
organizowane na potrzeby sprzedazy detalicznej.

KIEDY OBOWIAZUJA TE ZASADY?

Zasady Generalne majg zastosowanie w Okresie
Igrzysk (inaczej tzw. Cisza Olimpijska), ktéry trwa
od poczatku dnia 30 stycznia 2026 r. (daty otwarcia
wioski olimpijskiej) do konca dnia 24 lutego 2026 r.
(drugiego dnia po ceremonii zamkniecia).
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Ceremonie Otwarcia i
Zamkniecia Zimowych Igrzysk

Zasady Generalne
obowiazuja w tych dniach

W JAKA DZIAYtALNOSC KOMERCYINA MOGE, SIE
ANGAZOWAC W OKRESIE IGRZYSK?

1 — Zawieraj wszelkiego rodzaju osobiste umowy
sponsorskie

W kazdej chwili mozesz zawrze¢ umowy ze Sponsorami
osobistymi: przed, po, lub w trakcie XXV Zimowych
Igrzysk Olimpijskich Mediolan-Cortina 2026. Jesli obecnie
szukasz sponsora MKOI zapewnia w tym zakresie
wsparcie i porady za posrednictwem portalu Athlete365.

Mozesz zwrdcic sie o wspodtprace do oficjalnych
Sponsoréw Olimpijskich, ktérzy zapewniajg takze
bezposrednie wsparcie, jako sponsorzy indywidualni,
setkom sportowcéw na catym swiecie, w wielu réznych
dyscyplinach sportowych.

Mozesz zawierad takze umowy z markami innymi niz
Sponsorzy Olimpijscy. Przed podpisaniem umowy
sprawdz jednak wszelkie wymagania NKOI (PKOI)
dotyczace rodzajéw podmiotow, ktdre moga
sponsorowac ich zawodnikéw i zawodniczki (na przyktad
wynikajgce z Porozumienia Cztonka Reprezentacji, ktére
dotyczy wszystkich osdb jadgcych na igrzyska).

2 — Jak moge podziekowa¢ swoim Sponsorom?
Q Mozesz podziekowacd za wsparcie udzielane
przez osobistych sponsordéw, ich pomoc
w Twojej drodze do sukcesu sportowego.

W Okresie Igrzysk mozesz przekazac jeden
prosty komunikat z podziekowaniami kazdemu
ze swoich Sponsoréw Nieolimpijskich.

Pojedynczy post/relacja z podziekowaniami moze zosta¢
opublikowany na wielu platformach (co oznacza,

ze publikacja pojedynczego identycznego komunikatu
na wielu platformach jest dozwolona, ale musi odbywac
sie w tym samym czasie). Niektore NKOI mogg zezwalac
na publikowanie dodatkowych postéw/relacji: aby
uzyskaé wiecej informacji, prosze skontaktuj sie z
wtasciwym NKOI (w Polsce: PKOI).

Liczba komunikatéw z podziekowaniami dla Sponsordéw

Nieolimpijskich, ktére publikowane sg przed lub po
Okresie Igrzysk, nie podlega ograniczeniom.

Komunikaty z podziekowaniami, ktére sg
dozwolone zgodnie z Zasadami, majg umozliwié¢
Ci wyrazenie wdziecznosci za wsparcie
uzyskiwane od Twoich Sponsoréw, natomiast nie
powinny miec¢ na celu zawierania transakcji typu
»pay-per-post” lub podobnych, ktérych gtéwnym
celem jest promowanie marki Sponsora.


https://olympics.com/athlete365/maximise-your-personal-brand/

Komunikaty z podziekowaniami
dla Sponsoréw Nieolimpijskich nie powinny:

1 — zawierac Débr Olimpijskich (takich jak symbol
olimpijski lub inne obrazy olimpijskie, motta lub
wyrazenia, takie jak ,Igrzyska Olimpijskie Mediolan-
Cortina 2026” i innych Débr wymienionych w
dokumencie ,Zasady Generalne”),

2 — zawierac ani zdje¢, ani materiatéw wideo
ukazujacych obiekty olimpijskie lub ceremonie
wreczania medali olimpijskich,

3 — przedstawia¢ oficjalnych medali olimpijskich lub
strojow reprezentacji olimpijskiej (przedstawiaé Cie
w oficjalnym stroju Olimpijskiej Reprezentacji Polski),
4 — zawiera¢ jakichkolwiek osobistych rekomendaciji
dotyczacych produktéw lub ustug, lub

5 — sugerowaé, ze dany produkt lub dana ustuga
pomogta osiggac lepsze wyniki sportowe.

Komunikaty dla Sponsoréw Nieolimpijskich nie
powinny taczy¢ sie z postami dla Sponsoréw
Olimpijskich.

Przed wystaniem komunikatu z podziekowaniami nie
musisz kazdorazowo powiadamia¢ MKOI ani swojego
NKOI, ale prosimy skontaktuj sie ze swoim NKOI (PKOI),
jesli masz jakiekolwiek watpliwosci dotyczace zgodnosci
postu/relacji (komunikatu) z Zasadami Generalnymi.

W komunikacie z podziekowaniami dla Twojego
sponsora lub partnera bedacego jednoczesnie
Sponsorem Olimpijskim mozna wykorzystac zdjecia,

w tym ukazujgce Dobra Olimpijskie, wykonane w
obiektach olimpijskich lub podczas ceremonii wreczania
medali olimpijskich lub przedstawiajgce oficjalny stréj
reprezentacji olimpijskiej lub medale olimpijskie.

Jednak, posty/komunikaty z podziekowaniami dla
Sponsoréw Olimpijskich nie powinny:

1 — zawiera¢ materiatow wideo ukazujgcych obiekty
olimpijskie lub ceremonie wreczania medali
olimpijskich,

2 — zawierac jakichkolwiek osobistych rekomendaciji
dotyczacych produktéw lub ustug lub

3 — sugerowad, ze dany produkt lub dana ustuga
pomogta Ci osiggac lepsze wyniki sportowe.

Liczba komunikatéw z podziekowaniami dla Sponsoréw
Olimpijskich nie podlega ograniczeniom.

3 — Czy moge uczestniczy¢ w kampaniach
reklamowych prowadzonych przez Sponsoréw?

Mozesz uczestniczy¢ w kampaniach reklamowych

i innych dziataniach komercyjnych prowadzonych przez
twoich indywidualnych Sponsoréw, w tym takze

w Okresie Igrzysk, zgodnie z Zasadami Generalnymi.
Ponizej przedstawione jest podsumowanie tych Zasad.

Sponsorzy muszg uzyskaé Twojq zgode na wykorzystanie
Twojej osoby, Twojego imienia i nazwiska lub innego
wizerunku (np. autograf) w reklamie.

Wszelkie kampanie Sponsoréw Nieolimpijskich

w Okresie Igrzysk nie mogg wykorzystywaé Débr
Olimpijskich, musza by¢ zgodne z Zasadami MKOI i
NKOI (PKOI) oraz muszg mie¢ charakter ogdlny.
Oznacza to, ze:

1 — nie moga nawigzywaé w jakikolwiek sposéb

do Zimowych Igrzysk Olimpijskich (jedyne dozwolone
nawigzanie to pokazanie Twojego neutralnego
wizerunku),

2 — muszg by¢ obecne na rynku co najmniej 90 dni
przed Okresem Igrzysk oraz

3 — dziatania reklamowe powinny by¢ prowadzone
systematycznie i nie mogq ulec nasileniu w Okresie
Igrzysk.

Wymagania 2 i 3 bedg stosowane ,elastycznie” w celu
wspierania sportowcéw, ktérzy moga zosta¢ wybrani
do udziatu w Zimowych Igrzyskach Olimpijskich w
pdZniejszym etapie.

Przewodnik ilustrowany do Reguty 40., ktéry znajdziesz
na stronie internetowej MKOI lub NKOI (PKOI) zawiera
przyktady i wskazéwki dotyczace tego, co mozna uznac
za ,,Reklame 0Ogdlng”, tak aby umozliwic¢ Tobie i Twoim
indywidualnym Sponsorom Nieolimpijskim zrozumienie
i przestrzeganie tych Zasad.

Tego rodzaju kampanie lub dziatania muszg by¢
zgtaszane zawsze MKOI lub NKOI (zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami), tak jak to opisano w
nastepnej sekcji niniejszego dokumentu. *Pamietaj, Zze
PKOI bedzie nadzorowat reklamy na terenie Polski,
dlatego upewnij sie, ze Twoi Sponsorzy znajg Zasady i
ztozyli w terminie odpowiedni Wniosek.

Sponsorzy Olimpijscy mogg prowadzi¢ kampanie z
udziatem zawodnikéw lub zawodniczek, ktdre obejmuja
Dobra Olimpijskie, a takze zawierajg innego rodzaju
nawigzania do igrzysk olimpijskich, zgodnie z zawartymi
przez nich umowami z MKOI, NKOI (PKOI) lub Komitetem
Organizacyjnym lgrzysk Olimpijskich.
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SPONSORZY

CO POWINNI ZROBIC MOI SPONSORZY, JESLI
CHCA WYKORZYSTAC MOJE IMIE, | NAZWISKO LUB
WIZERUNEK W OKRESIE IGRZYSK?

Jesli Twéj indywidualny Sponsor planuje wykorzystaé
Twoj wizerunek w reklamach na wielu terytoriach

(tj. w wiecej niz jednym kraju), wazne jest, aby odbywato
sie to zgodnie z Zasadami Generalnymi MKOI.

Jesli Twéj indywidualny Sponsor planuje wykorzystac
Twoj wizerunek w reklamach tylko w jednym kraju,
powinien skonsultowa¢ sie z danym NKOI (w Polsce
PKOI), aby poznac zasady obowigzujgce w danym kraju.

Twaj Sponsor Nieolimpijski musi powiadomi¢
0 MKOI/*PKOI o planach dziataih reklamowych,
ktére majg by¢ podejmowane na wielu
terytoriach/*w Polsce, do 19 grudnia 2025 r.
Zgtoszenia takiego nalezy dokonac za pomoca
Portalu zgtoszeniowego MKOI/*Whniosku PKOI
pod adresem rule40.olympic.org/
*olimpijski.pl/teampl/requla40. Wtasciwe
zgtoszenie umozliwia weryfikacje promocji przed
jej rozpoczeciem, dzieki czemu Ty i Twoi
Sponsorzy zyskujecie pewnos¢, ze reklama jest
zgodna z Zasadami. PéZniejsze powiadomienie
jest mozliwe w przypadku reklam z udziatem
sportowcow, ktérzy zostali zgtoszeni do udziatu
w lgrzyskach Olimpijskich po 19 grudnia 2025 r.

Jakiekolwiek uwagi MKOI do zgtoszonej kampanii zostang
przekazane Twojemu Sponsorowi w terminie 10 dni.

Sponsorzy Olimpijscy moga podejmowac zgodne
z Zasadami dziatania reklamowe i zgtaszac je
w dowolnym momencie.

W przypadku reklam w mediach spotecznosciowych,
indywidualni Sponsorzy Nieolimpijscy nie muszg zgtaszac
z wyprzedzeniem kazdej pojedynczej publikacji,
natomiast zgtoszenie zawierajgce opis kampanii
powinno zawiera¢ informacje szczegétowe dotyczgce
planéw dziatan w mediach spotecznosciowych, w tym
informacje dotyczace charakteru i tresci postéw/relacji.

CZY MGJ SPONSOR MOZE MI POGRATULOWAC
WYNIKOW NA IGRZYSKACH OLIMPUSKICH?

W Okresie Igrzysk reklamy gratulacyjne moga
zamieszczac¢ wytacznie Sponsorzy Olimpijscy.

Przed i po Okresie Igrzysk, Sponsorzy Nieolimpijscy,
mog3a zamieszczac reklamy gratulacyjne dla zawodniczek
lub zawodnikéw, z ktdrymi podpisali umowy, jednak
zawsze BEZ jakichkolwiek Débr Olimpijskich.



rule40.olympic.org
https://olimpijski.pl/teampl/regula-40-karty-olimpijskiej-dla-zawodnika/

INFORMACIJE DODATKOWE

DLACZEGO ISTNIEJA OGRANICZENIA DOTYCZACE
DZIALALNOSCI KOMERCYJINEJ, KTORA
PROWADZE ZE SPONSOREM NIEOLIMPLISKIM?

Igrzyska olimpijskie sg wyjatkowym wydarzeniem

i pozwalajg na rywalizacje sportowcom ze wszystkich
krajow Swiata, w ogromnej réznorodnosci dyscyplin.
Jednakze, podczas gdy niektére narodowe reprezentacje
olimpijskie otrzymujg znaczne srodki publiczne na udziat
w igrzyskach, istniejg takie komitety, ktdre nie otrzymuja
takiego finansowania. Te ostatnie bazujg catkowicie na
finansowaniu ze zrédet prywatnych, np. ze sponsoringu.
Istniejg tez narodowe reprezentacje olimpijskie, a przede
wszystkim wiekszos¢ zawodniczek i zawodnikow,
ktére/ktdrzy nie majg wtasnych dochoddéw sponsorskich.

PRZYCHODY RODZIELANE SA DO

SPORTOWCOW | KOMITETOW
// // .

NA CALYM SWIECIE

Aby zaradzic tej réznicy i zapewni¢ wszystkim réwny start
w igrzyskach, programy MKOI sg skonstruowane tak, aby
pomac reprezentacjom olimpijskim z kazdego kraju,

a takze Olimpijskiej Reprezentacji Uchodzcéw.

Sportowcy biorg udziat w igrzyskach, jako cztonkowie
olimpijskiej reprezentacji swojego kraju. MKOI wspiera
reprezentacje narodowe poprzez ,solidarnosciowy”
model finansowania olimpijskiego.

Sportowcy korzystajg réwniez ze wsparcia, ktére MKOI
zapewnia Miedzynarodowym Federacjom (IFs) sportéw
reprezentowanych na igrzyskach olimpijskich.

Trzecim elementem jest wkiad w organizacje igrzysk
olimpijskich. Ze srodkéw MKOI finansowana jest nie
tylko znaczna cze$¢ kosztéw organizacji igrzysk, ale takze
koszty podrdzy, zakwaterowania i opieki medycznej dla
sportowcéw oraz pozostatych cztonkdéw reprezentacji.

Zawodniczki i zawodnicy mogg réwniez korzystac
z indywidualnych stypendiéw przyznawanych w ramach
tzw. ,solidarnosci olimpijskiej” (Olympic Solidarity).

To tylko niektdre z przyktaddéw tego, jak zawodniczki
i zawodnicy korzystajg z solidarnosciowego modelu

finansowania olimpijskiego.



Wskazany model finansowania wspiera zawodniczki

i zawodnikéw ze wszystkich krajow, a zwtaszcza tych,
ktérzy nie posiadajg osobistych sponsordéw i ktérzy bez
finansowania solidarnosciowego MKOI nie mogliby
wzig€ udziatu w igrzyskach.

Dzieki takiemu modelowi finansowania igrzyska
olimpijskie sg najbardziej uniwersalnym wydarzeniem
sportowym, pozwalajgcymi takze Tobie na rywalizacje
z najlepszymi sportowcami z catego Swiata.

Oprdcz finansowania solidarnosciowego,

0 Zasady bazujgce na Regule 40. wspierajg
realizacje programdéw sponsoringowych
komitetow organizacyjnych igrzysk olimpijskich,
a wiec pomagaja réwniez w finansowaniu
infrastruktury olimpijskiej, z ktérej korzystac
mMoga Wszyscy sportowcy oraz reprezentacje.

Ponadto, takze wielu Sponsoréw Olimpijskich, poprzez
sponsoring osobisty zawodniczek lub zawodnikow,
zapewnia bezposrednie wsparcie finansowe tysigcom
sportowcéw z catego Swiata.

A dzieki globalnym transmisjom medialnym z igrzysk,
ros$nie rozpoznawalnos$é sportowcow, tym samym
udziat w igrzyskach pomaga generowaé swiadomos¢
osiggnieé kazdego zawodnika i zawodniczki, zwiekszajac
ich wartos¢ w oczach obecnych i przysztych sponsoréw.

W swoim liscie otwartym z 2019 roku Kirsty Coventry,
dwczesna przewodniczgca Komisji Zawodniczej MKOI,
podkreslita jak duze ryzyko niesie ze sobg utrata tej
réwnowagi w zakresie regulacji dotyczacych
dziatalnosci reklamowej prowadzonej z udziatem
sportowcéw. Moze to spowodowad dtugotrwate szkody
w olimpijskiej strukturze finansowania, skutkujgcymi:

1 — utratg zrédet dochoddw, ktdre wspierajg
sportowcéw z catego Swiata na igrzyskach olimpijskich;
2 — zmniejszeniem réznorodnosci dyscyplin
sportowych na igrzyskach olimpijskich;

3 — pogorszeniem wrazen zawodnikéw i zawodniczek
z uczestnictwa w igrzyskach oraz

4 — ostatecznie, pojawieniem sie ryzyka braku
mozliwosci organizacji igrzysk w przysztosci.

Deklaracja praw i obowigzkéw zawodnikdw uznaje
przystugujgce zawodniczkom i zawodnikom prawo do
zwiekszania mozliwosci pozyskiwania dochodéw

w zwigzku z ich karierg sportowg oraz wizerunkiem,
przy jednoczesnym poszanowaniu praw witasnosci
intelektualnej i zasady solidarnosci Ruchu
Olimpijskiego. MKOI, opracowujgc Zasady Generalne
obowigzujgce podczas Zimowych Igrzysk Olimpijskich,
stawiat na pierwszym miejscu interesy sportowcow
oraz rozsadng rownowage miedzy tymi dwoma
czynnikami.

Zasady Generalne, dotyczgce dziatalnosci reklamowej
prowadzonej z udziatem sportowcéw XXV Zimowych
Igrzysk Olimpijskich Mediolan-Cortina 2026, obowigzuja
tylko przez bardzo krétki okres - 27 dni - i sg tak
opracowane, aby jednocze$nie umozliwi¢ zawodniczkom
i zawodnikom uzyskiwanie dochoddw z ich osobistego
sponsoringu oraz pojawianie sie w dobrze
zaplanowanych kampaniach takze w Okresie Igrzysk.

Jednoczesnie Zasady Generalne bazujace na Regule 40.
stuza utrzymaniu oficjalnych olimpijskich programoéw
sponsoringowych, dzieki czemu jest i bedzie mozliwe
nieprzerwane wspieranie wszystkich zawodnikéw

i zawodniczek oraz reprezentacji (a zwtaszcza tych,
ktdére nie czerpig dochodéw ze sponsoringu)

oraz finansowanie samych igrzysk olimpijskich.

Czesciowe ograniczenia obowigzujgce w Okresie Igrzysk
promujg idee solidarnosci, umozliwiajgc MKOI wspieranie
wszystkich reprezentacji w duchu olimpijskim.

Wiecej informacji na temat podziatu przychodéw MKOI
mozna znalez¢ na stronie Olympic.org.

KTO I W JAKI SPOSOB BEDZIE NADZOROWAL
PRZESTRZEGANIE ZASAD GENERALNYCH?

MKOL nadzoruje dziatania reklamowe z perspektywy
miedzynarodowej, dlatego wazne jest, aby kampanie
prowadzone na wielu terytoriach byty zgtaszane MKOL
za posrednictwem jego platformy internetowe;.

Kampanie prowadzone na pojedynczym terytorium
beda nadzorowane przez wtasciwy NKOL (PKOL).
Prosze skonsultuj zastosowanie Zasad w kazdym
konkretnym przypadku ze swoim NKOL (PKOL).

Kazdy przypadek nieprzestrzegania Zasad bedzie
rozpatrywany indywidualnie. MKOL lub wtasciwy NKOL
moze zazgdac wycofania lub zmiany nieodpowiednich
tresci reklamowych.

W sytuacji powaznych naruszen, mogg zostaé
zastosowane sankcje.

MKOL zaleca NKOL, aby — co do zasady — stosowane
byty sankcje pieniezne, a nie sportowe, tj. np.
wycofanie zawodnika z igrzysk olimpijskich.

Z KIM NALEZY SKONTAKTOWAG SIE W CELU
UZYSKANIA DALSZYCH INFORMACJI?

Aby uzyskac¢ wiecej informacji na temat omawianych
Zasad Generalnych i mozliwosci, jakie oferujg one
zawodnikom, zawodniczkom i ich Sponsorom, nalezy
skontaktowac sie z wtasciwym NKOL (PKOL).


https://www.olympics.com/athlete365/articles/rule-40/open-letter-kirsty-coventry-rule-40
https://www.olympics.com/athlete365/topics/athletes-declaration
https://www.olympics.com/athlete365/topics/athletes-declaration
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