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WPROWADZENIE

W czerwcu 2019 r. MKOI zaktualizowat art. 40 Karty Olimpijskiej, a nastepnie ustanowit zestaw Zasad Generalnych regulujacych wykorzystanie Wizerunkow Uczestnikow
przez ich indywidualnych Sponsoréw Nieolimpijskich (zwanych ,Zasady Generalne MKOI” lub ,,Zasady Generalne” lub ,Zasady”). Niniejsze Zasady Generalne MKOI,
dodatkowo potwierdzone w 2023 r., okreslajg, w jaki sposdb zawodnicy i zawodniczki, cztonkowie reprezentacji, trenerzy i pozostali cztonkowie reprezentacji olimpijskich
petnigcych funkcje oficjalne (zwani tgcznie ,,Uczestnikami”), ktérzy uczestniczg w XXV Zimowych Igrzysk Olimpijskich Mediolan-Cortina 2026 (zwanych ,ZIO Mediolan-
Cortina 2026”) moga angazowac sie w dziatalnos$¢ promocyjna i czerpac z niej korzysci w Okresie Igrzysk Mediolan-Cortina 2026 (tzw. Cisza Olimpijska, zdefiniowane dalej).

Przestrzegajac tych Zasad Generalnych, odpowiedzialne marki i sportowcy, ktdrych sponsorujg, pomagajg Ruchowi Olimpijskiemu utrzymaé finansowanie w duchu
,solidarnosci olimpijskiej”, ktéry zapewnia, ze wszystkie 206 reprezentacji olimpijskich $wiata moze by¢ nadal finansowanych i uczestniczy¢ w ZIO Mediolan-Cortina 2026
- niezaleznie od dostepnosc¢ sponsoringu osobistego lub poziom finansowania reprezentacji w ich kraju.

MKOI doktada wszelkich staran, aby caty swiat mégt podziwia¢ wystepy zawodnikdw i zawodniczek, w szczegdlnosci poprzez organizowanie transmisji z igrzysk olimpijskich
na skale globalng. W ten sposéb mamy nadzieje podnies¢ range wszystkich zawodnikow i zawodniczek oraz pomadc im pozyskac indywidualnych sponsoréw. MKOI wspiera
réwniez zawodnikéw i zawodniczki w pozyskiwaniu sponsoréw indywidualnych, udzielajac porad za posrednictwem platformy Athlete365.

Wytyczne, zawarte w niniejszym Przewodniku Illustrowanym uzupetniajq i powinny by¢ czytane w potaczeniu z Zasadami Generalnymi okreslonymi w dokumencie
MKOI ,,Mozliwosci podejmowania dziatan o charakterze komercyjnym przez Uczestnikow XXV Zimowych Igrzysk Olimpijskich Mediolan-Cortina 2026”. W przypadku
jakichkolwiek niejasnosci pierwszenstwo majg Zasady Generalne. Stowa pisane wielkimi literami w niniejszym dokumencie zawierajgcym majg takie samo znaczenie jak
w Zasadach Generalnych. Firmy wykorzystujgce sportowcéw paralimpijskich w swoich kampaniach powinny zapoznac sie z wytycznymi IPC dotyczagcymi sponsorowania i
reklamy sportowcéw na Igrzyska Paraolimpijskie w Mediolan-Cortina 2026. W celu uwzglednienia i zapewnienia ciggtosci wieloletniego wsparcia dla zawodnikow i
zawodniczek, finansowania igrzysk olimpijskich i Narodowych Komitetéw Olimpijskich, MKOI i Swiatowa Federacja Branzy Artykutéw Sportowych (World Federation of the
Sporting Goods Industry, zwana dalej ,, WFSGI”) uzgodnity, ze niektére marki artykutéw sportowych bedg mogty promowac swoich zawodnikéw i zawodniczki przed ZIO
Mediolan-Cortina 2026, w ich trakcie, a takze po ich zakonczeniu, z zastrzezeniem spetnienia okreslonych warunkéw (w ramach tzw. ,,Projektu WFSGI”). Marki te musza
przestrzegac wytycznych i wymogow okreslonych w odpowiednich umowach uczestnictwa zawartych z WFSGI.

Niniejszy dokument dotyczy wszystkich dziatarn reklamowych, ktére obejmujg wiecej niz jeden kraj. Reklamy kierowane na jedno terytorium podlegajg przepisom
Narodowego Komitetu Olimpijskiego tego kraju (*w Polsce to dokument PKOI: ,Zasady dotyczgce wykorzystania Wizerunku Cztonkow Polskiej Reprezentacji Olimpijskiej
podczas XXV Zimowych Igrzysk Olimpijskich Mediolan-Cortina 2026”) i/lub odpowiedniego komitetu organizacyjnego Igrzysk Olimpijskich (OCOG) i mogg sie one réznic¢
od Zasad Generalnych MKOI. Sportowcy i ich sponsorzy powinni skontaktowac sie z odpowiednim NOC.

Jesli potrzebujesz danych kontaktowych do NOC lub OCOG, zapytaj nas w rule40@olympic.org. Niniejszy dokument towarzyszy réwniez uruchomieniu portalu MKOI
dotyczacego Sponsordw Nieolimpijskich wykorzystujacych sportowcéw w miedzynarodowych kampaniach w ,Okresie Igrzysk” (zdefiniowanym dalej w niniejszym
dokumencie). Portal ten zostat opracowany jako prosta, kompleksowa platforma zawierajgce informacje o Zasadach Generalnych oraz miejsce sktadania Wnioskéw przez
firmy na akceptacje miedzynarodowych kampanii reklamowych wykorzystujacych Wizerunek zawodnikéw. Portal dostepny jest pod adresem rule40.olympic.org.

Dziekujemy za zapoznanie sie z dokumentem i przestrzeganie Zasad Generalnych.


mailto:rule40@olympic.org

REKLAMA O0GOLNA

Reklama Ogdlna (ang. Generic Advertising) jest
pojeciem waznym dla indywidualnych
sponsoréw/partneréw zawodniczek i zawodnikdw,
ktérzy nie sg jednoczesnie partnerami olimpijskimi. Tzw.
Sponsorzy Nieolimpijscy moga nadal prowadzi¢
kampanie reklamowe i publikowa¢ materiaty
reklamowe w Okresie Igrzysk (tzw. Cisza Olimpijska -
od 30 stycznia 2026 r. do 24 lutego 2026 r. wtgcznie),
jezeli:

=  posiadajg zgode od danego Uczestnika
(Uczestnikdéw),

= wreklamie nie wykorzystano zadnych Débr
Olimpijskich i Kontekstu Olimpijskiego

= respektujg polityke MKOI dotyczaca
dziatalnosci niezgodnej z wartosciami Ruchu
Olimpijskiego oraz wartosciami PKOI oraz

= reklama jest uwazana za Reklame Ogdlna.

Reklama 0Ogdlna jest zdefiniowana w Zasadach MKOI
jako reklama, ktéra spetnia tgcznie wszystkie trzy
kryteria:

jedynym powigzaniem pomiedzy Ruchem
Olimpijskim (tj. ZIO Mediolan-Cortina 2026,
MKOI, Komitetem Organizacyjnym Igrzysk
Mediolan-Cortina 2026, PKOI lub Olimpijska
Reprezentacjq Polski) a danymi dziataniami
marketingowymi jest fakt wykorzystywania w
tych dziataniach ogdlnego Wizerunku
Uczestnika,

2. dziatania reklamowe byty prowadzone na rynku
przez co najmniej dziewiecdziesiat (90) dni
przed Okresem Igrzysk (tj. przed
29 pazdziernika 2025), oraz

3. dziatania reklamowe prowadzone sg
konsekwentnie i nie ulegajg znacznej
intensyfikacji w Okresie Igrzysk.

Kryteria 2 i 3 bedg stosowane elastycznie, w miare
mozliwosci, w celu wspierania zawodnikow i
zawodniczek biorgcych udziat w innych zawodach
sportowych i umozliwienia im prowadzenia kampanii
w zakresie ,,zwyczajowych dziatan reklamowych”.

Kampanie obejmujgce Reklame Ogdlng, ktore sg
planowane na Okres Igrzysk, muszg zostac zgtoszone
MKOI (albo odpowiednio PKOI, w przypadku
kampanii prowadzonych wytacznie na terytorium
Polski). Zgtoszone reklamy bedg weryfikowane
indywidualnie w kazdym przypadku, a przyktady w
ponizszym dokumencie ukazujg niektore metody
prowadzenia dziatan reklamowych, uznawane (badz
nieuznawane) za Reklame Ogdlna.

Dopuszczona

Nie dopuszczona

Zasady Generalne



PRZYKLAD 1. PRZYKLAD 2.

Reklama Ogolna (wydobadZ moc/dajemy moc) Nawiazanie do Zimowych Igrzysk Olimpijskich

MARKA X Y MARKA X

(Sponsor Nieolimpijski) o A (Sponsor Nieolimpijski)

WydobqdZ moc! - N < B Droga do Mediolanu!

Imie i Nazwisko sportowca: Y = V - | Imie i Nazwisko sportowca:
2013 - Mistrzyni Swiata SR ' 2013 - Mistrzyni Swiata
2014 - Mistrzyni Olimpijska S 2014 - Mistrzyni Olimpijska
2018 — Mistrzyni Europy 3 2018 — Mistrzyni Europy

Pomimo tego, ze kampania jest na rynku od ponad 90 dni i nie uzywa sie zadnych Débr ®_
. . i . . . . Olimpijskich, potgczenie z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi odbywa sie za pomocg odniesienia
= Brak zwigzku z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi poza wykorzystaniem Wizerunku Uczestnika " . . .
. . o Droga do Mediolanu/Droga do Milano-Cortina
= Marka pokazata, ze kampania byta na rynku przed 29 pazdziernika 2025 r.
= Osiggniecia olimpijskie zawodnika s3 wymienione zgodnie ze stanem faktycznym i nie s3
bardziej wyeksponowane niz jego pozostate osiggniecia sportowe
=  Nie wykorzystano Débr Olimpijskich




PRZYKLAD 3. PRZYKLAD 4.

Wykorzystanie Dobr Olimpijskich Zawodnik w oficjalnym stroju reprezentacji olimpijskiej

MARKA X

(Sponsor Nieolimpijski)

MARKA X

(Sponsor Nieolimpijski)

Dumny Sponsor Wydobgdz moc!

Imie i Nazwisko sportowca:
Mediolan Cortina 2026

Pomimo tego, ze kampania jest na rynku od ponad 90 dni wykorzystane zostaty 8 Pomimo tego, ze kampania jest na rynku od ponad 90 dni wykorzystane zostaty Dobra %
Dobra Olimpijskie (tj. nazwa ,Mediolan Cortina 2026”), co powoduje potfaczenie z Zimowymi Olimpijskie w postaci Wizerunku Uczestnika w oficjalnym stroju olimpijskiej reprezentacji,

Igrzyskami Olimpijskimi. co powoduje potaczenie z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi.




PRZYKLAD 5.

Tworzenie skojarzen z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi

(Sponsor Nieolimpijski) MAR KA X
Wydobqgdz moc!

- XBRAND .L .

‘iul'”]liﬂ SILVER MEDA istrz Swi
ROPEAN CH - 5 9
017" W \_hI-:m-.u. 208 5 Olimpij
019 ‘vvv.".‘h . ORD BREAKER trz Euro,

.4.

(Sponsor Nieolimpijski) MARKA X

Wydobgdz moc!

®_

Uzycie przez Sponsora Nieolimpijskiego obrazéw nawigzujacych do stynnych atrakcji Wioch (symboli turystycznych Wtoch, symboli wtoskich miast, zdje¢ wiloskich gor itp.) oznacza, ze
istnieje zwigzek z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi wykraczajacy poza zwykte wykorzystanie wizerunku Uczestniczki. Kampania nie spetnia zatem pierwszego kryterium Reklamy Ogdlnej.




PRZYKLAD 6.

OKRES ,0BECNOSCI NA RYNKU” | ZWIEKSZANIE CZESTOTLIWOSCI DZIAKAN
REKLAMOWYCH PODCZAS ZIMOWYCH IGRZYSK OLIMPUSKICH

XBRAND

Pomimo niewykorzystywania DSbr Olimpijskich lub kreowania innego zwigzku z Zimowymi
Igrzyskami Olimpijskimi (poza samym wykorzystaniem Wizerunku Uczestnika), Sponsor Nieolimpijski
nie byt w stanie wykazac, ze reklama funkcjonowata na rynku od ponad 90 dni — tym samym nie
moze by¢ uznana za Reklame Ogdlina.

Portal zgtoszeniowy reklam zawodnikéw zawiera dziat, w ktérym Sponsorzy Nieolimpijscy moga
podawac szczegoty kampanii trwajgcych juz na rynku.

Prosze réwniez zauwazy¢, ze jesli czestotliwos¢ wystepowania reklamy znaczgco wzrosnie w Okresie
Igrzysk, rowniez spowoduje to uznanie jej za reklame niebedaca Reklamg Ogélna.

Reklama powinna funkcjonowac na rynku przez okres
przynajmniej 90 dni poprzedzajacych Okres Igrzysk
(zwany ,,okresem obecnosci na rynku” ang. ,,in-market”).

Dziatania reklamowe powinny by¢ prowadzone
systematycznie i nie mogg ulec istotnemu nasileniu
w Okresie Igrzysk.

*PS./od PKOI/ Kazda reklama dostepna na rynku dfuzej
niz 90 dni, nie korzystajgca z Dobr Olimpijskich,
/Kontekstu Olimpijskiego, ani nie tworzqca zadnego
innego zwiqzku z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi i
Olimpijskq Reprezentacjg poza wykorzystaniem
Wizerunku Uczestnika,

aby zostac¢ dopuszczong do emisji/publikacji w Okresie
Igrzysk musi zostac zgtoszona do PKOI (lub w przypadku
reklamy wychodzqcej poza terytorium Polski do MKOI)
zgodnie z procedurg podang w regulacjach Reguty40.



PRZYKLAD 7.

Reklama okazjonalna/w ramach ,zwykiej/zwyczajowej dziatalnosci reklamowej”

)

Happy “”f

Valentine’s
Day

SAY IT WITH CHOCOLATE

X BRAND

Najlepsze zyczenia walentynkowe!
DO ZYCZEN DOtACZ CZEKOLADE  MARKI X (sponsor Nieolimpiiski)

Ta kampania zostata uruchomiona w Okresie Igrzysk i nie spetnia wymogu 90-dniowej dostepnosci
na rynku. Sponsor podat jednak odpowiednie informacje w sktadanym Wniosku (do MKOI lub
PKOI), z ktérych wynika, ze zwykle prowadzi podobne kampanie w tym samym czasie rowniez w
latach nieolimpijskich.

&

Dopuszczone zostang generyczne reklamy
okazjonalne/zwyczajowe — okazjonalne oznacza, ze
reklama zostanie rozpoczeta w okresie kréotszym niz
90 dni przed Igrzyskami i bedzie trwata krétko — pod
warunkiem, ze Sponsor Nieolimpijski zgtosi che¢ emisji
takiej kampanii odpowiednio do MKOI lub PKOI i
bedzie w stanie wykaza¢, iz kampania prowadzona jest
w ramach jego ,zwyktej/zwyczajowej dziatalnosci
reklamowej” tj. ze podobne reklamy byty emitowane
w tym samym okresie w latach nieolimpijskich.

Taka reklama okazjonalng moze by¢ reklama z okazji
Swiat, Nowego Roku, Walentynek, jej nasilenie
przypada wtasnie w tym okresie.

Nalezy upewnic sig, ze w sktadanym Whniosku znalazty
sie odpowiednie informacje.

Niemniej nalezy pamietac, ze taka reklama
udostepniana w ramach ,,zwyktej/zwyczajowej
dziatalnosci reklamowej” nie powinna zawieraé Débr
Olimpijskich ani w zaden inny sposdb tworzy¢ zwigzku
Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi, z wyjatkiem
wykorzystania Wizerunku Uczestnika

(zob. przyktady 1-6).



PRZYKEAD 8.

Elastyczne podejscie do reklam dotyczacych udziatu w zawodach
sportowych majacych miejsce w Okresie Igrzysk

WELCOMETO
SKATE AMERICA
LAS VEGAS 2025

14-16.11.2025

X BRAND

R nntsiad X BRAND

WITAMY NA ZAWODACH SKATE AMERICA LAS VEGAS 2025 PUCHAR SWIATA W NARCIARSTWIE ALPEJSKIM

14 - 16.11.2025 MARKA X (Sponsor Nieolimpijski)

MARKA X (Sponsor Nieolimpijski)

9

Aby zapewnic elastycznos$¢ zawodniczkom i zawodnikom uczestniczacym w innych zawodach
sportowych na krétko przed lub po Okresie Igrzysk, dostepne s3 wyjatki od 90-dniowego wymogu
istnienia reklamy ,na rynku”. Taka informacja musi zosta¢ wyraznie zawarta w zgtaszanym
Whiosku.

Nalezy pamietac, ze taka reklama nie moze zawiera¢ Débr Olimpijskich i Kontekstu olimpijskiego,
aby nie tworzy¢ zadnego zwigzku z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi lub Reprezentacjg Olimpijska
w inny sposob niz przez ogdlne wykorzystanie Wizerunku Uczestnika (patrz przyktady od 1 do 6,
aby uzyska¢ wskazowki dotyczace tego elementu).

PRZYKLAD 9.

BEZ sugestii 0 wptywie na wynik i forme
sportowa zawodnika

r a

@ MARKA X @markax 9 lutego 2025

Jestes na najwyzszej formie. Dzieki produktowi marki X!

Nawet jesli niniejsza reklama byta na rynku przez

ponad 90 dni przed Okresem Igrzysk i nie wykorzystuje Débr
Olimpijskich ani nie tworzy zwigzku z Zimowymi Igrzyskami
(innymi niz korzystanie z Wizerunku Uczestnika), natomiast
zawiera sugestie/informacje, ze zastosowanie produkt lub
ustuga Marki X wplywa na wydajnosc i forme, taka reklam
nie moze by¢ uwazana za Reklame Ogdlng i tym samym nie
zostanie dopuszczona w Okresie Igrzysk (tj. ciszy Olimpijskiej).

W Okresie Igrzysk reklamy Sponsoréw Nieolimpijskich nie moga
zawiera¢ zadnych oswiadczen ani sugerowac, ze dany produkt
lub ustuga miaty wptyw na wyniki zawodnika lub zawodniczki.



PRZYKLAD 10

Reklama gratulacyjna/komunikacja gratulacyjna Sponsoréw Nieolimpijskich

~

~
A ; e J
y  MARKA X @markax 26 lutego 2026

Gratulujemy Nazwisko Uczestnika niesamowitego wystepu!
Wszyscy jestesmy bardzo dumni #MarkaX

?;

L .

W,
Ta gratulacyjna reklama Sponsora Nieolimpijskiego jest
publikowana po Okresie Igrzysk i nie wykorzystuje zadnych
zdjec olimpijskich ani Débr Olimpijskich.
Podobny post/komunikat mdgtby zostaé opublikowany
przed Okresem Igrzysk.

-

N
9 lutego 2026

@ MARKA X @markax

X Brand jedzie na #MilanoCortina2026 #TeamMarkiXUczestnika
@nazwiskozawodnika bierze udziat w Zimowych Igrzyskach
Olimpijskich Milano-Cortina 2026 #TeamPL

( )

p TN, x
@ MARKA X @markax 14 luty 2026

Gratulujemy Nazwisko Uczestnika niesamowitego wystepu!
Wszyscy jestesmy bardzo dumni #TeamMarkaX

Ta reklama z gratulacjami/wsparciem nie jest

dopuszczona bo tamie trzy Zasady:

1. jest publikowana w Okresie Igrzysk i

2. wykorzystuje zdjecie olimpijskie i Dobra Olimpijskie

3. Zawodnik jest w oficjalnym stroju reprezentacji olimpijskiej

W Okresie Igrzysk (Ciszy Olimpijskiej) Sponsorzy
Nieolimpijscy nie moga publikowa¢ wiadomosci
gratulacyjnych. Wiadomosci gratulacyjne

nie s3 uznawane za Reklame Ogdlna.

Zakaz ten obejmuje réwniez inne komunikaty (kibicujace,
sympatyzujace lub w inny sposdb wspierajace sportowca badz
reprezentacje olimpijska) dla zawodnikéw i zawodniczek
startujgcych w Zimowych Igrzyskach Olimpijskich.

Sponsorzy Nieolimpijscy mogg publikowac¢

wiadomosci gratulacyjne dla Uczestnikow, z ktérymi maja
umowy, przed oraz po Okresie Igrzysk, ale zawsze bez D6br
Olimpijskich i nawigzan do Zimowych Igrzysk Olimpijskich.



PRZYKLAD 11.

Podziekowania zawodniczek i zawodnikéw (Uczestnikow Igrzysk)

%Zawodnik @ImieNazwisko 9 lutego 2026
L

Dziekuje Marce X za bycie ze mnq przez te wszystkie lata!

N

NIE — gdyz, zatgczone zdjecie wykorzystuje Dobra
Olimpijskie: oficjalny Str6j Reprezentacji Olimpijskiej i
medal olimpijski.

,% Zawodnik @ImieNazwisko 9 lutego 2026

Dziekuje Marce X za bycie ze mnq przez te wszystkie lata!
| ]

£9

II y

-
Wiadomosci z podziekowaniami dla osobistych_Sponsoréw
Nieolimpijskich w Okresie Igrzysk sa ograniczone do
jednego podziekowania na jednego Sponsora.

Uczestnicy moga publikowac lub udostepniac na swoich
kontach tresci z kont MKOI, OCOG Milano Cortina 2026
lub kont w mediach spotecznosciowych PKOI. Jednak takie
udostepnianie nie moze zawiera¢ podziekowan ani w
inny sposob odnosi¢ sie do Sponsoréw Nieolimpijskich
lub ich produktéw lub ustug.

Pojedyncza wiadomo$¢ z podziekowaniem do kazdego
osobistego Sponsora Nie-olimpijskiego w Okresie Igrzysk
moze zostac¢ opublikowana na wielu platformach, pod
warunkiem, ze wystanie jednej identycznej wiadomosci na
wielu platformach nastgpi w tym samym czasie.

Proste komunikaty z podziekowaniami dla Sponsoréw o_
Nieolimpijskich moga by¢ publikowane przez Uczestnikéw na
swoich stronach internetowych lub mediach spotecznosciowych
-..JESLI:

=  NIE zawierajg zadnych D6br Olimpijskich ani zdje¢ lub
filmow przedstawiajgcych obiekty olimpijskie lub
ceremonie olimpijskie, ani oficjalnego stroju olimpijskiej
reprezentacji ani medalu olimpijskiego,

=  NIE zawierajg zadnych stwierdzen lub sugestii, ze produkt
lub ustuga poprawity wyniki Uczestnika,

=  NIE zawierajq indywidualnych rekomendacji dotyczacych
danego produktu lub ustugi,

=  NIE sg powigzane z zadng dziatalnoscig niezgodng z
wartosciami Ruchu Olimpijskiego (np. hazard itp.),

= NIE pokazujg zwigzku z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi,
MKOI, Ruchem Olimpijskim, PKOI lub Olimpijska
Reprezentacjg Polski.

Podziekowania dla Sponsoréw Olimpijskich nie powinny by¢
taczone z wiadomosciami do Partneréw Nie-olimpijskich



PRZYKLAD 12.

~

Udostepnianie przez Sponsorow Nieolimpijskich postow z kont zawodniczek i zawodnikow (Uczestnikow Igrzysk)

@ MARKA X @markax

Niesamowity wystep wczoraj w Mediolanie naszego

nowego ambasadora marki @imieinazwiskozawodnika.
Oto jak #ZwiekszamyMoc!

9 lutego 2026

Zawodnik @ImieNazwisko 9 lutego 2026

Dziekuje Marce X, mojemu osobistemu sponsorowi!

~

@ MARKA X @markax

Nie mozemy sie doczekac, aby zobaczy¢ ich wystepy!

6 lutego 2026

ane

TEAM PL - Polski Komitet Olimpijski
s 6 lutego 2026

Defilada Olimpijskiej Reprezentacji Polski na Ceremonii
Otwarcia Igrzysk #MilanoCortina2026 #TeamPL!

~N

@ MARKA X @markax

Niezle, @imiginazwiskozawodnika, ambasador Marki X

0]

9 lutego 2026

Zawodnik @ImieNazwisko 9 lutego 2026
Zrobitem to ©!

o

Y

\

Sponsorzy Nieolimpijscy nie moga udostepniac tresci olimpijskich (komunikatéw zawierajacych kontekst
olimpijski) ani podziekowan zawodniczek, zawodnikéw, ani innych Uczestnikow.

@

ﬁD(%J

Sponsorzy Nieolimpijscy nie mogg udostepniaé 8

tresci publikowanych na profilu Uczestnikow

zawierajacych Dobra Olimpijskie oraz medale olimpijskie.




